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‘ Kommunikation

VI LEVER | EN TID av 6kad osakerhet. Klimatférandringar,
ekonomisk press och globala handelsskiften slar hardast
mot dem som redan lever med sma marginaler. Nar
varldsekonomin pressas och spelreglerna forandras

ar det ofta odlare och anstallda i lander med utbredd
fattigdom som far bara den tyngsta bérdan.

Under min resa till Peru i varas blev detta tydligt,
men jag motte ocksa nagot annat: en enorm kunskap,
innovationskraft och framtidstro hos odlarna sjalva.

Pa det Fairtrade-certifierade kaffekooperativet Sol &
Café berattade odlaren Cesar Rimarachin Acufia hur
klimatférandringarna redan paverkar skérdarna genom
nya skadedjur och vaxtsjukdomar.

Samtidigt sag jag hur losningar vaxer fram ur lokal
erfarenhet och samarbete. Med stdd av Fairtrade-
premien hade kooperativet tagit fram en biologisk spray
gjord pa fermenterad kakaovatska, som anvands i stallet
for kemiska bekampningsmedel. Odlarna identifierade
problemet, anvande sin kunskap och kunde genom
premien utveckla ett hallbart verktyg for att forebygga
det.

Det ar just detta Fairtrade-premien mojliggor.

Den ger odlarna verktyg att investera i utbildning,
klimatanpassning och lokalt forankrade l6sningar,
och starker kooperativens demokratiska arbete och
motstandskraft.

Samtidigt vet vi att hallbara metoder inte racker
om inkomsterna fortfarande ar fér laga. Fairtrade ar

Engagemang & paverkan

en central del av det arbete som kravs for att stanga
levnadslons- och levnadsinkomstgapet i globala
vardekedjor. Detta sker genom tydliga verktyg for battre
betalt och langsiktigt ansvarstagande i handeln.

I var rapport, Mer an bara 6verleva fran 2025,
synliggjorde vi hur ohallbart laga loner fortsatt praglar
manga leverantorsled, och hur verklig forandring kraver
att foretag aktivt anvander de verktyg som finns for att
skapa faktiska forbattringar for odlare och anstallda.

Under aret lanserade vi en ny digital utbildning, En
varas verkliga pris, som blir en viktig grund for att starka
kunskap och engagemang i Sverige.

Vigarini 2026 med ny energi. Ett nytt fokus under
perioden blir att arbeta med skolan och engagera
barn och unga i fragor om hallbar handel och global
rattvisa, med malet att starka kunskap, delaktighet och
handlingskraft hos nasta generation.

Parallellt inleds ett nytt kaffeprojekt i Uganda
tillsammans med Fairtrade Africa, i syfte att starka
unga kaffeodlares langsiktiga forsorjningsmoijligheter
och motstandskraft. Satsningen ar ett tydligt
exempel pa Fairtrades mervarde utéver certifiering,
dar vi kombinerar handel med kapacitetsutveckling,
investeringar och konkreta insatser som starker odlare
pa plats.

Fairtrade ar en kraft som utgar fran odlarna sjalva.
Genom premien, genom battre betalt och genom lokala
lésningar kan vi tillsammans bidra till en handel dar
manniskor inte bara 6verlever, utan far mojlighet att
bygga en framtid.

Ulrika Urey, generalsekreterare,
Foéreningen for Fairtrade Sverige

Samarbete med aktorer i civilsamhille & offentlig sektor

Samarbete med kommersiella aktorer

utgérfén dlarna

Ulrika Urey

Gerardo Alarcén Cubas, verksamheféchef-' &
pa Sol & Café-kooperativet i Peru,i samtal
med Ulrika Urey. Foto: Fairtrade Sverige.

Arsredovisning

aftsom
sjalva.”




Hur vi skapar

forandring

En certifiering & en aktor
for hallbar varldshandel

Fairtrade arbetar med fattigdomsbekampning genom
handel. Visionen ar en varldshandel dar odlare och
anstallda i lander med utbredd fattigdom kan skapa sig
en trygg och hallbar férsérjning och sjalva bestamma
over sin framtid.

Karnan i verksamheten ar Fairtrade-market, som
anvands som en certifiering for produkter som odlas i
lander med utbredd fattigdom. Certifieringen bygger pa
ett antal kriterier for social, ekonomisk och miljomassig
hallbarhet. Bland kriterierna finns ett minimipris som
ger ekonomisk trygghet och en premie som betalas ut
till odlare och anstallda fér att mojliggéra investeringar
i verksamhet och lokalsamhalle. Kriterierna innefattar
aven bland annat krav pa anstandiga arbetsvillkor och
att anstallda ska ha ratt att organisera sig.

En grundlaggande princip for Fairtrade ar att odlare
och anstallda ska kunna bestamma 6ver sin egen
framtid. Odlarnas inflytande och medbestammande ar

ocksa en central deli Fairtrades verksamhet. Odlarna har

darfor 50 procent av rosterna i Fairtrade Internationals
hogsta beslutande organ och ar darmed delaktiga i alla
strategiska beslut som fattas inom organisationen.

Forandring pa fyra nivaer

Fairtrade Sverige verkar for Fairtrades vision genom att
astadkomma forandring pa fyra nivaer:

1. Information och relationer. Vi arbetar for att na ut

brett med relevant information och for att bygga starka

och fortroendefulla relationer och samarbeten med
vara intressenter.

2. Kunskap och attityder. Pa kort sikt ska vara
aktiviteter bidra till 6kad kunskap och mer positiva
attityder till Fairtrade och Fairtrades fragor.

3. Motivation och engagemang. Pa medellang sikt
ska verksamheten bidra till 6kad motivation och starkt
engagemang for en mer hallbar varldshandel.

4. System- och beteendeforandring. Pa lang sikt
ska verksamheten leda till att férandra varderingar,
beteenden och system, Det innefattar saval att forma
konsumenter och foretag att fatta mer medvetna och
hallbara beslut som att paverka lagstiftning.

Fyra huvudstrategier

Fairtrade Sverige utgors av Foreningen for Fairtrade
Sverige och Fairtrade Sverige AB. Organisationerna
arbetar tillsammans for att starka engagemanget for
en mer hallbar varldshandel i syfte att 6ka utbud och
konsumtion av Fairtrade-markta produkter. Féreningens
uppgift ar att sprida information och 6ka kannedomen
om Fairtrade och Fairtrade Sverige AB:s uppgift ar att
licensiera Fairtrade-market till svenska foretag.

Var metod for att astadkomma férandring bygger pa

fyra huvudstrategier som genomfors i samarbete mellan

Foreningen for Fairtrade Sverige och Fairtrade Sverige AB.

Kommunikation. Vi genomfér kampanjer och
kommunikationsinsatser mot olika malgrupper for att
informera, starka engagemanget och 6ka kunskapen
om Fairtrade.

Samarbete med aktdrer i civilsamhalle och
offentlig sektor. Vi utvecklar samarbeten med
civilsamhallesorganisationer, kommuner och regioner
samt strategiska partners for breddat engagemang.
Centralt i detta arbete ar diplomeringen Fairtrade
City/Region, engagemangsarbetet med Fairtrades
medlemsorganisationer och arbetet med att utveckla
nya strategiska samarbeten.

Paverkan och policyarbete. Vi bedriver
paverkansarbete mot beslutsfattare inom politik
och naringsliv for att sakerstalla att Fairtrades
fragor prioriteras och att politiska beslut fattas som
starker odlares och anstalldas rattigheter respektive
underlattar for konsumenter och foretag att valja
Fairtrade.

Samarbete med kommersiella aktorer. Vi for
kontinuerlig dialog och genomfor aktiviteter for att
starka relationen med féretag och andra aktérer inom
handeln, som kan bidra till ett 6kat utbud av Fairtrade-
markta produkter och dérigenom en mer hallbar
varldshandel. Centralt i det arbetet ar licensieringen av
Fairtrade-market.



Varkampanjen
Varkampanijen Fika Forever
samlade dver 100 000

fikadeltagare 6ver hela landet.

Producentbesok i Peru

| maj reste tre medarbetare
till norra Peru for att besdka
banan-, kaffe och kakaoodlare
och samla in material for
framtida innehallsproduktion.

Stod fran Postkodlotteriet
62 ideella organisationer fick
dela pa dver en miljard fran

Almedalen

En Fairtrade-banan var pa
plats for att uppmarksamma
vikten av schyssta bananer..

Postkodlotteriet — Fairtrade ar

en av formanstagarna.

Rapport-slipp

| maj samlades runt 60 gaster
och hallbarhetsexperter
kring rapporten "Mer an bara
overleva”.

Ny ordférande

Efter tva ar lamnade Sofia
Walan och Maria Granefelt
tog over.

CsDDD

Fairtrade fortsatte paverka
for ett starkt EU-direktivom
féretagsansvar, tillsammans
med Swedwatch,
Naturskyddsféreningen och
ACT Svenska kyrkan.

Digital utbildning

| november
lanserades "En varas
verkliga pris” for att
oka kunskapen om
hallbar handel och
synliggora hur vi alla
i var vardag kan bidra
till férandring genom
var konsumtion.

Fairtrade Towns

Vi medverkade pa ett
internationellt mote i Skottland
tillsammans med fler an 250
delegater fran Europa till
lander som Sydkorea, Nepal,
Sydafrika och Peru. Temat var
"Din stad, var varld - lokalt
engagemang for rattvis handel
for att na FN:s globala mal”.

Hostkampanjen

Under hostkampanjen
uppmarksammade 28
procent av svenskarna
kampanjen, varav 18 procent
sag den i butik. Det ar en
okning fran 10 procent for ett
par ar sedan. (Kalla: Verian)

Ung foretagsamhet
Fairtrades
generalsekreterare Ulrika
Urey satt med i juryn

for UF Stockholms mest
hallbara UF-foretag.

Malmé - Arets Fairtrade City
Diplomet mottas av Louise
Dahl Gottberg, utredare och
koordinator fér Malmo stads
Fairtrade City-kansli.

Internationell webbplats
Under 2025 lanserades en

Stod fran Allméanna
arvsfonden

Beviljades i december for
projektet Walk the talk
tillsammans med Generation
Pep, Unga Innovatorer och
Sveriges Elevrad.

Beviljat Sida-projekt

Under de kommande tva
aren kommer vi, tillsammans
med Fairtrade Africa, att
arbeta for att starka unga
odlares majligheter pa tre
kaffekooperativ i Uganda.

gemensam global webbplats.

9811ang apeJylied :uojo4



Maria Lofgren Gernes, programkoordinator
for klimatprogrammet pa Svenska kyrkan.
Foto: Privat.
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Halla dar Maria Lofgren
Gernes, Svenska Kyrkan

Vad betyder Fairtrade for
Svenska kyrkan?

- Svenska kyrkan har lange varit en
aktiv aktor inom rattvis handel, vilket
gor Fairtrade till en sjalvklar del av vart
arbete. Fairtrade ar ett konkret satt att
koppla samman lokalt engagemang i
forsamlingar med kyrkans globala ansvar
for manskliga rattigheter, hallbar handel
och bidra till att odlare far battre betalt och
stod for att hantera klimatforandringarnas

Samarbete med aktérer i civilsamhille & offentlig sektor

effekter. Genom att férsamlingarna kdper

in Fairtrade-produkter anvander vi var
konsumentmakt for att paverka marknaden i
en mer hallbar och rattvis riktning.

Vad betyder Fairtrade for dig
personligen?

- Rattvisefragor har foljt mig hela livet
och ligger mig varmt om hjartat. Att valja
Fairtrade ar darfor ett konkret satt for mig
att omsatta solidaritet, mansklig vardighet
och rattvisa i handling. Det ar ett satt for
mig som konsument ta ansvar och paverka,
sarskilt kring arbetsvillkor, giftfri produktion
och klimatomstallning.

"Det blir mycket
plantsjukdomar till foljd Lo
av klimatférandringarna. T

Jag behover investera
mer for att forbattra
produktionen pa min gard.”

Cesar Acuna Rimarachin, kaffeodlare, Peru

Samarbete med kommersiella aktorer

Arsredovisning

Hur lyckades ni engagera sa manga
under forra arets varkampanj?

- Framgangen tror jag framst beror
pa var starka fikakultur, var rikstackande
narvaro i férsamlingar, samt att kampanjen
var konkret och enkel. Vi byggde vidare pa
befintliga moétesplatser, som fikatraffar
och webbinarier, och lyfte manniskorna
bakom produkterna for att visa vilken
skillnad Fairtrade faktiskt gér. Kopplingen
mellan gemenskap, rattvisa och hotet mot
framtidens kaffe gjorde budskapet relevant
och engagerande.
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Stortengagemang
ochfokuspa
levnadslon 7

~®
Under temat Fika Forever uppmarksammades
vikten av levnadsloner och levnadsinkomster
for kaffe- och kakaoodlare. Varkampanjen
genererade ett stort engagemang och totalt
registrerades 231 fikor med 100 221 deltagare.

Bred uppslutning

70 procent av diplomerade Fairtrade City och

Fairtrade Region engagerade sig aktivt. Stockholm,
Karlstad och Uppsala registrerade flest fikor bland
kommunerna, medan Pitea, Falun och Vasteras hade
flest fikadeltagare. Medlemsorganisationer som Vision,
SSR och Svenska kyrkan arrangerade utbildningar,
fikor och kommunikationsinsatser. Alla sju aktiva
engagemangssamordnare deltog genom bade interna
och externa aktiviteter.

Rapportlansering med event

Rapporten "Mer &n bara dverleva"’, som togs fram
med stod av Postkodlotteriet, fick stort genomslag.
Debattartikeln "Hoga priser pa kaffe 6ppnar for hallbar

Engagemang & paverkan

handel i praktiken” i Aftonbladet, signerades av 12
medlemsorganisationer och lastes av 1,1 miljoner.

Totalt namndes Fairtrade 31 ganger i media under
kampanjperioden, med artiklar i Dagens Industri, Aktuell
Hallbarhet och Dagligvarunytt som viktiga resultat. |
samband med rapportslappet arrangerades ett fysiskt
event med panelsamtal och lunchmingel.

oy 8

i || /(Meranbara
Foto: Fairtrade Sverige ‘overleva

| panelen deltog Wilbert Flinterman, Fairtrade International,

Kristina Areskod Bjurling, Axfood, Thomas Janson, Unionen och

Elisabet Lim, Fairtrade Sverige. Rapporten har delats med alla vara
medlemsorganisationer, med andra svenska organisationer och med Sida
och UD-personal med fokus pa ansvarsfullt féretagande.

Spridning och rackvidd

Kampanjen nadde 126 411 personer genom digitala
annonser, och kampanjsajten fikaforever.se fick 6 238
sidvisningar. Sarskilt lyckat var samarbetet med out of
home-aktdren Nordrest, som gjorde en stor satsning.
Influencern Pim N. Kwampaiboon (Pimpiina) nadde
168 600 foljare via TikTok och Instagram och totalt

Samarbete med aktorer i civilsamhille & offentlig sektor

Samarbete med kommersiella aktorer

Organisationer
med flest fikor

1. Svenska kyrkan

2. Vision

3. Akademikerférbundet SSR
4. Fairtrade City Stockholm
5. Fairtrade City Karlstad

6. Fairtrade City Uppsala

7. Fairtrade City Falun

8. Fairtrade City Pitea

9. Kommunal

10. Fairtrade City Trollhattan

Och da mey

Arsredovisning

bidrog aktérer som bland andra Coop Sverige, Vision,
engagerade kommuner och Scouterna med en potentiell
rackvidd pa 360 000 via sociala medier.

En nyhet i arets kampanj var
ett spel pa kampanjsajten dar
584 personer deltog.

Gnuggistatueringar - en mycket
populér produkt. Aven kepsar togs
fram till rapportslappet. Foto:
Fairtrade Sverige.

| videon bakade Pim en toscakaka med
Fairtrade-markta ingredienser och lyfte
Fika Forever i sina kanaler pa ett personligt,
inspirerande och visuellt tilltalande satt.


https://www.fairtrade.net/se-sv/om-fairtrade/sa-gor-vi-skillnad/vara-rapporter/mer-an-bara-overleva.html
https://www.aftonbladet.se/debatt/a/25xElB/hoga-priser-pa-kaffe-oppnar-for-hallbar-handel-i-praktiken
https://www.instagram.com/reel/DJmg_wGoJ3d/
https://www.aftonbladet.se/debatt/a/25xElB/hoga-priser-pa-kaffe-oppnar-for-hallbar-handel-i-praktiken
https://www.fairtrade.net/content/dam/fairtrade/fairtrade-sweden/rapporter/Mer%20a%CC%88n%20bara%20o%CC%88verleva%20rapport%202025.pdf

studier analyserade.

Forskningen
bekraftar: Fairtrade
gor skillnad

En sammanstallning av 122 vetenskapliga artiklar
fran 2021-2024, genomford av oberoende
forskare pa uppdrag av Fairtrade International,
visar att Fairtrade har tydlig positiv paverkan
inom ekonomi, miljo och jamstalldhet.

Ekonomisk trygghet Nastan 90 procent av artiklarna
som undersokt ekonomiska effekter visar att Fairtrade
bidrar positivt - genom hogre inkomster, forbattrade
gardsintakter och storre inkomststabilitet for odlare.

Battre arbetsvillkor

2 6 Ekonomiska fordelar

60+

studier analyserar prisstabilitet,

Ekonomisk stabilitet ar grundlaggande, eftersom den
mojliggor investeringar i utbildning, hallbar odling och
lokalsamhallen.

Miljo och klimat Fairtrade-certifierade odlare
anvander mindre bekampningsmedel, gédningsmedel
och ograsmedel an icke-certifierade odlare. De tillampar
energieffektiva tekniker som solpaneler och bedriver
jord-, vatten- och skogsvard. Genom utbildning och stod
fran producentnatverk i Asien, Afrika och Latinamerika
starks odlarnas férmaga att moéta klimatférandringar.

Arbetsvillkor och jamstalldhet Nastan tva
tredjedelar av studierna bekraftar att anstallda vid
Fairtrade-certifierade kooperativ far battre arbetsvillkor
- rattvisare kontrakt, starkt halso- och sakerhetsskydd
och lagligt reglerade arbetstider. Fairtrade leder
ocksa till hégre kvinnlig representation och fler
ledarskapsmojligheter for kvinnor, aven om strukturella
samhallshinder kvarstar.

Tillit & néjdhet

Odlare, anstallda, foretag och
konsumenter visar hog tillit till
Fairtrade.

Inkludering &
representation 31
Fairtrade skapar fler méjligheter

for kvinnor.

20+

studier analyserade.

Tillit och trovardighet Nastan 90 procent av odlare
och anstallda uppger att de ar ndjda med stodet fran
Fairtrades producentnatverk. Konsumenters fortroende
for Fairtrade forblir hogt, och foretag uppskattar
certifieringen for dess bidrag till hallbarhetsmal och
trovardighet.

Sammanstallningen pekar ocksa pa omraden dar mer
forskning behovs, exempelvis kring levnadslon pa storre
plantager och odlares aganderatt till data - vilket ger
Fairtrade vagledning i det fortsatta forbattringsarbetet.

Rattvisa, hallbara &
motstandskraftiga
virdekedjor

Klimatanpassat
jordbruk

kan utdvas av Fairtrade-odlare
19 tack vare praktiskt stod fran
Fairtrades producentnatverk.

studier undersokte Fairtrade,
ibland tillsammans med andra 33

ha T —
SlSiiet St auy studier om klimatanpassade

7 jordbruksmetoder.

88%

studier undersokte endast
Fairtrade.

68%

av studierna visar hog tillit och
nojdhet med Fairtrade i hela
vardekedjan.

64%

av studierna visar att Fairtrade
har tydlig positiv effekt pa
arbetsvillkor.

28 %

investeringar av Fairtrade-premier
och ekonomisk vinst.

87%

av studierna visar att Fairtrade-
kooperativ och odlare upplever
en positiv eller nagot positiv

av studierna visar att Fairtrade-
certifierade odlare anvénder en
eller flera metoder. (t.ex. mindre
godningsmedel, bekampningsmedel
och ograsmedel; bevarande av

jord, vatten och skog; vaxelbruk;
energieffektiva teknologier som
solpaneler.)

studier om inkludering,
representation och inflytande.

71%

av studierna visar positiva
eller nagot positiva effekter pa
mangfald och kvinnors inkludering.

86%

av dessa studier visar att
z 0/ Fairtrade har en positiv langsiktig
3 o paverkan pa vardekedjor och
av studierna antyder viss positiv handelsrelationer inom vissa
tillit och ndjdhet. sektorer.

av studierna indikerar viss positiv
effekt. ekonomisk effekt.



https://www.fairtrade.net/content/dam/fairtrade/fairtrade-international/library/2025/evidence-mapping/Fairtrade%20Evidence%20Mapping%20report%202025.pdf

Fairtrade Sverige skrev
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Ukrainastodet inte bor ske pa
bekostnad av bistand tillandra
utsatta lander.
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Under 2025 fortsatte Fairtrade Sverige att vara
en tydlig rost for rattvis och hallbar handeli en
tid praglad av stigande priser och globala kriser.

Organisationen uppmarksammades i saval rikstackande
som lokala medier genom debattartiklar och intervjuer
med fokus pa levhadsldner, levnadsinkomster
och hallbara leverantorsled. Aven fragor om hoga
kaffepriser, hallbar konsumtion, schyssta arbetsvillkor
och Fairtrade-markningens betydelse lyftes i den
offentliga debatten.

| samband med varkampanjen lanserades
rapporten Mer an bara 6verleva, vilket resulterade i
en debattartikel i Aftonbladet, samt intervjuer med
generalsekreterare Ulrika Urey i bland annat Dagens
Industri och Aktuell Hallbarhet.

« Fairtrade Sverige omnamndes i 51 redaktionella
medier under aret.

« Tre debattartiklar publicerades: om det hoga
kaffepriset, vikten av levnadslon/levnadsinkomst
samt konsekvenserna av neddraget bistand.

« Rapporten Mer én bara 6verleva uppmarksammades i
fem redaktionella medier.

Intervju i Dagens Industri
med generalsekreterare
Ulrika Urey i samband med
rapportslapp av Mer én
bara éverleva.

EXPRESSEY

- A
Det rekorddyra I(atfet
ar egenlllgen for billigt

. gty v gL W

padket katfe kostar nu pkstan 100 krencr.
E':Mn tyssnar vi ph odflarna fHratle -vlmdmnm it B f5r billigt,

skriver Wik Urey och Anna Tibblin.

Debattartikel i Expressen om
att borja lyssna pa odlarna

i debatten om kaffepriser,
tillsammans med We Effect


https://www.expressen.se/debatt/debatt-det-rekorddyra-kaffet--ar-egentligen-for-billigt/
https://www.aftonbladet.se/debatt/a/gwgLja/27-bistandsorganisationer-ukrainastodet-storre-an-bistandet-till-hela-afrika
https://www.di.se/nyheter/dystert-lonelage-for-globala-odlare-momentum-att-stalla-om/
https://www.aftonbladet.se/debatt/a/25xElB/hoga-priser-pa-kaffe-oppnar-for-hallbar-handel-i-praktiken
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PA FORENINGENS ARSMOTE | APRIL valdes Maria
Granefelt till ny ordférande. Hon &r dock langt ifran
ny i sammanhanget. Fram till 2018 arbetade hon pa
Fairtrade Sverige och hann med olika roller, bland
annat som kommunikationschef och tillférordnad

generalsekreterare.

Engagemang & paverkan
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UNDER EN GEMENSAM FIKA pa kontoret i Hammarby
Sjostad lyfter Ulrika Urey, generalsekreterare, Marias
djupa kunskap om Fairtrade som en av de egenskaper
hon uppskattar.

- Maria kombinerar ett tydligt ledarskap med ett
genuint engagemang. Hon utmanar mig att utvecklas i
mitt arbete och jag kanner alltid att hon finns dar och
backar mig nar det behovs, lagger hon till.

Det marks tydligt att de tva har ett nara samarbete
och uppskattar varandras ledarskap.

- Ulrika ar skarp, strategisk och leder med hjarta och
mod, sager Maria.

Bada var val bekanta med Fairtrade redan innan de
bérjade jobba pa organisationen. For Ulrika var det under
studierna i nationalekonomi i bérjan av 2000-talet som
Fairtrades betydelse blev konkret for henne.

- Jag reagerade pa att fragor om fattigdom, manskliga
rattigheter och miljé hamnade utanfér de ekonomiska
modellerna. Fairtrade tillforde det perspektiv dar
manniskors villkor och planetens granser faktiskt ar en
sjalvklar del av hur vi pratar om handel och marknader,
berattar hon.

For Maria blev certifieringens storhet och potential
glasklar under en sommarkvall 2005, nar Rattvisemarkts
davarande generalsekreterare Alice Bah Kuhnke gastade
en kock som lagade mat pa Kulturhusets takterrass.

- Jag insag att markningen var ett verktyg fér mig och
andra konsumenter att kunna géra nagot konstruktivt at
de stora utmaningar som jag visste fanns i lander med
utbredd fattigdom, men som det for mig som enskild
kunde kannas otroligt svart att gora nagot vettigt at.

| tider av lagkonjunktur och global oro ar det viktigt att
fokusera framat.
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Samarbete med kommersiella aktorer Arsredovisning

- For att Fairtrade ska fortsatta vara relevant behodver
vi utga fran odlarnas och de anstalldas verklighet och
fran de utmaningar de star infor i dag och i framtiden.
Klimatférandringar, kade kostnader och osakra
marknader gor att fragor om levnadsinkomst, levnadslon
och rattvis fordelning av ansvar i globala vardekedjor blir
avgorande, sager Ulrika.

Maria lagger till att det aven handlar om att
medvetandegdra manniskor om mojligheterna att som
konsumenter paverka genom sina vali butik.

- Ser vi bara till prispress i hyllan kommer det vara svart
for odlare att 6verleva pa sitt arbete. Vill vi kunna dricka
en god kopp kaffe till frukost, behdver odlaren fa betalt
vad det kostar att producera den. Sa enkelt ar det bara.

Tre snabba fragor

Hur manga ar har du arbetat pa Fairtrade?

Maria: 10 ar
Ulrika: 2,5 ar

Vilken ar din favorit Fairtrade-produkt?

Maria: Giusto Espresso fran Arvid Nordquist
Ulrika: Smilings Cashew Mork Choklad

Vad gor du helst en ledig s6ndag?

Maria: Varvar mellan innebandyhallen,
konsthallen och skogen med hunden.

Ulrika: Tar sovmorgon, ett crawlpass pa simhallen
och lang bastu. Bast ar nar barnen foljer med och
vi lagar nagot gott hemma efterat.
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Hojdpunkter fran sociala medier Gemensam global webbplats

I november lanserades Fairtrade Sveriges nya webbplats,
Mest engagerande som en del av en gemensam global for organisationerna
Inlégget "Vad innehaller en a inom Fairtrade-systemet. Syftet ar att tydligare lyfta
. g Fairtrade som en samlad internationell organisation med
Vad innehaller Fairtade-banan” fick 899

1 engagemane® nd Facebook. Tre liysglimtar ett gemensamt uttryck och en enhetlig struktur, samt att
en Fairtrade-banan? gag8 &P fran2025 underlatta uppdateringar av gemensam information och
Battre arbetsllkor statistik. Pa den nya webbplatsen kan besoékare enkelt
S T vaxla mellan olika landers hemsidor via en jordglob i
h &‘ f“‘;-_‘ ;,/ Arets mest spridda sidhuvudet. Férandringen marks i 6vrigt framst genom
bin tite . | och engagerande att webbplatsen ar mer lattnavigerad samt innehaller
o inlagg pa LinkedIn mer fordjupande information. Den svenska webbplatsen
\ lyfte Arvid Nordquist P = nas fortsatt via fairtrade.se. +
— / \ och deras vinst av
i..:am/.;;; : berampmingmEdel kampanjutmarkelsen | F RATT!,_SE O O

" . " % i Arvid Nordquist
Arets Licenstagare c," e

under hostkampanjen. =
Inlagget nadde 3 300
personer och fick
odver 240 olika sorters
engagemang®.

+

Pa Facebook fick nyarsinlagget

716 engagemang* 90 procent

Varen 2025 svarade 90 procent att de kande
igen Fairtrade-market. (killa: Verian)

#% Storstorganisk
rackvidd

2™ Chokladbollstartan var
det inlagg som organiskt
| nadde flest manniskor
under 2025 - 197 000

personer pa Facebook. personer sag inlagget pa Facebook.

97 procent

Utfallet var extra starkt hos yngre

personer dar 97 procent av de svarande
i aldern 16-34 uppgav att de kande igen
markningen. (Killa: Verian)

A |

4 * gilla-markeringar, kommentarer, delningar, lankklick

n


https://www.facebook.com/479623520860573/posts/1180267504129501
https://www.linkedin.com/posts/fairtrade-sverige_fairtrade-utm%C3%A4rkelse-kampanj-activity-7388454541110792192-2Xct/?originalSubdomain=se
https://www.facebook.com/479623520860573/posts/1068206788668907
https://www.facebook.com/479623520860573/posts/1303455021810748
https://www.facebook.com/479623520860573/posts/1109124224577163
http://fairtrade.se

Seminariumom
Omnibusoch CSDDD

I mars organiserade Fairtrade ett seminarium pa
Medelhavsmuseet med cirka 90 deltagare, tillsammans
med Swedwatch, Naturskyddsféreningen, Act Svenska
kyrkan, Oxfam och Human Rights Watch. Seminariet var
en del av paverkansarbetet kring EU:s Omnibus-férslag
- ett paket som syftar till att minska den administrativa
bordan for foretag kopplat till bland annat CSDD-
direktivet.

Tillsammans tog vi ocksa fram ett gemensamt
uttalande som 40 civilsamhallesorganisationer,
fackférbund och forskare stallde sig bakom. Arbetet
bidrog till att bredda debatten i Sverige och gav direkta
moten med de utredare som lagger grunden fér den
svenska CSDD-lagstiftningen.

Engagemang & paverkan

Fairtrade ar en internationell certifiering
och en aktor for en mer hallbar varldshandel
med respekt for manskliga rattigheter

och milj6. Fairtrade Sverige bedriver ett
aktivt informations- och paverkansarbete
gentemot organisationer, myndigheter och
naringsliv. Syftet ar att bidra till kunskap,
engagemang och lagstiftning som skapar
battre forutsattningar for en hallbar handel
och en rattvis klimatomstallning.

12
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Ny digital Ej:\\
utbildning -

Under hosten lanserades den digitala utbildningen "En
varas verkliga pris" — en kostnadsfri grundutbildning
som forklarar sambanden mellan var konsumtion, klimat
och manskliga rattigheter.

Utbildningen tar cirka en timme och ar 6ppen for
alla - privatpersoner som vill géra mer medvetna
konsumtionsval, men ocksa organisationer och foretag
som vill utbilda medarbetare eller inkdépare. Den kan
genomfodras i sin helhet eller delas upp over tid for 6kad
flexibilitet.

Syftet ar att 6ka férstaelsen for hur vara
konsumtionsval paverkar manniskor och miljé globalt,
och ge verktyg for att agera for en mer rattvis och
hallbar varldshandel. Utbildningen lyfter dven vikten
av en rattvis klimatomstallning och ger inspiration till
konkret handling.

Utbildningen har maojliggjorts tack vare finansiellt
stdd fran Postkodlotteriet och Ekobankens stiftelse.

' POSTKOD
LOTTERIET

Ekobanken

ekologiskt - socialt - kulturelit
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Aret med
Postkodlotteriet

2025 firade Postkodlotteriet 20 ar och Fairtrade
Sverige firade att vi varit formanstagare

halften av den tiden. Over en miljard kronor i
basstod delades ut till 62 ideella organisationer
under utdelningskvallen 13 mars i Stockholms
stadshus.

r.'ifﬁ';i‘ |
1039906 302 kr
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Samarbete med aktérer i civilsamhille & offentlig sektor

Under Almedalsveckan var Fairtrade
Sverige pa plats for att synliggora att
Fairtrade-bananer ar allt svarare att hitta i
butik. Att gora det kladd som just en banan
ledde till manga initierade samtal, bland
annat med Anders Arbrandt, managing
director pa Postkodlotteriet, under deras
mingel.

13
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I borjan av hosten flyttade formanstagarna
Clowner utan granser in som kontorsgrannar
pa Fabriken. Grannens dag den 31 oktober
uppmarksammade vi darfér med att lata en
clown och en banan kroka arm. Som grannar
aven i civilsamhallet ville vi pAminna om
betydelsen av starka natverk i en utmanande
tid for ideella organisationer.

3311ans apeJylied :0104
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Natverkstraff
om levnadsion

Tva nationella natverkstraffar arrangeras arligen

av Fairtrade Sverige for att starka kompetens och
natverkande inom Fairtrade City och Fairtrade Region.

| oktober 2025 arrangerades en digital natverkstraff
med fokus pa levnadsléner och levnadsinkomster.
Traffen bjod pa inspiration fran Malmo stad (Arets
Fairtrade City 2025), samt presentationer av Wilbert
Flinterman (senior radgivare fér anstalldas rattigheter
och fackliga relationer pa Fairtrade International) och
Marika McAlevey (Faitrade Sverige) om levnadslén och
levnadsinkomst och resultaten fran rapporten "Mer an
bara dverleva”. Deltagarna fick dven ta del av resultat
och stdd kring rattvist handlade produkter i offentlig
upphandling, samt information om att banansatsningen
forlangs till 2028. Totalt deltog 43 personer och
utvarderingen visade att samtliga 15 respondenter
upplevde traffen som givande, varav 53 procent svarade
"mycket givande”.

EN LEVNADSLON INNEBAR en l6n som racker till mat,
klader, boende, sjukvard, utbildning, transport och en

liten extra summa for oférutsedda handelser. Fairtrade

ar drivande i arbetet for att uppna levnadsloner och
samarbetar med Global Living Wage Coalition, bland annat
genom att sponsra och bidra till studier som definierar
specifika riktmarken.

14
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https://www.globallivingwage.org/

Om utmarkelsen

Arets Fairtrade City utses
bland kommuner med
Fairtrade City-diplomering
som lamnat in en storre
fornyelseansokan.
Bedomningen utgar
fran strategiskt arbete,
informations- och
engagemangsinsatser samt
upphandling av rattvist
handlade produkter.
Fairtrade City-konceptet
startade 2001 i Garstang,
Storbritannien. | dag finns
cirka 2 000 diplomerade
stader globalt och omkring
30 kommuner i Sverige.

Malmo utnamnt
till Arets Fairtrade
City 2025

Malmé tilldelades utmarkelsen Arets Fairtrade
City 2025. Staden, som 2006 blev forst i Sverige
att diplomeras som Fairtrade City, prisades

for sitt langsiktiga och nyskapande arbete for
hallbar och etisk konsumtion.

| motiveringen lyftes Malmos foredomliga engagemang
och konsekventa arbete. Stadens satsningar pa etisk

konsumtion ar en del av klimatomstallningen, med fokus

ne)
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pa rattvisa, inkludering och klimatsmarta val. Redan
2021 uppmarksammades Malmé av EU-kommissionen
genom utmarkelsen EU City for Fair and Ethical Trade.

Under de senaste aren har staden framgangsrikt
integrerat hallbar konsumtion i stora evenemang. Ett
exempel ar Eurovision Song Contest 2024, da Malmo
skapade en folkfest baserad med Fairtrade-principer —
fran upphandling till genomforande - dar inkludering,
rattvisa och hallbarhet var ledord.

- Malmas arbete ar ett tydligt exempel pa en
kommun som satter hallbar och etisk konsumtion i
centrum. Jag hoppas att deras kreativa metoder ska
inspirera fler att folja efter. Att Malmo dessutom ar
Sveriges forsta Fairtrade City gor att det kanns extra
roligt att utmarkelsen gar till dem, sa Ulrika Urey,

generalsekreterare Fairtrade Sverige, i samband med att

utmarkelsen tillkannagavs.
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Krav pa rittvist
handlat kaffe visar
vagen framat

Hallbarhetskrav pa kaffe gor skillnad. Det visar
flera kommuner och regioner inom Fairtrade
City och Fairtrade Region som, sedan de
diplomerades, har 6kat andelen rattvist handlat
kaffe markant. Nu kan utvecklingen fortsatta i
positiv riktning genom nya upphandlingskrav
som har stallts runt om i landet.

Att verka for en etisk och hallbar konsumtion ar en
central del av arbetet inom diplomeringarna Fairtrade
City och Fairtrade Region. Kaffe ar en prioriterad produkt
dar upphandlingskrav ar avgérande for att starka
arbets- och levnadsvillkoren for odlarna bakom vart
kaffe.
Goteborgs stad ar en Fairtrade City som aktivt
driver utvecklingen mot mer rattvist handlat kaffe.
Under 2025 infordes krav pa att 100 procent av
kaffe, te och kakao ska vara rattvist handlat, bade
vid livsmedelsupphandling och i upphandlingar av
dryckesautomater. Kraven tydliggor bland annat att
produkterna ska vara odlade i enlighet med ILO:s
karnkonventioner och att ett minimipris garanteras till
odlarna, verifierat genom en markning sdsom Fairtrade.
Liknande upphandlingskrav har dven inforts i Uppsala

kommun, Stockholms stad och Region Orebro ldn
under 2025. | Stockholms stads livsmedelsupphandling
framgar att sarskilda positioner for bade kaffe och te
"ska vara certifierade enligt Fairtrade eller likvardig
markning".

Kraven ger resultat. Enligt inkdpsstatistiken for
2023 och 2024 upphandlar omkring 70 procent av de
diplomerade kommunerna och regionerna minst 70
procent rattvist handlat och ekologiskt kaffe i den egna
verksamheten - ett tydligt resultat av langsiktigt arbete
med hallbar upphandling.

Med Fairtrade City- och Fairtrade Region-
diplomeringarna som verktyg fortsatter kommuner och
regioner att omsatta hallbarhetsambitioner i konkret
handling aven framat.

30 miljoner koppar

| Goteborgs stad uppgick volymen av upphandlat kaffe
till 236 000 kilo under 2025, motsvarande ungefar 30
miljoner koppar. Det innebar en stor moéjlighet att gora
skillnad - en kopp i taget.

{SM3zZSNe)| gnyef :0304
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Vad arrattvist handlade
produkter?

Rattvist handlade produkter avser i
diplomeringarna produkter dar det i produktionen
finns stor risk for krankningar av manskliga
rattigheter och bristande miljohansyn. De

ska uppfylla bade ILO:s karnkonventioner

och principerna for rattvis handel, samt att
verifieringen av att hallbarhetskraven ar uppfyllda
sker genom en oberoende tredjepartscertifiering.

gledning1
pphandlingav -

ttvist handlade '

- FAIRTRADE



https://indd.adobe.com/view/78e6307e-1437-410b-98e1-3be5ead46190
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+" Vinn Falrtrade-chaklad : _
tillalla hjdrtans dag! Fairtrade-godsaker! * Vinn ett piskiigg med

Fairtrade-choklad?

+
Vinn hyxig|
ech Fairtra

Tavlingar driver
engagemang

Under aret hélls sju tavlingar pa Instagram med vinster
i form av olika Fairtrade-produkter. For andra aret i

rad genererade tavlingarna det hégsta engagemanget
av alla Fairtrades Instagram-inlagg, med cirka 3 700
tavlingsbidrag och 271 000 visningar* under 2025.

Den mest populara tavlingen var i samarbete med
Garant med omkring 680 tavlande. Priset var Fairtrade-
produkter fran Garants sortiment till ett varde av 500
kronor - alltifran te och choklad till kaffe och ris, som
delades ut till tva vinnare.

*Inklusive sponsring/annonsering

bakeskil
de-socker!

Vad ar Fairtrade?

Fairtrade ar en internationell certifiering och
aktor for en mer hallbar varldshandel. Fairtrades
vision ar en varldshandel dar odlare och anstallda
i lander med utbredd fattigdom kan skapa sig

en trygg och hallbar forsérjning och sjalva
bestadmma oOver sin framtid.

Fairtrade-market finns pa ett stort antal
varor som produceras i lander med utbredd
fattigdom, allt fran kaffe och choklad till vin och
bomull. Market betyder att ravaran lever upp
till hégt stallda krav pa social, ekonomisk och
miljomassig hallbarhet.
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"Vi har allt vi behover har i livet,
precis har. Det ar som att vi
redan sakrat hela var framtid.
Nuskajag gora alltjag kan for
att mina barnbarn ska kunna
studera narde blir aldre.”

Enrigue Hernandez Vasquez, kakaoodlare, Peru



https://www.instagram.com/p/DFsDN8JCWLL/
https://www.instagram.com/p/DHIPOV2qUfI/
https://www.instagram.com/p/DH7oL65KVIE/
https://www.instagram.com/p/DJCC9bDiAZt/
https://www.instagram.com/p/DOvBlOSjCS-/
https://www.instagram.com/p/DQBMFdvkQy0/
https://www.instagram.com/p/DR1RofPDDSB/
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67 milj. kr

Forsaljningen av Fairtrade-markta
produkter i Sverige genererade en
Fairtrade-premie pa 67 miljoner kronor ar
2024. Sedan 2008 har svensk konsumtion
av Fairtrade-markta varor bidragit till att
totalt 900 miljoner kronor betalats ut i
premier till odlare.

Kalla: fairtrade.net

"Mina barn har kunnat fa en hégre
utbildning tack vare Fairtrade-
premien. Ochjag arvaldigt glad,
eftersom jag ensam inte hade
haft rad att forsorja dem.”

Florence Naliaka Mang'eni, anstalld pa Wildfire Flowers,
Kenya

Samarbete med aktérer i civilsamhille & offentlig sektor

Samarbete med kommersiella aktorer

Arsredovisning



https://www.fairtrade.net/impact/fairtrade-premium-overview
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Nastanvar

tredje personi
Sverige naddes av
hostkampanjen

Hostkampanjen 2025 fortsatte med konceptet
"Flytta handen” for tredje aret i rad. Fokus lag
pa att 6ka kannedomen och konsumtionen av

Fairtrade-produkter genom bred synlighet i butik,

sociala medier och digital annonsering.

Kampanjen nadde 3,7 miljoner manniskor genom digital
annonsering i sociala medier, vilket var en markant
okning fran foregaende ar. Totalt genererade alla
digitala kanaler 6ver 8,6 miljoner exponeringar. Sarskilt
framgangsrik var satsningen pa TikTok och Youtube,
dar kostnad per exponering forbattrades jamfort med
tidigare ar. Print-annonsering i tidningar och magasin
nadde 2,4 miljoner lasare, och kampanjen syntes

aven pa utomhusskarmar i butiksmiljé. Den uppmatta
observationsgraden visade att 28 procent av Sveriges
befolkning, och 30 procent av de tillfragade, uppgav att
kampanjen 6kat deras intresse for Fairtrade-produkter.
Kampanijen fick fortsatt hoga varden i reklamattityd -
41 procent tyckte om kampanjen och 60 procent ansag
den trovardig. Den spontana kannedomen om Fairtrade
okade fran 24 till 32 procent under kampanjperioden.

<

Engagemang & paverkan

For framtiden finns mojligheter att starka samarbetet

med licenstagare ytterligare for fler kampanjpriser
i butik, utveckla nytt kreativt material samtidigt
som kampanjkonceptet behalls, och fortsatta den

framgangsrika satsningen pa butiksnara kommunikation

och influencersamarbeten.

Mjuksega
bananbrownies
med cashewnétter
& kaffe.

.

Kramig

[ChOkladkaka

Med Kafife

Matinfluerarna Zeina Mourtada och Filip Poon bakade med Fairtrade-
ingredienser nadde de ut till och inspirerade tusentals féljare.

av de 60 influerare

som fick kampanj- + -~
utskick delade /’"(’@3

\. L}
.

) X

innehalli sina
sociala medier- #&#/~— .

-
4
kanaler.
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William, Férsaljningschef Kolonial och Nathalie, Ansvarig Ekologiskt
& Miljo, ICA Kvantum Liding®. 18 procent av Sveriges befolkning sag

kampanijen i butik. (Kalla: Verian)
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Fairtrade arbetar kontinuerligt for att oka utbudet av Fairtrade-markta produkter. Vid slutet av
2025 fanns 2 678 Fairtrade-markta produkter pa den svenska marknaden, varav 1368 fran svenska
licenstagare. Har ar nagra av de nya lanseringarna under aret.

v 5 Ett nytt tillskott
. i In the Mood
" S for-serien fran
Earl Greys Sydafrika.
i; Hage ar ett nytt Nﬁ L& Cabernet Sauvignon
- Fairtrade-markt te " CABERNET Reserve i 2-liters
i Arvid Nordquists TR box med smak
sortiment - ett @ Misli-bars fran Coop av blabar, svarta
mustigt svart tillverkade med Fairtrade- vinbar och choklad.
g te avrundat Garant breddar sitt kaffesortiment kakao och tillgangliga i tre @ 8 @)  Fran producenten
o med smakrik med bryggkaffe i mellanrost olika smaker - ett enkelt e Pederberg.
8 bergamott. och morkrost, nu tillgangligt pa mellanmal med chokladig o Nummer 213207
Hemkdp, Willys och City Gross. karaktar. hos Systembolaget.

Torkad mango passionsfrukt
ar nu Fairtrade-markt, vilket Dark Chocolate
innebar att hela Smilings - ar en mork
Fairteads ach ekologiskt Ramen Club T-shirtar frin Malm, ,
' j MALMo
L4 + med fokus pa kortare o en av.fjorton prodEJkter Chokladfabrik
Alla vardekedijor. o ! wmm i Carlings kollektion Klassiskt svart med djup '
. av T-shirts i Fairtrade- te fran Kung O pak k L
L BT - Kramig chokladglass bomull, tillganglig bade i et o o e LT akaosmak, .,
ﬁjan Brgba‘ntla ar fran Ben & lerry's SR e el & och uppiggande ﬂ:am.tagen
gjorda i Fairtrade- med generésa bitar B for dig som 5=
bomull och saljs i 6ver av choklad och frisk R I:;ra <om !,lppsk.attar
90 lander. Varumarket apelsinsmak - en fyllig BSOSl intensiv
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Foreningen for
Fairtrade Sveriges
styrelse 2025

Ordforande

Maria Granefelt Har lang erfarenhet av
kommunikationsarbete inom det civilsamhallet,
med fokus pa demokrati, manskliga rattigheter
och internationell utveckling. Har tidigare arbetat
pa Fairtrade i flera roller under tio ar och ar idag
kommunikations- och organisationskonsult samt
studerar till sjukskoterska.

Vice ordforande

Anna Nilsson har ett langt och utbrett engagemang
for rattvis handel och ar for tillfallet aktivinom
Fairtrade City Lund samt ledamot i den nationella
samverkansgruppen for Fairtrade City och Fairtrade
Region. Hon arbetar idag som utvecklingssekreterare
inom Arbetsmarknads- och socialférvaltningen i Lunds
kommun.

Ledamoter

Angelica Jarl har lange arbetat med forsaljning och
affarsutveckling med sarskilt fokus pa forsaljning
mot offentlig marknad. Hon arbetar idag som vd for
halsovard, seniorer och utbildning hos Sodexo.

Malin Dahlberg Markstedt har en bakgrund

inom civilsamhalle, offentlig forvaltning och
hallbarhetsradgivning till globalt naringsliv, med fokus
pa social hallbarhet och sarskilt barnrattsfragor. Hon ar
idag Generalsekreterare for Operation Aid.

Maria Lofgren Gernes har ett stort och mangarigt
engagemang for rattvisefragor med sarskilt fokus pa
olika dimensioner av hallbarhet. Hon arbetar idag som
koordinator pa Svenska kyrkan med ansvar for den
nationella klimatstrategin.

Maria Nyberg har lange arbetat med fackliga rattigheter
bade globalt och pa EU-niva i flera olika branscher och
roller. Hon har @ven erfarenhet av nationellt press- och
paverkansarbete. Idag arbetar hon som internationell
chef pa LO.

Robert Englund Fjallstrom har tidigare arbetat med
policy och opinionsbildning pa nationell politisk niva
med sarskilt fokus pa olika dimensioner av hallbarhet.
Idag arbetar han pa We Effect som Head of Public Affairs
pa avdelningen fér media och paverkan.

Leif Walterum har en lang bakgrund av yrkesmassiga
och ideella erfarenheter inom flertalet organisationer
med huvudsakligt fokus pa lantbruksfragor,
demokrati- och foretagsutveckling. Han arbetar idag
som egenfdretagare och ledarskribent for tidningen
Skaraborgsbygden.
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Suppleanter

Jenny Grenander har mangarig erfarenhet av arbete
med fackliga rattigheter och internationell solidaritet
i bade yrkesmassiga och ideella sammanhang.

Idag arbetar hon som rekryteringschef pa
Akademikerférbundet SSR.

Mohamad Hassan har ett utbrett engagemang
inom omraden sasom samhallsutveckling,
arbetsmarknadsfragor och social rattvisa. Han
arbetar idag som konsult med diverse uppdrag inom
dessa omraden och har tidigare varit ordférande for
styrgruppen Fairtrade City Uppsala.

Manel Rodrick har ett mangarigt engagemang

inom samhalls - och jamlikhetsfragor med fokus pa
antirasism och demokratiframjande insatser. Hon har
tidigare varit instruktor inom Fairtrade Sverige och
arbetar idag som utvecklingsledare pa Jarvaskolan.

Petra Elb har erfarenhet av arbete med civilsamhallelig
mobilisering kring rattvisefragor med sarskilt fokus
pa antidiskriminering. Hon arbetar idag pa Bris med
organisationens regionala strategiska partnerskap.



|

Styrelsen avger foljande arsredovisning

Forvaltningsberittelse .............
Resultatrakning..........ccc000ens
Balansrakning ......cccoceeeenenes

W 660000000000000000000000000

Om inget annat anges redovisas

alla belopp i kronor. Uppgifter inom
parentes avser foregaende ar. Styrelsen
fér Féreningen for Fairtrade Sverige

far harmed avge arsredovisning for
rakenskapsaret 2025.
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Allmantom
verksamheten

Foreningen for Fairtrade Sverige ar en
ideell forening med syfte att férverkliga
visionen om en hallbar varldshandel dar
odlare och anstallda i lander med utbredd
fattigdom har mojlighet att skapa sig en
trygg och hallbar tillvaro. Arbetet sker i
nara samarbete med Fairtrade Sverige
AB och tillsammans utgor féreningen och
bolaget Fairtrade Sverige.

Fairtrade Sverige verkar inom ramen
for Fairtrade International (FI), en
internationell organisation som samlar
nationella Fairtrade-organisationer samt
tre producentnatverk i Latinamerika, Asien
och Afrika. Fairtrade ar en internationell
certifiering med syfte att bidra till att
odlare och anstallda kan férbattra sina
arbets- och levnadsvillkor. Flocert, ett
oberoende internationellt kontrollorgan
med ISO 17065-ackreditering, kontrollerar
att de internationella Fairtrade-kriterierna
efterfoljs.

Vad Fairtrade
Sverigevill uppna

| Fairtrade Sveriges strategi for 2021-2025
fanns en dnskad position om vart vi vill
vara vid strategiperiodens slut: Fairtrade
skulle vara det sjalvklara valet i ett mer
hallbart Sverige - finnas i varje varukorg,
pa varje arbetsplats och i varje avtal.

| strategin sattes fyra mal som angav

var viville vara i slutet av strategiperioden.

Strategin togs fram i linje med den globala
strategin for samma tidsperiod. Malen for
Fairtrade Sveriges strategi var:

« 6 miljarder kronor i konsumentvarde
« 120 miljoner kronor i genererad premie
» 50 procent spontan kannedom

« 50 procent 6kat engagemang for en
hallbar varldshandel

Betydande samarbeten

Fairtrade Sverige AB

Foreningen har ett nara samarbete med
Fairtrade Sverige AB. Vart gemensamma
uppdrag bestar i att skapa engagemang
for en mer hallbar varldshandel for att 6ka
utbudet och konsumtionen av Fairtrade-
markta produkter.

Féreningen for Fairtrade i Sverige ansvarar
for att:

« sprida information, bilda opinion
och paverka regelverk for att 6ka
konsumenters och beslutsfattares
kannedom, kunskap och engagemang
kring en hallbar varldshandel.

Fairtrade Sverige AB ansvarar for att:

« licensiera Fairtrade-market till foretag
vars produkter ar certifierade i enlighet
med internationella Fairtrade-kriterier
och skapa ett mervarde for dessa
foretag.

« paverka detaljhandeln, aterférsaljare
och grossister att produktutveckla,
utdka och marknadsféra sitt sortiment
av Fairtrade-markta produkter.

Féreningen har ett samarbetsavtal med
Fairtrade Sverige AB. Avtalet reglerar
respektive parts ansvarsomraden i det
gemensamma arbetet for att 6ka utbudet
av och efterfragan pa Fairtrade-markta
produkter i Sverige. Fairtrade Sverige AB
innehar kontrakt for lokaler samt kontors-
administration, och fakturerar féreningen
i proportion till andelen anstallda pa
kontoret.

Fairtrade International

Som en del av Fairtrade International
samverkar vi inom flertalet arbetsgrupper
inom Fairtrade-rorelsen, sasom
kommunikation och marknadsforing,
paverkan och programutveckling och
resursmobilisering.

Medlemsorganisationer

Foreningen bestod 2025 av 30
medlemsorganisationer som tillsammans
starker engagemanget for Fairtrade

och bidrar med olika perspektiv till var
verksamhet.

ABF

Acohof Sweden
Afrikagrupperna
Akademikerforbundet SSR



Ekobanken Medlemsbank
Fackférbundet ST
Fastighetsanstalldas Forbund
Svenska Byggnadsarbetarforbundet
Svenska Kommunalarbetarférbundet
Finansférbundet

GS-facket

Handelsanstalldas férbund

Coop Ostra (tidigare Konsumentforeningen
Stockholm)

Landsorganisationen i Sverige, LO
Unionen

Vision

Sveriges Larare

OK Ekonomisk forening
Organisationen Fair Trade Aterférsaljarna
Sigtunastiftelsen

Scouterna

Seko

Svenska kyrkan

Svenska kyrkan Goteborgs stift
Svenska kyrkans unga

Svenska Roéda Korset

Svenska Transportarbetareforbundet
Viskadalens Folkhogskola & Kursgard
Vardférbundet

We Effect

Natverk, arbetsgrupper och strategiska
partners

Primara samarbetspartner for Fairtrade
Sverige i vart paverkansarbete ar
CONCORD, Etisk Handel Sverige samt en
arbetsgrupp dar vi tillsammans arbetar

for foretags ansvar for sin paverkan

pa manskliga rattigheter och miljo i
leverantorskedjan. Arbetsgruppen bestar
av Swedwatch, Naturskyddsfoéreningen,
Act Svenska kyrkan och Fairtrade.

Inom ramen for natverket ModUpp
(Bra Miljéval, EU-Ecolabel, KRAV, MSC,
Svanen och TCO Certified) for vi dialog med
relevanta myndigheter och politiker for att
miljomassiga och sociala aspekter ska bli
en sjalvklar del av hela inkdpsprocessen i
offentliga sektor.

Vi fortsatte vart samarbete med Ung
Féretagsamhet Stockholm, dar vart
utbildningsmaterial anvands i UF-skolor,
samtidigt som vi inledde ett nytt fint
samarbete med Hall Sverige Rent. Vi har
haft tat dialog med Generation Pep, Unga
Innovatorer och flera idrottsforbund
for att mojliggora storre finansierade
samarbeten.

Framgangar och
utmaningar under 2025

Strategiperioden 2021-2025 har
genomforts i en vasentligt forandrad
omvarld. Pandemi, krig i Europa,

hog inflation och lagkonjunktur

har paverkat bade konsumtion och
civilsamhallets forutsattningar. Mot
denna bakgrund reviderades malnivaerna i
verksamhetsplanen fér 2025. Ursprungliga

mal enligt strategin anges inom parentes
och forsaljningsrelaterade siffror i
arsredovisningen avser 2024, eftersom
statistik for 2025 annu inte ar fardigstalld.

Malet om ett konsumentvarde
for Fairtrade-certifierad konsumtion
reviderades till 4,7 miljarder kronor
(ursprungligt mal: 6 miljarder kronor).
Forsaljningen 6kade 2024 med 3 procent
och uppgick till drygt 4,6 miljarder kronor,
vilket innebar att det reviderade malet
inte fullt ut naddes. Utvecklingen ska ses
i ljuset av flera ekonomiskt utmanande
ar med minskad kopkraft och stigande
livsmedelspriser.

Malet om genererad Fairtrade-premie
reviderades till 70 miljoner kronor
(ursprungligt mal: 120 miljoner kronor).
Under 2024 genererade forsaljningen
cirka 67 miljoner kronor i premie till odlare
och anstallda i producentlander. Premien
anvands till gemensamma investeringar i
odling och lokalsamhallen. Nivan ar lagre
an 2019, framst till féljd av pandemin,
lagkonjunkturen och minskade volymer av
bananer.

Malet for spontan kannedom om
Fairtrades certifieringsmarke reviderades
till 27 procent (ursprungligt mal: 50
procent) och uppnaddes med god
marginal. | Verians arliga matning uppgick
den spontana kannedomen till 31 procent.
Den hjalpta kannedomen var fortsatt hog,
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90 procent, och fortroendet for Fairtrade
okade till 75 procent.

Malet om att bibehalla engagemanget
och starka detta genom strategiska
samarbeten (ursprungligt mal: 50 procent
6kat engagemang) bedéms vara uppnatt.
Antalet diplomerade kommuner och
medlemsorganisationer har minskat
nagot i ett ekonomiskt pressat lage,
men engagemanget bland kvarvarande
aktorer ar fortsatt starkt. Under aret
deltog exempelvis 60 procent av
medlemsorganisationerna i varkampanjen
och 70 procent av Fairtrade City-
kommunerna genomfoérde aktiviteter.
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Vasentliga handelser
under rikenskapsaret

Organisations- och
personalforandringar
Under varen 2024 avslutades
anstallningarna for féreningens
kommunikationschef och pressansvarig.
Mot bakgrund av den radande ekonomiska
situationen valde foreningen darefter att
prova en férandrad organisering, dar en
kommunikationsansvarig med pressansvar
ersatte de tidigare tva funktionerna.
Denna lésning utvarderades under
aret i samverkan med fackforeningens
styrelse, och beslut fattades om att fran
och med november 2025 aterga till en
organisation med kommunikationschef
med pressansvar.

Under aret har aven tjansten som
policyradgivare fortsatt varit vakant,
som en foljd av att regeringen under
2023 avvecklade informations- och
kommunikationsstodet till civilsamhallet.
Viss paverkansverksamhet har kunnat
genomfdras inom ramen for befintliga
resurser, men beddms inte vara en
langsiktigt hallbar l6sning.

Extern finansiering och nya projekt
Under aret har organisationen fortsatt
mota utmaningar i arbetet med att bredda
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och langsiktigt starka finansieringen.
Arbetet har fokuserat pa att vidareutveckla
strukturer for att lopande identifiera och
soka externa medel fran finansiarer i

linje med Fairtrade Sveriges verksamhet.
Ansdkningar har bland annat ldmnats till
stiftelser, Allmanna Arvsfonden, Formas
och Sida. Tva ansokningar har beviljats,
vilket starker forutsattningarna for
kommande verksamhet.

Ett av de beviljade projekten finansieras
av Allmanna Arvsfonden och innebar att
Fairtrade Sverige under de kommande
tre aren samverkar med Generation
Pep, Unga Innovatorer och Sveriges
Elevrad for att utveckla laromaterial for
att engagera elever i fragor om hallbar
handel. Projektet syftar till att starka
barn och ungas halsa genom dkad rorelse
i undervisningen, samtidigt som deras
kunskap och handlingskraft kring hallbar
varldshandel 6kar. Projektet, som har start
i april 2026, omfattar ett bidrag om drygt 4
miljoner kronor och mojliggor bland annat
anstallning av en projektledare.

Det andra beviljade projektet avser ett
nytt projekt i Uganda, finansierat av Sida i
samarbete med Fairtrade Africa. Projektet
syftar till att starka unga kaffeodlares
mojligheter genom kapacitetsutveckling
och 6kad langsiktig forsérjningsformaga.
Stdodet innebar aven att Fairtrade
Sverige kan fordjupa relationen med Sida



samt vidareutveckla samverkan med
licenstagare och andra aktérer, daribland
Lofbergs Lila.

Projektet loper under tva ar och
omfattar en total budget pa knappt 5
miljoner kronor, inklusive en egeninsats
om 15 procent som vi tacker med hjalp av
stddet fran Postkodlotteriet. Fairtrade
Africa ansvarar for genomforandet pa
plats, medan Fairtrade Sverige ansvarar
for uppfoljning och administration av
Sida-stodet samt for att sakerstalla
samarbetet med Lofbergs Lila kopplat till
erfarenhetsutbyte.

Strategiska satsningar inom
kommunikation och varumarke

Under aret har Fairtrade-rérelsen tagit
viktiga steg i det gemensamma globala
kommunikationsarbetet. Tillsammans
med Fairtrade International och dvriga
nationella Fairtrade-organisationer har
en ny gemensam webbplats lanserats.

Flerarsoversikt - ekonomi

Det ar ett led i att modernisera och starka
Fairtrades internationella varumarke,
forbattra tillgangligheten till information
om certifieringen och dess effekter samt
tydligare synliggora Fairtrade som ett
bredare partnerskap for hallbar handel.

| detta partnerskap ar producentstod,
paverkansarbete och langsiktig forandring
i globala leverantdrskedjor centrala delar.

Resultat och stallning

Resultatet for 2025 blev 910 771

kronor. Féreningens intakter kommer
huvudsakligen fran fem intaktskallor.
Medlemsorganisationer betalar in
drsavgifter enligt en differentierad modell
som faststalls av arsmotet. Avgiften
anvands for att tacka féreningens

fasta kostnader och administration av
verksamheten. Diplomeringsavgifter

fér Fairtrade City och Regioner utgar

fran kommunens/regionens storlek och
stracker sig mellan 5 000 och 25 000
kronor.

Fran Postkodlotteriet far vi ett stort
bidrag per ar som en av 62 formanstagare.
Medel erhallna fran Postkodlotteriet ar
fria medel och mojliggor en langsiktig
verksamhet. De anvands bland annat till
att kommunicera effekterna av Fairtrade
samt att bedriva delar av engagemangs-
och paverkansarbetet for en hallbar
varldshandel.

Gavor fran allmanheten ger en mindre
intakt per ar och under 2025 erholl vi ocksa
en storre gava fran Fairtrade Sverige AB.
Genom férsdljning av kommunikations-och
HR-tjdnster till Fairtrade Sverige AB far vi
ocksa in en storre intakt.

Féreningens ekonomi forandrades
kraftigt 2023 i och med att regeringen
pa kort varsel drog in anslag for
informations och kommunikationsinsatser.

Verksamhetsintakter 11015 529 10 819174 9591835 13185 804 12 273 249
Redovisat resultat 910 771 182 420 -1867 253 -323 013 -441541
Eget kapital 5039 965 4129194 3946 774 5814 027 6137 040
Antal anstallda 10 14 16 18 17
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Flerarsoversikten nedan speglar den
utvecklingen. Vi har arbetat intensivt med
att erhalla finansiering fran nya kallor och
samtidigt behalla en viss kapitalreserv i
fallav ovantade handelser de kommande
aren. Gladjande nog fick vi i slutet av 2025
besked om tva nya beviljade bidrag fran
Sida respektive Allmanna Arvsfonden.
Dessa loper dver flera ar och gor att vi
vander utvecklingen uppat igen.

Anvandning av
finansiella instrument
och placeringspolicy

Féreningens placeringsreglemente

gar hand i hand med Fairtrade Sverige
AB:s reglemente. Féreningen for
Fairtrade Sverige far endast placera

i rantebarande tillgangar. Den etiska
aspekten ska jamte avkastning och risk
alltid beaktas i Foreningen for Fairtrade
Sveriges placeringsverksamhet. Vid
denna bedémning ska bade férvaltare
och produkt (fond med mera) bedémas.
Grundregeln ar att placering sker med
vagledning av LO:s och/eller Svenska
kyrkans riktlinjer for vad som ar etiskt
acceptabla placeringar.



Hallbarhets-
upplysningar

Féreningen for Fairtrade Sverige har

en gemensam hallbarhetspolicy med
Fairtrade AB. Hallbarhetspolicyn
innehaller riktlinjer for inkdp och service
dar ekologiska och Fairtrade-markta
produkter valjs i den utstrackning det

ar mojligt samt att ink6p av varor och
tjanster ska vara ekonomiskt, socialt och
miljomassigt hallbara. Féreningen for
Fairtrade Sverige valjer i forsta hand att
resa med tag eller buss och transporterna
som valjs ska vara miljdmarkta. Nar
flygresor ar det enda alternativet pa grund
av avstand sa klimatkompenseras resorna
med Fairtrade-certifierade utslappsratter
(Fairtrade Carbon Credits).

Forvantad framtida
utveckling inklusive
vasentligarisker och
osakerhetsfaktorer
Omvirld och dvergripande risker
Viverkar i en tid praglad av 6kande
osakerhet och snabba férandringar. Nar

strategin for perioden 2021-2025 togs
fram sag omvarldslaget annorlunda ut

an idag. Fortsatt krig i Europa, ekonomisk
och politisk instabilitet har bidragit till
okade kostnader och en mer oférutsagbar
handelssituation.

Klimatférandringarna utgor samtidigt
en av de storsta langsiktiga riskerna och
paverkar redan idag odlare och arbetares
mojligheter till en trygg forsorjning,
genom extremvader, osakra skordar och
okad prisvolatilitet. Det politiska och
handelsmassiga laget blir ocksa allt mer
komplext, med férandrade regelverk och
en okad protektionism.

Samtidigt ser vi hur 6kad oro och
hardare prioriteringar i Sverige riskerar
att minska utrymmet for ett globalt och
solidariskt perspektiv, vilket paverkar
civilsamhallets finansiering och
kommuners och regioners engagemang
i fragor om hallbar handel och etisk
konsumtion.

Manskliga rattigheter och
civilsamhallets forutsattningar

En fortsatt vasentlig osdkerhetsfaktor ar
utvecklingen for manskliga rattigheter
och arbetsvillkor globalt. Medborgerliga
och fackliga rattigheter forsvagas i manga
delar av varlden, och utmaningar som
barnarbete och begransade méjligheter
att organisera sig kvarstar, sarskilt inom
sektorer som ar centrala for Fairtrade
sasom kaffe, kakao, bananer, te och
bomull.

Vi ser aven hur svenska
civilsamhallets forutsattningar att
bedriva opinionsbildning och paverkan
férsvagas, vilket paverkar majligheterna
att gemensamt driva fragor om
manskliga rattigheter och hallbar
utveckling, exempelvis kopplat till EU:s
arbete med foretags ansvar i globala
leverantorskedjor.

Marknadsutveckling och risker i
konsumtion och sortiment
Den ekonomiska osakerheten
och den 6kade prispressen pa
konsumentmarknaden bedéms aven
framat vara en vasentlig riskfaktor. Trots
att manga konsumenter uttrycker att
etiska och hallbara val ar viktiga paverkas
képbeslut i hog grad av pris, samtidigt som
klimat- och hallbarhetsfragor far mindre
utrymme i samhallsdebatten.

En ytterligare osakerhetsfaktor
ar risken for storre avlistningar eller
forandringar i licenstagares sortiment,
vilket kan fa betydande konsekvenser for
forsaljning och genomslag. Vid sadana
handelser behéver Fairtrade Sverige
genomfora riktade kommunikations- och
opinionsinsatser, vilket staller krav pa
organisatorisk beredskap i en foranderlig
marknad.

Fairtrade verkar aven i en marknad
med 6kande konkurrens fran andra
hallbarhetsinitiativ och foretagens

egna program. Fairtrades styrka ar
kombinationen av minimipris, premie och
stark producentrepresentation, vilket
bidrar till Langsiktig forandring i globala
leverantorskedijor.

Strategisk inriktning 2026-2028

Mot denna bakgrund har Fairtrade
Sverige under hdésten 2025, i nara dialog
med Fairtrade International ochi linje
med kommande globala strategin for
2026-2028, arbetat med att ta fram en
ny nationell strategi. Malsattningen ar att
skapa en flexibel och langsiktigt relevant
inriktning som starker var formaga att
anpassa oss till omvarldens férandringar
och fortsatt bidra till en mer rattvis och
hallbar varldshandel.

Forvaltning

Den valda styrelsen bestar av tva man och
sex kvinnor. Bland suppleanterna ar tre
kvinnor och en man. Styrelsen har under
verksamhetsaret haft fem protokollférda
moten. Styrelsen har ett arbetsutskott
dar ordférande och viceordférande ingar
och generalsekreteran ar adjungerad.
Styrelsen har under aret aven format
arbetsgrupper inom ekonomi, finansiering,
medlemmar, Fairtrade City och Regioner
samt paverkan/opinions och fackliga
relationer.



Ordinarie styrelseledamoter

Maria Granefelt, ordférande, Stockholm
Anna Nilsson, vice ordférande, Lund
Malin Dahlberg Markstedt, Stockholm
Maria Nyberg, Stockholm

Angelica Jarl, Linkdping

Maria Lofgren Gernes, Uppsala

Leif Walterum, Oskarshamn

Robert Englund Fjallstrom, Stockholm

Suppleanter

Jenny Grenander, Stockholm
Mohamad Hassan, Uppsala
Manel Rodrick, Stockholm
Petra Elb, Stockholm

Valberedning

Johan Thidell, Coop Ostra,
sammankallande

Elving Andersson

Jonas Ivman, LO

Revisorer

Erik Albenius, PwC, auktoriserad revisor
Ellen Nygren, verksamhetsrevisor
Ersattare

Aukt PWC (den som PWC sjalva utser)
Anders Bergérus

Anstillda

Under aret 2025 har Féreningen for
Fairtrade Sverige haft 10 personer pa
lonelistan 6ver 8,8 tjanster. Féreningen
gor varje ar en medarbetarenkat. Enkaten,
som visade pa en hog grad av néjdhet, tar

upp olika fragor kring arbetsplatsen, bade
gallande den fysiska och den psykosociala
arbetsmiljon. Under aret har det
systematiska arbetsmiljoarbetet fortsatt
och arbetsmiljofragorna har hanterats
lopande. Féreningen for Fairtrade Sverige
ar medlem i arbetsgivarorganisationen
Fremia och ar ansluten till kollektivtalet
for ideella organisationer mellan Fremia/
Unionen.

Ovrig information

Féreningen for Fairtrade Sverige har ett
90-konto, BG 900-3492 och ar medlem i
Giva Sverige.

Hemsideadressen ar www.fairtrade.se

Foreningen for Fairtrade Sverige ar
medlemmar hos:

Concord Sverige, Etisk Handel
Sverige, Fremia, Giva Sverige, Svensk
Insamlingskontroll, Organisationen
Fair Tade Aterfbrséljarna,
Postkodforeningen.



http://www.fairtrade.se

‘ Arsredovisning 2025
Féreningen for Fairtrade Sverige - Organisationsnummer 802402-5143
Sate: Stockholm

Resultatrakning

Resultatrakning

S -
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Féreningen for Fairtrade Sverige - Organisationsnummer 802402-5143
Sate: Stockholm

Bal akni
a a ns ra n I “ g Balansrakning Not 2025-12-31 2024-12-31
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‘ Arsredovisning 2025
Féreningen for Fairtrade Sverige - Organisationsnummer 802402-5143
Sate: Stockholm

Balansrakning Not 2025-12-31 2024-12-31

Forandring av eget kapital

Andamalsbestimda medel Balanserat resultat inkl. drets resultat Totalt eget kapital
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Not1
Redovisnings-
och varderings-
principer

Allmanna upplysningar

Organisationens redovisnings- och
varderingsprinciper 6verensstammer med
arsredovisningslagen och BFNAR 2012:1
(K3), Giva Sveriges Styrande riktlinjer for
arsredovisning enligt K3.

Redovisningsprinciperna ar oférandrade
jamfort med féregaende ar.

Arsredovisningen ar upprattad utifran
antagandet om fortlevnad. Tillgangar,
skulder och avsattningar varderas till
anskaffningsvarde om inget annat anges
nedan.

Verksamhetsintakter

Endast det inflode av ekonomiska fordelar
som Féreningen for Fairtrade erhallit

eller kommer att erhalla for egen rakning
redovisas som intakt.

Intakter varderas, om inget sarskilt
anges nedan, till verkliga vardet av det
som erhallits eller kommer att erhallas.

Nedan beskrivs, for respektive
intaktspost, nar intaktsredovisning sker.

Medlemsavgifter

Medlemsavgifter omfattar inbetalningar
for medlemskap i féreningen.
Medlemsintakten tas i samband med
inbetalningen.

Diplomeringsavgift Fairtrade City/
Region

Avgiften for Fairtrade City/Region-
diplomering tacker del av kostnaden for
stod och uppfoljning till diplomerade
kommuner och regioner.

Gavor och bidrag

En transaktion i vilken organisationen
tar emot en tillgang som har ett varde
utan att ge tillbaka motsvarande varde
i utbyte ar en gava eller ett erhallet
bidrag. Om tillgangen erhalls darfor att
organisationen uppfyllt eller kommer
att uppfylla vissa villkor och om

organisationen har en skyldighet att
aterbetala till motparten om villkoren inte
uppfylls, ar det ett erhallet bidrag. Ar det
inte ett bidrag ar det en gava.

Gavor redovisas som huvudregel som
intakt nar de erhalls.

Bidrag redovisas som intakt nar
villkoren for att erhalla bidraget har
uppfyllts.

Ovriga intakter

Ovriga intakter redovisas till det verkliga
vardet av vad som erhallits eller kommer
att erhallas.

Réanteintakter
Ranteintakter redovisas i takt med att de
intjanas.

Andamalskostnader
Andamalskostnader ar sddana kostnader
som kan hanforas till organisationens
uppdrag enligt stadgarna.

Vara andamalskostnader bestar
av kostnader for opinionsbildande
verksamhet, projekthantering och
projektstyrning samt lonekostnader.

Administrationskostnader
Administrativa kostnader ar kostnader
som behovs for att driva och administrera
organisationen. Detta utgor en
kvalitetsgaranti for andamalet och for
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givaren. Vara administrationskostnader
bestar av redovisnings- och
revisionskostnader, dvriga
kontorskostnader samt lokalkostnader.

Balansrikningen

Anlaggningstillgangar

Immateriella och materiella
anlaggningstillgangar redovisas
till anskaffningsvarde minskat med
ackumulerade avskrivningar enligt plan
och eventuella nedskrivningar.
Avskrivning sker linjart 6ver den
forvantade nyttjandeperioden med
hansyn till vasentligt restvarde. Foljande
avskrivningstider tillampas:

Inventarier, verktyg
och installationer

Tillkommande utgifter vid utbyte
eller nya komponenter raknas in i
anskaffningsvardet.

Borttagande fran balansrakningen sker
vid avyttring eller utrangering.



Finansiella tillgangar

Kortfristiga placeringar

Vardepapper som ar anskaffade med
avsikt att innehas kortsiktigt redovisas
inledningsuvis till anskaffningsvarde och i
efterféljande varderingar i enlighet med
lagsta vardets princip till det lagsta av
anskaffningsvarde och marknadsvarde.

Fordringar

Fordringar upptas till det belopp som
forvantas bli inbetalt efter avdrag for
individuellt bedomda osakra fordringar.

Andamalsbestimda
medel

| posten Andamalsbestamda medel i eget
kapital redovisas @nnu inte forbrukade
gavor och andra andamalsbestamda
medel. Se aven eget-kapital rapporten.

Skuld for erhalina
ej nyttjade bidrag

Nar organisationen erhallit bidrag men annu

inte uppfyllt villkoren redovisas en skuld.

Inkomstskatter

| arets skattekostnad ingar skatt som
avser arets skattepliktiga resultat.

Not 2
Medlemsavgifter

Foreningen har sedan ar 2020 en modell
dar medlemsorganisationer ar indelade

i fem olika kategorier och betalar
medlemsavgift utifran vilken kategori

de tillhor. Kategorierna utgar fran
organisationens budget samt vilken typ av
organisation det ar. Avgifterna ar mellan

2 000 kr och 35000 kr.

Not3
Gavor och bidrag

Allmanheten

Postkodlotteriet

Fairtrade Sverige AB

Ekobankens Stiftelse for idéutveckling
Summa insamlade medel (gavor)

Bidrag som redovisats som intakt

Offentliga bidra
Union to Union

Summa offentliga bidrag

Totala insamlade medel bestar av féljande:
Gavor som har redovisats i resultatrékningen
Summa insamlade medel

Under aret har Féreningen fatt in
13 319 kronor (29 483 kronor) i gavor fran
allmanheten.

13319
5545000
1250000

0
6808 319

2025

0
0

2025
6808 319
6808 319

29 483
5000000
1500 000

25000
6 554 483

2024

0
0

2024
6 554 483
6 554 483



Nota4
Nettoomsattning

Varuférsaljning 1070
Ovrigt 45150
46 220

Nots

239
239

Ovriga verksamhetsintikter

Fakturerade tjanster Fairtrade Sverige AB

3037452
3037452

Noté
Leasing

Foreningen for Fairtrade Sverige har via
Fairtrade Sverige AB ett avtal for hyra av
kontorslokal.

Kostnadsforda avgifter for 2025 uppgar
till 555 Tkr (765 Tkr).

Inom ett ar 555 000
555 000

Hyresavtalet loper tills vidare med en
omsesidig uppsagningstid om 6 manader
dock langst till 2028-12-31. Darefter maste
nytt avtal tecknas.
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618 000
618 000




Arsredovisning 2025

Féreningen for Fairtrade Sverige - Organisationsnummer 802402-5143

Not7
Anstallda och personalkostnader

Medelantalet anstallda

Sate: Stockholm

Summan avser léner, andra
ersattningar och sociala kostnader fran
andamals-, medlems-, insamlings- och
administrationskostnader.

Inga avtal om avgangsvederlag
eller sarskilda pensionsavtal utéver
tjanstepension enligt kollektivavtal finns
for Generalsekreteraren eller dvriga
anstallda.

Kénsfordelning bland
styrelseledamoéter och ledande
befattningshavare, antal pa

balansdagen (varav méan)

Under aret har ersattning for forlorad

arbetsinkomst for styrelsens ledamoter

och suppleanter uppgatt till 1963 kr (0 kr).
Arvode om 73 500 kr (71 625 kr)

har betalats ut till styrelsen varav till

ordférande 73 500 kr (71 625 kr).




Nots8
Ovriga ranteintakter och
liknande resultatposter

Ovriga ranteintakter 62 057 120 931
62 057 120 931

Not9
Inventarier

Ingaende anskaffningsvarden
Utgaende ackumulerade anskaffningsvarden

Netto anskaffningsvarde
Ingdende avskrivningar
Arets avskrivningar

Utgaende ackumulerade avskrivningar

Utgaende redovisat virde

36

172125
172125

172125

-153 615

-18 510
-172125

172125
172125

172125

-135108

-18 507

-153 615

18 510



Not10
Forutbetalda kostnader
och upplupna intakter

Upplupna intakter 732560 800938
Forutbetalda kostnader 108 809 91513
841369 892 451

Not 11
Kortfristiga placeringar

Handelsbanken Fonder, Kortranta 15 281,3240 2140 360

2140 360

2140 360
2140360

2473 435
2473 435



Not12

Skuld erhallna ej nyttjade bidrag

Posten avser offentligt bidrag fran Sida, projektet Youth participation in Ugandan coffee

cooperatives som startar januari 2026.

Not13

Upplupna kostnader och for-

utbetalda intakter

Upplupna semesterloner
Beraknade upplupna sociala avgifter
Ovriga upplupna kostnader

96 558
30338
581901
708 798

103 326
32 465
310 495
446 286

Arsredovisningen beslutades 2026-03-19
Maria Granefelt, ordférande

Anna Nilsson, vice ordférande

Malin Dahlberg Markstedt

Maria Nyberg

Angelica Jarl

Maria Lofgren Gernes

Leif Walterum

Robert Englund Fjallstrém

Var revisionsberattelse har lamnats
den dag som framgar av elektronisk
underskrift.

Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB
Erik Albenius, auktoriserad revisor
Ellen Nygren, verksamhetsrevisor
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