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Vad vill var organisation uppna?

Foreningen for Fairtrade Sverige ar en ideell férening med syfte att forverkliga visionen om
en hallbar varldshandel dar odlare och anstallda i lander med utbredd fattigdom har
mojlighet att skapa sig en trygg och hallbar tillvaro. Arbetet sker i nara samarbete med
Fairtrade Sverige AB och tillsammans utgor foreningen och bolaget Fairtrade Sverige. Vi
verkar inom ramen for Fairtrade International (FI), en internationell organisation som
samlar nationella Fairtrade-organisationer i mer an 20 lander samt tre producentnatverk i
Latinamerika, Asien och Afrika.

Fairtrade Sverige foljer en dvergripande strategi for perioden 2021-2025 som ligger i linje
med Fairtrade Internationals strategi for samma period. Det 6vergripande malet i den
svenska strategin ar att "Fairtrade ar det sjalvklara valet i ett mer hallbart Sverige - vi finns
i varje varukorg, pa varje arbetsplats och i varje avtal."

Malen som sattes for Fairtrade Sveriges strategiperiod 2021-2025 ar:

« En konsumtion av Fairtrade-markta produkter till ett konsumentvarde av 6 miljarder
kronor.

- En spontan kannedom for Fairtrades certifieringsmarke pa 50 procent.
- En 50-procentig 0kning av engagemanget for en hallbar varldshandel.

- En genererad Fairtrade-premie pa 120 miljoner kronor.

| vilket organisatoriskt sammanhang verkar var organisation?

Fairtrade ar i grunden en internationell oberoende tredjepartscertifiering for produkter
som odlas och produceras i lander med utbredd fattigdom. Utdver att vara en certifiering
ar Fairtrade en aktor for en hallbar varldshandel i enlighet med Agenda 2030, med fokus pa
battre arbets- och levnadsvillkor, starkta rattigheter och en rattvis klimatomstallning for
de odlare och anstallda som befinner sig i borjan av leverantorskedijan.
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Fairtrade International representerar fler an 1900 Fairtrade-certifierade kooperativ och
plantageri 70 lander, vilket motsvarar mer an 2 miljoner odlare och anstallda som idag
gynnas av Fairtrade-certifieringen.
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Fairtrade Sverige bestar av:

Foreningen for Fairtrade Sverige som ar en ideell forening bestaende av 30
medlemsorganisationer som tillsammans har mer an 11 miljoner medlemskap. Det
hogsta beslutande organet ar arsmotet som tillsatter styrelsen. Styrelsen ansvarar
for anstallningen av generalsekreteraren som leder kansliet med i nulaget nio
medarbetare. Foreningens uppdrag ar att bidra till 6kad kunskap och engagemang
om hallbar handel, s& att odlare och producenter ska fa battre arbetsvillkor,
tillgang till levnadsloner och mojligheter att klimatanpassa sina jordbruk. Vart
uppdrag ar aven att paverka regelverk sa att forutsattningarna fér en hallbar
handel starks. Foreningen for Fairtrade Sverige finansieras av bidrag, medlems-
och diplomeringsavgifter, intakter for kommunikationsverksamhet samt gavor.

Bolaget Fairtrade Sverige AB jobbar med licensieringen och markningen av
produkter. Bolaget har VD och i nulaget nio anstallda. Uppdraget ar att 6ka utbudet
av Fairtrade-markta produkter sa att odlare och anstallda i Fairtrade-systemet far
battre och sakrare pris for sina produkter och férbattrade arbetsvillkor. En del av
det pris som licenstagarna betalar for produkterna gar tillbaka som premier till
odlare och producenter (premierna gar direkt fran licenstagarna till odlarna och
anstallda, inte via Fairtrade Sverige). Bolaget bedriver dock ingen egen forsaljning
och aterinvesterar all vinst i verksamheten.

Kriterierna for certifieringen utvecklas av paraplyorganisationen Fairtrade International,
som bildades 1997 och samlar 25 nationella Fairtrade-organisationer samt tre
producentnatverk i Latinamerika, Afrika och Asien. | Fairtrade Internationals hogsta
beslutande organ har de tre producentnatverken (d v s odlarna och producenterna), 50
procent av rosterna och de nationella Fairtrade-organisationerna, inklusive Fairtrade
Sverige, 50 procent.

De tre regionala producentnatverken fungerar som direkt stdd for odlare och anstallda. Det
innebar exempelvis att regionala representanter finns pa plats runt om i varlden. Deras
arbete bestar bland annat i att ha en nara kontakt med producentorganisationer inom en
viss region; att erbjuda information, rad och utbildning samt att hjalpa odlarna att leva upp
till internationella Fairtrade-kriterier och hitta nya marknader for sina produkter.

Ansvaret for kontroll och certifiering ligger hos Flocert, som ar ett oberoende
internationellt certifieringsorgan. Inspektionerna utfors av cirka 120 inspektorer.
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Vilka huvudsakliga problem jobbar vi for att losa?

Manga av de produkter och livsmedel som konsumeras i Sverige odlas och produceras i
lander med utbredd fattigdom. Trots att medvetenheten kring hallbarhetsfragor generellt
har okat bland bade konsumenter, foretag och myndigheter i Sverige finns fortfarande
stora problem nar det galler arbets- och levnadsvillkor for odlare och anstallda. Detsamma
galler att tillgodose rattigheter for odlare och anstallda bakom de produkter vi hittar i
butikshyllan - sdsom kaffe, te, bananer, notter, rosor, sportbollar, vin, kokosolja och
choklad.

Cirka 25 miljoner manniskor i varlden forsorjer sig pa kaffeodling, och ungefar 70 procent
av dem gor det i smaskaliga familjejordbruk. De har svart att konkurrera pa den
internationella marknaden och utsatts darfor for prispress. Aven kakaoodling ar ofta
smaskaligt och kopplat till svara férhallanden i lander med utbredd fattigdom.

Arbetsvillkoren ar svara for kaffe- och kakaoodlare, samtidigt som intakterna ar sma.
Klimatforandringarna har stor negativ paverkan pa jordbruket och leder till minskade eller
helt uteblivna skordar. Det forsvarar ytterligare mojligheterna for odlarna att klara sig
ekonomiskt och att stalla om till ett mer motstandskraftigt jordbruk.

Bananer och rosor ar andra populara produktgrupper som medfor stora risker for odlare
och anstallda. Langa arbetsdagar (upp emot 10-12 timmar), osakra anstallningsformer och
inskrankningar i organisationsratten ar vanligt forekommande. Aven sexuella trakasserier
och diskriminering forekommer i stor utstrackning och kvinnliga anstallda ar sarskilt
utsatta.

Utover de utmaningar som klimatforandringarna innebar for odlare och anstallda i lander
med utbredd fattigdom, har aven covid-pandemin och kriget i Ukraina lett till 6kade priser i
flera delar av leverantorskedjans led.

| Sverige finns ett brett engagemang i fragor om bland annat skydd av manskliga
rattigheter i leverantorskedjan. En undersékning genomford av Verian varen 2025, pa
uppdrag av Fairtrade Sverige, visar att en stor majoritet kanner till att Fairtrade arbetar for
battre arbetsvillkor och mot barnarbete. 75 procent uppgav att de har hégt fortroende for
Fairtrade och 72 procent att de ar beredda att betala extra for certifierade varor. Samtidigt
finns ett stort behov av att fortsatta dka kunskapen om arbets- och levnadsvillkor i
producentlander och att starka kopplingen till den egna konsumtionen.

Aven inom offentlig sektor och bland politiska beslutsfattare finns en stor och vaxande
medvetenhet om vikten av hallbara leverantorsled och att starka saval den sociala som
den miljomassiga hallbarheten i varldshandelns alla led. Exempel pa detta ar de
lagstiftningsprocesser som pagar pa bade EU- och nationell niva kring skarpt
foretagsansvar for hallbarhet i hela leverantorskedjan (Human Rights and Environmental
Due Diligence, HREDD) och skarpta krav pa hallbarhetshansyn i offentlig upphandling. |
dessa processer finns ett stort behov av starka roster for rattvisa levnads- och
arbetsvillkor for de som odlar eller producerar vara varor, samt ett behov av att involvera
och lyssna pa de personer i laginkomstlander som pa andra satt berors av lagstiftningen.
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Vilka strategier har ni for att uppna era mal?

Utifran den internationella strategin gor Foreningen for Fairtrade Sverige féljande
prioriteringar i verksamhetsstrategin for 2021-2025.

Folkbildning och engagemang

Foreningen for Fairtrade Sverige har som ambition att attrahera en mangfald av budbarare.
Ett viktigt arbete ar att stotta vara samarbetspartners sa att de i sin tur okar
engagemanget for Fairtrade. Genom attraktiva kampanjer och aktiviteter sprider vi
kunskap om Fairtrade och gor det latt for manga olika typer av aktorer att engagera sig for
Fairtrade. Vara medlemsorganisationer, diplomerade kommuner och regioner, lokala
samordnare och strategiska partnerorganisationer ar alla viktiga for att sprida
engagemanget for Fairtrade och hallbar handel vidare.

Kommunikation

Igenkanningen av Fairtrade-market ar hogt, 90 procent kanner igen det (Verian 2025).
Samtidigt finns ett stort behov av att fordjupa kunskapen hos konsumenter, féretag och
beslutsfattare kring hur Fairtrade bidrar till forbattrade villkor for odlare och producenter.
Fokus for kommunikationsarbetet ar att pa ett tydligt och inkluderande satt visa hur
Fairtrade ar ett starkt verktyg for langsiktig hallbar utveckling kopplat till forsorjning och
fattigdomsbekampning. | samband med féreningens kampanjer fokuserar press- och
sociala mediearbetet pa att 6ka kdnnedomen samt skapa engagemang och mervarde for
vara olika samarbetspartners och idébarare. Utdver det ar tyngdpunkten i
kommunikationsarbetet att bilda opinion och 6ka kunskapen hos allmanheten. Fairtrade
Sveriges framsta verktyg for att skapa aktiv dialog med konsumenter ar genom
foreningens sociala mediekanaler.

Paverkan

Ett aktivt opinions- och paverkansarbete dar Fairtrade lyfter fragor om hallbar handel som
verktyg for fattigdomsbekampning ar en bra metod for att paverka konsumentbeteenden
och skapa engagemang for och stimulera till en 6ppen debatt om Agenda 2030. Men
visionen om en hallbar handel kan inte bara vara ett ansvar for landets konsumenter utan
ar ett arbete som ocksa kraver handling fran landets politiker och beslutsfattare genom
forbattrad och forandrad lagstiftning samt beslut i produktionsled som bidrar till de
globala hallbarhetsmalen. Foreningen arbetar for att sakerstalla att Fairtrades fragor
prioriteras pa dagordningen och for att beslut fattas som underlattar for konsumenter att
bidra till férbattrade villkor for odlare och anstallda genom sin konsumtion.

Vilken kapacitet och vilket kunnande har ni for att uppna ert mal?

Foreningen for Fairtrade i Sverige far sina intakter fran olika kallor. For 2024 kunde
verksamhet bedrivas genom 5 miljoner kronor fran Postkodlotteriet som en av deras 61
formanstagare. Utover det fick Féreningen in cirka 3 miljoner kronor fran Fairtrade Sverige
AB for kommunikationstjanster, cirka 680 000 kronor via medlemsavgifter, 550 000 kronor
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fran diplomeringsavgifter (Fairtrade City respektive Fairtrade Region) och I,5 miljoner
kronor i gava fran Fairtrade Sverige AB. Totalt uppgick vara intakter till 10,82 miljoner
kronor.

Vara kostnader for 2024 uppgick till 10,76 miljoner kronor. Vara huvudsakliga kostnader
bestod av personalkostnader pa 7,7 miljoner kronor, lokal- och kontorskostnader 1 miljon
kronor, aktivitetskostnader 0,7 miljoner kronor och administrations- och
redovisningskostnader 1,4 miljoner kronor. Samtliga av Féreningen for Fairtrade Sveriges
kostnader faller inom verksamhetsomradet. En ranteintakt pa cirka 120.000 kronor tillkom
ocksa, varpa resultatet 2024 landade pa ett positivt resultat om 180.000 kronor.

Foreningen Fairtrade i Sverige har efter att regeringens informations- och
kommunikationsbidrag drogs in 2023 och vi tappade ca 3 miljoner kronor per ar, dragit ned
pa var personalstyrka. Under 2024 bestod foreningen av foljande roller:

- generalsekreterare

- chef fér engagemang och paverkan

« kommunikationsansvarig

- ansvarig for strategiska samarbeten

- ansvarig for Fairtrade City och Region

- ansvarig for sociala medier och innehallsproducent
- ansvarig for grafisk form

« kommunikator

- projektledare for kampanj och kommunikation

Generalsekreteraren har det 6vergripande ansvaret gentemot styrelsen och representerar
Foreningen for Fairtrade Sverige.
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Hur vet ni om er organisation gor framsteg?

| verksamhetsstrategin for Foreningen for Fairtrade i Sverige finns tva overgripande mal
som arligen utvarderas for att se om organisationen gor framsteg (se Mal 2 och 3 nedan).
Via en arlig Verian-undersoékning mater vi kannedomen om Fairtrade. Vara
forsaljningssiffror sammanstalls i mitten/slutet av april arligen. | den interna
verksamhetsplanen ar verksamheten uppdelad i matbara delmal. Dessa utvarderas
halvars- och helarsvis.

Inom vara olika verksamhetsomraden har vi specifika indikatorer som foljs 6ver aret, nagra
av dem foljer vi upp sjalva och nagra foljs upp via externa matmetoder (analysféretaget
Verian, analysverktygen Brandwatch och Retriever). Vi analyserar resultatet efter varje
halvar och tar med oss lardomarna in i nasta verksamhetsperiod.

Hela Fairtrade ar under aret involverade i tva storre kampanjer, varkampanjen i maj och
hostkampanjen i oktober. Dessa utvarderas noggrant bade internt, via Verian och via
statistik fran mediepartners. Resultaten sammanstalls och analyseras, vartefter
lardomarna fors in i planeringen for kommande ars kampanijer.

Lardomar och reflektioner kring vad vi kunnat géra annorlunda eller battre diskuteras inom
teamen, i ledningsgruppen och i styrelsen, i samband med kommande ars
verksamhetsplanering. GS rapporterar kvartalsvis framsteg, lardomar och utmaningar till
styrelsen. Dessa reflektioner och analyser inkluderas darefter i besluten kring nasta ars
verksamhetsplan och budget.

Vad har ni astadkommit sa har langt?

Den svenska konsumtionen av Fairtrade-markta produkter har bidragit till att fler an 2
miljoner odlare och anstallda i 71 lander fatt forbattrade arbets- och levnadsvillkor.
Ungefar 3 000 Fairtrade-markta produkter finns pa den svenska marknaden.

2024 var det fjarde aret av den femarsstrategi for Fairtrade Sverige som inleddes 2021. Vi
tvingades tidigt i strategiperioden konstatera att omvarldslaget inte mojliggor den
tillvaxttakt som foreskrivs i femarsstrategin och att det inte var realistiskt att na de hoga
mal som satts. Dels beror detta pa effekterna av covid-pandemin och det forsvarade
sakerhetslaget globalt, som paverkat handelsvillkoren. Dels beror det pa lagkonjunktur
och samre forsaljningsutveckling av Fairtrade-produkter jamfort med fore
strategiperioden. Samtidigt har den svenska regeringen dragit ned pa stodet till
civilsamhallet i Sverige och fortsatter minska budgeten for det svenska
utvecklingssamarbetet, vilket generellt sett gjort det tuffare for civilsamhallet att
uppratthalla sina verksamheter. Féreningen hade 2024 cirka 15 procent mindre finansiella
resurser och cirka 30 procent minskade personella resurser jamfért med 2020 da strategin
sattes.
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Fokus under 2024, liksom under 2023, har legat pa att effektivisera verksamheten och att
sa langt som mojligt bibehalla Fairtrade Sveriges starka position, trots minskade resurser.
Vi har ocksa prioriterat insatser som kan generera intakter pa kort och medellang sikt.

Fairtrade jobbar mot de fyra malen for strategiperioden 2021-2025. Dessa mal formuleras
arligen i verksamhetsplanen. Malen nedan ar for 2024 och resultaten ar vad vi uppnatt
under samma period. En jamforelse gors aven mot tidigare ar i strategiperioden.

Mal 1: En Fairtrade-certifierad konsumtion till ett konsumentvarde av 4,7 miljarder
kronor ar 2024 (M3l 2025: 6 miljarder kronor)

Forsaljningen av Fairtrade-markta varor 6kade med cirka 3 procent och uppgick under
2024 till 6ver 4,6 miljarder kronor. 2023 uppgick forsaljningen till 4,5 miljarder kronor,
vilket da var en nedgang med 9 procent jamfort med 2022.

De hoga ravarupriserna pa kakao och kaffe gor att det blivit dyrt med dessa varor i
dagligvaruhandeln. Kaffe som ar en prioriterad produktgrupp for Fairtrade Sverige ligger
dock fortsatt pa en marknadsandel pa 10 procent matt i volym (2023: 10 procent).
Kakao/drickchoklad, likasa en prioriterad produktgrupp satter nytt rekord med en
marknadsandel om nastan 18 procent (varde) (2023: 17 procent). (")kningen beror bland
annat pa att flera livsmedelskedjor valt att marka produkter inom sina egna varumarken
med Fairtrade. Marknadsandel for den prioriterade produktgruppen banan uppgar till 10
procent under 2024 (2023: 9 procent). Fairtrade-markta rosor nar sin nast hogsta
marknadsandel nagonsin pa 70 % (2023: 64%).

| och med inflationen och 6kade ravarupriser pa bl a kaffe och kakao har vardet pa
forsaljningen 6kat aven om volymerna totalt sett minskat. Att verka for en hog forsaljning
av Fairtrade-markta varor ar prioriterat for hela Fairtrade Sverige. Samtidigt styrs denna
konsumtion i extremt hog grad av konjunkturlaget. De senaste arens ekonomiska
utmaningar har minskat képkraften och férsaljningen i dagligvaruhandeln, inklusive
Fairtrade-markta produkter. Under 2024 sag vi att intresset for hallbart 6kade igen bade
hos dagligvaruhandeln och konsumenterna. Vi tror att forsaljningen av Fairtrade-markta
produkter nu stabiliserats efter pandemin och den hdga inflationen, trots att matpriserna
fortsatt 6ka under forsta halvaret 2025.

M3l 2: En genererad Fairtrade-premie pa 70 miljoner kronor ar 2024 (Mal 2025: 120
miljoner kronor)

Fairtrade-premien som genererats av forsaljningen av Fairtrade-markt i Sverige uppgick
2024 till 67 miljoner kronor. Jamfort med 2023 &r det ett tapp pa 2 miljoner kr, vilket
forklaras av att premien ar olika for olika produkter och raknas pa volymer och inte
forsaljningsvarde. Nagra produkter som ar premietunga (kaffe och banan) har tappat lite i
volym, darav viss nedgang. Bland annat har premien gatt till Fairtrade-certifierade
kooperativet Acopagro i norra Peru. Kooperativets medlemmar har fatt lara sig om bla
beskarning och arbetsledning. Detta innebar att kvinnorna i kooperativet har kunnat ta en
mer aktiv rolli verksamheten.
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Jamfort med 2019 ar de nuvarande siffrorna ett rejalt tapp da generad premie uppgick till
89 miljoner. Nedgangen forklaras av en kombination av forsamrad forsaljning under
pandemin och darefter ldgkonjunkturen, samt att vi tappat stora volymer pa bananer som
ar en premietung vara.

Premien ar en viktig del i Fairtrade-systemet eftersom den mojliggor investeringar,
kapacitetsutveckling, klimatanpassningar och/eller insatser fér de som bor och verkar i
kooperativet, aven barnen. Premien betalas direkt till odlarna i handelskedjan. Hur premien
anvands ar helt upp till odlare och anstallda sjalva och beslut tas av en demokratiskt styrd
premiekommitté.

Mal 3: En spontan kdannedom for Fairtrades certifieringsmarke pa 26 procent ar 2024
(2025: 50 procent)

Fairtrade Sveriges mal for spontan kdnnedom naddes under 2024. Redan innan
hostkampanjen uppmattes den till 27 procent for att efter avslutad kampanj na 30 procent,
samma siffra som for 2023. Efter avslutad héstkampanj uppgav 36 procent att de sett
nagon del av kampanijen, vilket ar den hogsta siffran ndgonsin. Dessutom delade 51 av de
60 influensers som fatt kampanjutskick innehall i sina kanaler, att jamfora med 44 av 60
mottagare aret innan.

Aven siffran for hur manga som sett kampanjen i butik 6kade till 20 procent 2024, fran 10
procent 2023. Detta kan sannolikt kopplas till beslutet att annonsera bland annat pa
kundvagnar, i anslutning till kdptillfallet. Dessutom togs hyllvippor och annat material for
skyltning fram och ett externt foretag anlitades for att satta upp materialet i butik.

Hjalpt kdnnedom om Fairtrade Sverige ligger fortsatt stabil. Varen 2024 svarade 89
procent att de kande igen market, vilket ar samma som 2023. 57 procent uppgav aven att
de vet vad markningen star for. Utfallet var extra starkt hos yngre personer dar 97 procent
av de svarande i aldern 16-34 uppgav att de kande igen markningen. Liksom under 2023 ar
Fairtrade den certifiering som uppmatte nast hogst spontan kannedom, fore Krav, men
efter Svanen.

Kommunikationsmalen for sociala medier om bibehallen organisk rackvidd och
bibehallet engagemang i sociala medier har ocksa uppnatts.

Den organiska rackvidden pa Facebook 6kade med 100 procent, jamfort med foregaende
ar. Detta beror framst pa ett inldgg om svenskarnas fikavanor som blev viralt och nadde
narmare 1 miljon personer. Inlagget delades under Fairtrade Sveriges varkampanj och var
ett komplement till rapporten Fika i férdndring, liksom en debattartikel tillsammans med
medlemsorganisationerna. Det var ett bra exempel pa samspel mellan proaktivt press- och
kommunikationsarbete. Pressmeddelandet som gick ut i samband med rapportslapp
plockades upp av TT, vars nyhet publicerades i 19 medier, bland annat Aftonbladet och
Svenska Dagbladet.



https://fairtrade.se/om-fairtrade/sa-funkar-det/rapporter/fika-i-forandring-om-svenskarnas-fikavanor/
https://fairtrade.se/aktuellt/2024/fikarapport-svenskarna-fikar-for-fullt-men-oroar-sig-for-framtiden/
https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/MnRvlR/kaffetaren-hotad-behover-andra-vad-vi-fikar
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Facebook ar en plattform som manga lamnar och Fairtrade Sveriges foljarantal minskade
under aret. Pa Instagram okade antalet foljare, samtidigt som den organiska rackvidden
minskade nagot. Samma monster sags pa LinkedIn, dar antalet féljare 6kade men
rackvidden minskade. Detta beror sannolikt pa farre inlagg totalt, vilket varit en medveten
prioritering under aret. Aven TikTok har prioriterats ner med anledning av minskade
personella resurser. Liksom pa Instagram minskade rackvidden samtidigt som antalet
foljare okade.

Det organiska engagemanget pa Facebook har varit ungefar samma som féregaende ar.
Pa Instagram okade det med 28 procent, trots farre antal inlagg an féregaende ar. Antalet
inlagg var aven farre pa LinkedIn, dar engagemanget totalt sett minskade, men med en
bibehallen engagemangsgrad per publicerat inlagg. Minskade gjorde aven engagemanget
pa TikTok, som dock pausades stora delar av 2024.

Sammanfattningsvis fungerar infografik bra pa alla plattformar och faktabaserade eller
smarta tips far bra spridning. Odlarportatt ar fortsatt prioriterade men har svart att na
samma engagemang och rackvidd som ovrigt innehall. En lardom ar att ju narmare
odlarportratten kanns mottagaren, desto mer engagerar de. Fortsatt fokus blir darfor att
lyfta personliga berattelser och citat och ta odlaren annu narmare konsumenterna.

| jdamforelse med 6vriga nationella Fairtrade-organisationer gick det dock allra bast for
Fairtrade Sverige, saval for engagemang som organisk rackvidd och exponering.

Det ar en fortsatt utmaning att fa hostkampanjen att specifikt leda till 6kad efterfragan
och kopintention. Dialogen med bolaget och licenstagarna om att i hogre grad kunna
erbjuda kampanjpriser fortsatter.

Under varkampanjen registrerades 34 896 fikor, vilket 6vertraffade malet med narmare 10
000 personer. Eventet med inbjudna influensers, dar bland annat generalsekreterare Ulrika
Urey medverkade i panelen, fick bade ett positivt mottagande och bra spridning.
Kampanjinlaggen i sociala medier delades vidare brett av vara intressenter och
kartlaggningen av svenskarnas fikavanor lyftes av lokalpress pa Gotland, dar
fikafrekvensen var som hogst.

Nylanseringen av Fairtrade pd jobbet gick enligt plan och en ny sida for registreringar har
tagits fram, liksom kommunikations-kit fér att nd och engagera fler arbetsplatser.
Branschmedia har identifierats for annonsering riktad till mottagare med ansvar for viktiga
strategiska beslut.

Trots minskade resurser till pressarbete har genomslaget varit pa ungefar samma niva
som foregdende ar. Under varen intervjuades var generalsekreterare Ulrika Urey bland
annat i TV4 Nyheterna och Dagens Nyheter om CSDDD, liksom i Dagens Industri och Aktuell
hallbarhet om offentlig upphandling och barnarbete.

Mal 4: Bibehalla engagemang, starka med ett strategiskt samarbete ar 2024 (2025: 50
procent 6kat engagemang for en hallbar varldshandel
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https://fairtrade.se/engagemang/engagera-flera/fairtrade-pa-jobbet/
https://www.instagram.com/p/C4FNzBoLJ4e/
https://www.dn.se/ekonomi/eu-lag-om-hallbarhet-i-fara-sverige-pa-vag-att-hoppa-av-uppgorelse/
https://www.di.se/nyheter/vi-vill-inte-att-den-som-ljuger-bast-vinner/
https://www.aktuellhallbarhet.se/strategi/hallbarhetsarbete/for-eller-emot-bor-svenskarna-vara-oroliga-for-att-andrat-klimat-ska-ge-kaffebrist/
https://www.aktuellhallbarhet.se/strategi/hallbarhetsarbete/for-eller-emot-bor-svenskarna-vara-oroliga-for-att-andrat-klimat-ska-ge-kaffebrist/
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Vi beddémer att vi har bibehallit engagemanget for Fairtrade totalt sett 6ver 2024, jamfort
med 2023. Det ser vi som ett bra resultat med tanke pa att vi arbetar med mindre resurser i
organisationen. Neddragna bidrag inom civilsamhallet och tuff ekonomi i kommuner och
regioner, gor det mer utmanande att bibehalla medlemskap och diplomeringar, samtidigt
far vi starka indikationer pa att Fairtrade har starkt stéd i sin grundidé och att handel som
verktyg for fattigdomsbekampning far 6kad betydelse i utvecklingspolitiken.

Vi har ett fortsatt starkt engagemang bland vara medlemsorganisationer. Tillsammans
skapade vi stort engagemang for framtidens fika under varkampanijen, da vi skrev under en
gemensam debattartikel publicerad i ETC om vikten av att Det fikande folket mdste ta sitt
ansvar. Samtidigt organiserade vara medlemsorganisationer tusentals Fairtrade-fikor 6ver
landet. 65 procent av vara medlemsorganisationer deltog aktivt under varkampanjen.
Tyvarr sa ett par medlemsorganisationer upp sitt medlemskap pa grund av
kostnadsbesparingar men samtidigt tillkom en ny medlem. Vid ingangen av 2025 har vi 30
stycken medlemsorganisationer.

Tidigt pa aret fick vi med oss manga medlemsorganisationer i ett gemensamt uttalande om
att Sverige skulle rosta ja for EU-direktivet om foretags ansvar for manskliga rattigheter
och miljo. Ekobanken gav oss ett viktigt stod nar de beslutade att genom sin stiftelse
finansiellt bidra till framtagandet av en ny digital utbildning om Fairtrade som kommer
lanseras under 2025. Vi har samtidigt starkt dialogen och engagemanget bland nagra av
vara medlemsorganisationer, exempelvis Svenska Kyrkans Unga, och kommer vaxla upp
det ytterligare under 2025, nar vi rullar ut en ny strategi for arbetet med vara
medlemsorganisationer.

Inom Fairtrade City och Regioner bedomer vi att engagemanget ocksa bibehallits trots
att antalet diplomerade kommuner minskat fran 35 till 31. Fragan om etisk konsumtion och
hallbar handel hamnar lagre ned i prioriteringen och ses ibland endast som en fraga for
upphandling. Kommuners anstrangda ekonomiska situation paverkar aven deras majlighet
till engagemang for fragor som ligger lite langre ifran kdrnuppdraget. Forutom kommunens
karnverksamhet ar trygghetsfragor och klimat ofta i fokus. | de stérre staderna befasts och
okar engagemanget for Fairtrade City vilket har en sarskild tyngd, men vi ser ocksa att flera
mindre kommuner haller i och vaxlar upp sitt engagemang till att bli mer strategiskt. 60
procent av kommunerna deltog i héstkampanjen och Falun utsags till Arets
Kampanjaktivitet. Vi deltog i Hallbar kommun-konferensen i oktober, aven som del av
programmet och pratade om rattvis klimatomstallning. Konferensen gav utover
natverkande bra synlighet for Fairtrade bland tjansteman och politiker inom kommuner
och regioner. En digital traff med fokus pa kaffe och avskogningsforordningen holls for
vara kommuner i oktober. 88 procent av de deltagande upplevde att de fick en 6kad
kunskap och inspiration att fortsatta arbetet med Fairtrade City och Region. Vi
organiserade ocksa ett webinarium om betydelsen av schyssta bananer for kommuner och
regioner och andra upphandlande myndigheter. Webinarierna spelades in och finns
tillgangliga for fortsatt kunskapsspridning mot vara olika intressenter.
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https://www.etc.se/debatt/det-fikande-folket-maaste-ta-sitt-ansvar
https://www.etc.se/debatt/det-fikande-folket-maaste-ta-sitt-ansvar
https://www.bonniernewsevents.se/event/9405a694-8b13-494d-8942-76daee50674a/websitePage:99a94072-1226-4b8a-9f79-f1487ab55e7a
https://www.bonniernewsevents.se/event/9405a694-8b13-494d-8942-76daee50674a/websitePage:4f40833c-6a25-47c3-b13a-d5ffbdcba65d
https://www.bonniernewsevents.se/event/9405a694-8b13-494d-8942-76daee50674a/websitePage:4f40833c-6a25-47c3-b13a-d5ffbdcba65d
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Vi har lagt grunden for att bredda vart engagemang bland nya malgrupper med fokus pa
barn och unga. Kunskap har byggts hos flera forbund inom den svenska idrottsrorelsen
och vi har haft spannande dialoger med aktorer via vilka vi nar unga i skolans varld. Vi
arbetar aktivt med att sdka finansiering for att framdver kunna starka upp samverkan med
flera av dessa aktorer. Vi inledde ocksa ett nytt strategiskt samarbete med Ung
Foretagsamhet i Stockholm i deras satsning pa hallbarhet for unga foretagare. Ett
samarbete dar aven Unga Innovatorer, Hall Sverige Rent och Fair Action ar deli. Via UF
Stockholm kommer vi framat att na 5-6000 elever respektive 200 larare arligen.

| paverkansarbetet lyckades vi fa bra synlighet och paverkan kopplat till EU:s nya
direktiv fér foretags ansvar for manskliga rattigheter och miljo (det sa kallade CSDD-
direktivet). Tillsammans med en grupp av andra civilsamhallesorganisationer fick vi
mediagenomslag nar Sverige backade fran att rosta ja for CSDD-direktivet. | sista stund
andrade sig Sverige efter att en kompromiss kommit pa bordet och rostade ja. | samband
med detta mobiliserade vi ocksa ett 70-tal organisationer i ett starkt uttalande for
direktivet. Vi la under hosten grunden for att kunna paverka den svenska CSDD-lagen nar
det borjar utredas under 2025, genom ett antal diskussioner med ansvariga departement
och myndigheter, samt framtagande av ett gemensamt positionspapper fér lansering i
borjan av 2025.

Inom CONCORD-samarbetet sa bidrog vi till en stor granskning av regeringens politik for
hallbar utveckling som 50 organisationer stallde sig bakom. Vi pekade pa brister i Sveriges
globala politik och Fairtrade bidrog sarskilt till de delar som behandlade féretags ansvar
for manskliga rattigheter och miljo, samt handel. | debattartikeln i Altinget forde vi fram
budskapet: Ni kan battre, regeringen!

Samarbetet med andra tredjeparts-certifieringar fortsatte inom det sa kallade ModUpp-
natverket, dar vi tog fram en gemensam strategi for de kommande aren och tillsammans
lyfte betydelsen av tredjepartscertifieringar for att underlatta for konsumenter, foretag
och myndigheter hallbarhetsval.

Forvantad framtida utveckling inklusive vasentliga risker och osakerhetsfaktorer

Omvarldssituationen var en helt annan nar strategin for 2021-2025 togs fram och vi
beddmer det darmed inte som realistiskt att till strategiperiodens slut na dess mal. Om vi
kan uppratthalla ingangsvardena 2021 for férsaljning, kdnnedom och engagemang ser vi
det som ett bra resultat i den forandrade omvarldskontexten.

En ny strategi for perioden 2026-2028 kommer att tas fram under 2025. Arbetet kommer
att lopa parallellt med att Fairtrade International tar fram sin globala strategi. Vi ser behov
av att skapa en strategi som ger oss fortsatta forutsattningar att vara flexibla och agila i
en foranderlig varld.
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https://www.altinget.se/civilsamhalle/artikel/35-organisationer-ni-kan-battre-regeringen
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Lagkonjunktur i kombination med hojda priser pa livsmedel har gjort att konsumenter
valjer lagpris, vilket forsvarar Fairtrades mojligheter att paverka konsumentbeteenden. De
minskade forsaljningssiffrorna stabiliserades mot slutet av 2024 och ser ut att aterhamta
sig under forsta kvartalet 2025.

Under 2024 antog foreningens styrelse en finansieringsstrategi och en ny organisation for
finansieringsarbetet har implementerats. Strategin ger oss en riktning for hur vi ska arbeta
for att oka foreningens intakter. Vi ser dock att de forsamrade forutsattningarna for
civilsamhallet riskerar att avsevart hamma majligheterna att 6ka vara intakter.
Finansieringsarbetet ar fortsatt hdgprioriterat under 2025. Vi behéver samtidigt forbereda
oss for att den finansiering vi lyckas sakra idag ar den niva vi har att utga ifran framaover.

Vi ser en fortsatt risk att kommuner och regioner évervager lamna FTC/R-diplomeringen i
och med hardare prioriteringar, samtidigt som vi har lagre kapacitet. Vi samlar samtidigt
de fyra storsta kommunerna som arbetar aktivt med diplomeringen, vilket ger en stark
grund. Med utgangspunkt i det och mojligheter att rekrytera nya kommuner och regioner
kommer vart diplomeringsarbete under 2025 att vara prioriterat.

Direktiv, forordningar och lagstiftning pa EU-niva inom hallbarhetsomradet kommer
fortsatta skapa mojligheter for oss att bidra till att skynda pa omstallningen mot en mer
hallbar varldshandel och etisk konsumtion. Vi behdver framat sakra att dessa skapar
forutsattningar for att halla foretag ansvariga sa att smaodlare gynnas och skyddas fran
negativa effekter. P4 foreningen ar paverkansarbetet nu begransat i och med minskad
finansiering. Vi prioriterar darmed att fokusera vart arbete pa EU-direktivet om foretagens
ansvar for manskliga rattigheter och miljé (CSDDD) och dess kommande implementering i
Sverige. Vi har val upparbetade samarbeten med civilsamhallesorganisationer i Sverige och
aven ett samarbete med Fairtrade international for att pa ett effektivt satt driva vara
fragor.
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