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1. Inledning

Fairtrade Region ar en diplomering och en del av ett natverk av regioner och kommuner
som ligger i framkant nar det galler att engagera sig for en etisk konsumtion och hallbar
handel'. Syftet med Fairtrade Region ar att bidra till en hallbar konsumtion, som varnar om
bade manniska och miljo.

Detta dokument beskriver de kriterier som ska vara uppfyllda for att vara en Fairtrade
Region samt hur ansdkan och férnyelseansokan for fortsatt diplomering gar till.

Har finns mer information om vad diplomeringen innebar och varfor det ar viktigt med en
etisk och hallbar handel.

Diplomerad av

®

Fairtrade

Region ™ rarTRrADE

2. Kriterierna for Fairtrade Region

Syftet med kriterierna ar att beskriva vad som kravs for att vara en Fairtrade Region-
diplomerad region och att vara ett stéd i arbetet for en mer hallbar och etisk konsumtion.

Kriterier som ska uppfyllas for att vara en Fairtrade Region:

Ambition att framja en hallbar och etisk konsumtion
Verksamhetsplan for arbetet med Fairtrade Region
Regional styrning

Informations- och engagemangsarbete

Upphandling och inkop av rattvist handlade produkter
Regional samverkan (frivilligt)
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2.1 Ambition att framja en hallbar och etisk konsumtion

Syftet med kriteriet ar att synliggéra en ambition att langsiktigt verka for en mer hallbar
och etisk konsumtion. Det syftar ocksa till att synliggora kopplingen mellan arbetet med
Fairtrade Region och 6vergripande program, strategier eller andra styrdokument for
Agenda 2030 och/eller hallbar utveckling.

e Regionen ska arbeta aktivt for en etisk konsumtion och hallbar handel samt ange
overgripande program/strategi/riktlinjer eller annat/andra styrdokument for

1 En etisk konsumtion och hallbar handel innebdr att sarskild hdnsyn tas till sociala, etiska, miljdmassiga och ekonomiska
konsekvenser vid konsumtion av produkter dar det i produktionen finns en hég risk fér krankningar av manskliga rattigheter
och bristande miljéhansyn.


https://www.fairtrade.net/se-sv/kommun-region/fairtrade-city-och-region/varfor-diplomering.html
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hallbar konsumtion, hallbar utveckling, Agenda 2030 eller liknande, dar det framgar
hur regionen arbetar for en etisk konsumtion och hallbar handel.

Har avses overgripande och befintliga styrdokument dar etisk konsumtion och hallbar
handel kan, men inte behdver, namnas explicit.

Exempel pa sadana styrdokument kan vara riktlinjer for program for hallbarutveckling,
klimat- och miljoprogram, maltidspolicy, riktlinjer for inkdp och upphandling eller beslut
om att bli en Fairtrade Region-diplomerad region.

2.2 \Verksamhetsplan for arbetet med Fairtrade Region

Syftet med verksamhetsplanen ar att ge ett stod i planering och styrning av arbetet for en
mer hallbar och etisk konsumtion.

Det ska finnas en verksamhetsplan for arbetet med Fairtrade Region. Verksamhetsplanen
ska innehalla:

e Overgripande syfte och mal med Fairtrade Region-arbetet

e Planering av aktiviteter for information, engagemang och samarbeten kring etisk
konsumtion och hallbar handel det kommande aret. Se vidare kapitel 2.4.1

e Planering av hur det ska synliggoras att regionen ar en Fairtrade Region. Se vidare
kapitel 2.4.2

Planeringen kan justeras och anpassas under verksamhetsaret. Vid ansdkan om att bli en
Fairtrade Region (nyansodkan) racker det med en enkel plan for att starta upp arbetet.

Verksamhetsplanen kan @ven innehalla (frivilligt):

e Beskrivning av hur aktiviteterna, som planeras for kommande aret, bidrar till att
uppna nagon/nagra av malen i Agenda 2030, social hallbarhet, en rattvis
klimatomstallning och/eller andra viktiga hallbarhetsfragor.

e Verksamhetsuppfoljning - visa hur uppfoéljningen av Fairtrade Region-arbetet
redovisats internt i regionen.

2.3 Regional styrning

e Det ska finnas en styrgrupp som leder det regionala arbetet for en etisk
konsumtion och hallbar handel. Styrgruppen ansvarar foér planering, samordning
och genomforande av arbetet med Fairtrade Region.

Styrgruppen kan besta av en befintlig ledningsgrupp, sdsom regionstyrelsen,
hallbarhetsutskott eller liknande, eller vara en tillsatt grupp med l@mpliga kompetenser.
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Styrgruppens sammansattning valjs sa att den pa basta satt bidrar till syftet och malen
med Fairtrade City-arbetet. En tjansteperson pa regionen utses till samordnare foér arbetet
med Fairtrade Region och ar aven kontaktperson gentemot Fairtrade Sverige.

Vi ansdkan om att bli en Fairtrade Region ska en samordnare vara utsedd. En styrgrupp
kan redan vara utsedd eller utses eller bildas under uppstartsaret.

2.4 Informations- och engagemangsarbete

2.4.1 Aktiviteter for information, engagemang och samarbete

o Det ska bedrivas ett aktivt arbete for information, engagemang och samarbeten i
regionen. Syftet med aktiviteterna ar att 6ka kannedomen om etisk konsumtion och
hallbar handel, 6ka utbudet av rattvist handlade produkter inom regionens
verksamheter samt verka for beteendeférandringar for en mer hallbar och etisk
konsumtion.

Aktiviteterna kan ske bade inom regionens verksamhet och/eller vara 6ppna och anordnas
for allmanheten. Aktiviteter och samarbeten kan vara en integrerad del av befintliga event
och aktiviteter som sker inom regionen och far garna kombineras med andra
hallbarhetsfragor sasom Agenda 2030, social hallbarhet, miljo och klimat.

Forutom att beskriva aktiviteterna, beskriv garna (frivilligt) ocksa syfte, malgrupp,
kommunikation fér genomforda aktiviteter/samarbeten, en reflektion kring uppnadd
effekt och hur kopplingen ser ut till andra hallbarhetsfragor.

2.4.2 Kommunikation av Fairtrade Region
e Redogor for pa vilket satt ni kommunicerat att regionen ar en Fairtrade Region.

Kommunikationen kan exempelvis ha skett via regionens hemsida, informationsmaterial
eller via sociala medier.

Aktiviteterna och kommunikationen ska dokumenteras och redovisas i den mer
omfattande férnyelseanstkan som sker vartannat ar. Under uppstartsaret ar det
tillrackligt att det finns planer och att arbetet med aktiviteter och kommunikation har
paborjats.

Fairtrade Sverige delar goda exempel pa aktiviteter, samarbeten och kommunikation som
sker runt om i landet pa Intranatet for diplomeringarna.?

2 Intranatet &r en materialbank och kommunikationskanal via Microsoft Teams som finns fér ledaméter i
styr/samverkansgrupper inom Fairtrade City och Fairtrade Region.
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2.5 Upphandling och inkdp av rattvist handlade produkter

Syftet med kriteriet ar att 6ka andelen rattvist handlade produkter i den offentliga
upphandlingen i regionen. Genom att flera regioner och kommuner staller krav pa rattvist
handlade produkter sa paverkas marknadsutvecklingen for fler hallbara alternativ 6ver
tiden. Definitionen av rattvist handlade produkter framgar i bilaga 1.

Regionen ska konsumera rattvist handlade produkter, nar sa ar relevant, samt verka for
att andelen av konsumtionen okar over tid. Nar sa ar relevant avser exempelvis nar det
inte finns nagot lokaltodlat/narproducerat eller mer klimatsmart alternativ och produkten
behover importeras fran lander med utbredd fattigdom. Hansyn tas till raédande avtal,
prisutveckling och marknadstillgang. Andelen kan 6ka genom en 6kad andel inkop av
befintliga produkter/produktgrupper och/eller genom att valja nya
produkter/produktgrupper.

Kriterier for regionen:

o Redovisa dvergripande ambition for att 6ka andelen rattvist handlade produkter
over tid i den offentliga upphandlingen, genom att ange malsattning for en 6kad
andel per produkt/produktgrupp och/eller skrivningar i regionens riktlinjer for
upphandling, kategoristrategier, beslut om att vara Fairtrade Region eller liknande.

e Ange ett valfritt antal rattvist handlade produkter som regionen kdper in eller ska
borja kdpa in framover.

e Redovisa inkopsstatistiken for de rattvist handlade produkterna som angetts
genom att ange volym (kg) eller varde (kr) samt andel (procent) av den totala
konsumtionen av produkten.

Den 6vergripande ambitionen for 6kad andel rattvist handlade produkter i den offentliga
upphandlingen och inkdpsstatistiken ska redovisas vid ansékan om att bli en Fairtrade
Region och sedan vartannat ar i den mer omfattande fornyelseansdkan. Se kapitel 3.

Det kravs inte en total 6kning av andelen rattvist handlade produkter i konsumtionen som
redovisas i den mer omfattande fornyelseansdkan for fortsatt diplomering. Andelen for en
produkt kan redan vara hég (ndrma sig 100 procent). Férandringar i ekonomiska
forutsattningar (budget), prisutveckling, begransningar i marknadstillgang och andra
orsaker kan bidra till att mal/malen inte uppfylls fran ett ar till annat. Det viktigaste ar att
det finns en dvergripande och langsiktig ambition for att 6ka andelen rattvist handlade
produkter 6ver tid.

2.6 Regional samverkan (frivilligt)

Regionen har ett ansvar for den regionala utvecklingen, inte minst vad galler hallbar
utveckling och Agenda 2030. Beskriv om, och i sa fall hur, regionen verkar for en etisk
konsumtion och hallbar handel genom samverkan mellan regionen och Fairtrade City-
diplomerade kommuner i regionen.



FAIRTRADE

3. Ansokan och uppfoljning av kriterier

Syftet med ansokningarna ar att sakerstalla att kriterierna ar uppfyllda. Syftet ar ocksa att
samla in goda exempel pa verksamhetsplaner, styrdokument, aktiviteter, kommunikation
och inkopsstatistik mer mera, som sedan Fairtrade Sverige delar med Fairtrade Region-
och Fairtrade City-natverket.

Efter att en region har diplomerats for forsta gangen ska en fornyelseansékan lamnas in
den 28/2 varje ar. Efter ett ar ska en mindre fornyelseansokan lamnas in och aret efter en
mer omfattande. Darefter ldmnas vartannat ar en mindre och vartannat ar en mer
omfattande.

Fornyelseansokan skickas till Fairtrade Sverige for godkannande for fortsatt diplomering.

3.1 Ansokan om att bli en Fairtrade Region
Nar en region anstker om att bli diplomerad ska féljande kriterier uppfyllas:

e Ambition att framja en hallbar och etisk konsumtion (kapitel 2.1)

e Enkomplett verksamhetsplan eller en uppstartsplan for arbetet med Fairtrade
Region (kapitel 2.2)

e Att en samordnare for Fairtrade Region ar utsedd (kapitel 2.3)

3.2 Mindre fornyelseansdkan

Den forsta mindre fornyelseansokan lamnas in ett ar efter diplomeringen. | den mindre
fornyelseansokan ska foljande redovisas:

e Verksamhetsplan for arbetet med Fairtrade Region (kapitel 2.2)
e Regional styrning (kapitel 2.3)

3.3 Mer omfattande fornyelseansékan

Den forsta mer omfattande férnyelseansokan l@mnas in tva ar efter diplomeringen. | den
mer omfattande fornyelseansdkan ska foljande redovisas:

e Ambition att framja en for hallbar och etisk konsumtion (kapitel 2.1)
e Verksamhetsplan fér arbetet med Fairtrade Region (kapitel 2.2)

e Regional styrning (kapitel 2.3)

e Informations- och engagemangarbete (kapitel 2.4)

e Upphandling och inkdp av rattvist handlade produkter (kapitel 2.5)
e Frivilligt - Regional samverkan (kapitel 2.6)
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4. Historik over revideringar
Forandringar 2026-10-01:

e Fortydligande och forenkling att ansdka om att bli en Fairtrade City.
Forandringar 2025-10-20:

e Andrad ordning pa kriterierna "Verksamhetsplan fér arbete med Fairtrade Region”
och "Regional styrning”.

e Ett nytt frivilligt kriterium: Verksamhetsuppféljning - visa hur uppfoljningen av
Fairtrade Region-arbetet redovisats internt.

Tidigare forandringar:

e Bytt ut "Overgripande strategi for en hallbar och etisk konsumtion” mot "Ambition
att framja en hallbar och etisk konsumtion”.

¢ Krav pa minimiantal aktiviteter som ska genomforas per ar i ar borttaget.

e Forandring av kriterium for sammansattning av samverkansgruppen fran ett
obligatoriskt krav till en stravan efter en bred samhallelig mangfald.

e Fortydligande om att ambitionen om 6kad andel rattvist handlade produkter inte
ska vara i konflikt med andra hallbarhetsmal sdsom prioritering av lokal odlat och
producerat.
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Bilagor
Bilaga 1 - Definition av rattvist handlade produkter

Rattvis handel ar ett handelssamarbete som verkar for en hallbar konsumtion och att
skapa battre forutsattningar for odlare och anstallda i lander med utbredd fattigdom.
Definitionen har utarbetats av organisationerna for rattvis handel, WFTO och Fairtrade.
Definitionen finns ndmnd i EU-domstolens mal Max Havelaar (C-368/10), punkt 73. Har
beskriver Upphandlingsmyndigheten rattvis handel.

Rattvist handlade produkter avser inom Fairtrade City-diplomeringen:

e produkter dar det finns en stor risk for negativ paverkan pa manskliga rattigheter
och bristande miljéhansyn.

e attdet stalls krav som uppfyller bade principerna for rattvis handel och ILO:s
kdrnkonventioner.

e att hallbarhetskraven uppfylls bevisas genom en markning.?

For narvarande ar det tva markningar som godkanns for rattvist handlade produkter inom
Fairtrade Region-diplomeringen: Fairtrade och Fair for life. Detta stammer aven 6verens
med forslag pa bevis for Upphandlingsmyndighetens hallbarhetskriterium for "Socialt
ansvarsfull odling och rattvis handel" fér kaffe, te och kakao", kraviD 11272.

International Labour Organization (ILO) ar FN:s fackorgan for sysselsattnings- och
arbetslivsfragor. ILO:s karnkonventioner innefattar bland annat forbud mot barnarbete,
forbud mot tvangs- och straffarbete, ratten att organisera sig och lika lon for lika arbete
oavsett kon. Principerna for rattvis handel innebar kostnadstackande minimiersattning,
prispremie for investeringar,” mojlighet till forfinansiering och langsiktiga
handelsrelationer mellan producenten och importéren.

| Upphandlingsmyndighetens hallbarhetskriterier anvands benamningen "Socialt
ansvarfull odling och rattvis handel” for motsvarande. Ett exempel pa ett sadant
hallbarhetskriterium ar "Socialt ansvarsfull odling och rattvis handel” for kaffe, te och
kakao", kravID 11272. Kriterietexten ar:

Leverantérens atagande:

Leverantdren ska fran och med att kontraktet startar endast leverera
produkter av kaffe, te och kakao ar odlade under forhallanden som ar
forenliga med:

e |LO:s karnkonvention om tvangsarbete, barnarbete, diskriminering och
foreningsfrihet samt organisationsratt (nr 29, 87, 98, 100, 105, 111,138
och 182).

e FN:s barnkonvention artikel 32.

3 Med markning menas en ackrediterad oberoende tredjepartscertifiering — att den certifierade produkten &r kontrollerad av
en oberoende ackrediterad organisation.

% Det avser en prispremie som producenterna sjalva beslutar hur det ska investeras. Prispremien kan ga till utveckling av
verksamheten, sa som effektivare odlingstekniker, anpassningar till klimatférandringar och omstallning till ekologisk odling
och/eller utvecklingsprojekt i lokalsamhallet sasom halsovard, utbildning och forbattrad infrastruktur.


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=9ea7d2dc30db74f024aba8c947c19278c3e699116862.e34KaxiLc3qMb40Rch0SaxuKc3v0?text=&docid=122644&pageIndex=0&doclang=SV&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=1355262
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/om-hallbar-upphandling/socialt-hallbar-upphandling/rattvis-handel/
https://fairtrade.se/om-fairtrade/det-har-ar-fairtrade/internationell-certifiering/
https://www.fairforlife.org/en/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/kriterier/livsmedel-och-maltidstjanster/kaffe-te-och-kakao/kaffe-te-och-kakao/socialt-ansvarsfull-odling-och-rattvis-handel---kaffe-te-och-kakao/avancerad-niva/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/kriterier/livsmedel-och-maltidstjanster/kaffe-te-och-kakao/kaffe-te-och-kakao/socialt-ansvarsfull-odling-och-rattvis-handel---kaffe-te-och-kakao/avancerad-niva/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/kriterier/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/kriterier/livsmedel-och-maltidstjanster/kaffe-te-och-kakao/kaffe-te-och-kakao/socialt-ansvarsfull-odling-och-rattvis-handel---kaffe-te-och-kakao/avancerad-niva/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/kriterier/livsmedel-och-maltidstjanster/kaffe-te-och-kakao/kaffe-te-och-kakao/socialt-ansvarsfull-odling-och-rattvis-handel---kaffe-te-och-kakao/avancerad-niva/
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e Den arbetsrattslagstiftning som galler dar arbetet utfors.
Odlaren ska dessutom garanteras:

e Kostnadstackande minimiersattning.

e Extra prispremie for investering.

o Modjlighet till forfinansiering for odlaren.

e Langsiktiga handelsrelationer mellan producent och importor.

Forslag till bevis
Leverantodren ska pa begaran kunna uppvisa nagot av exempelvis foljande:

e Markning som uppfyller villkoret, exempelvis Fairtrade, Fair for life
eller likvardig markning.
e Annan dokumentation som visar att kravet ar uppfyllt.



	1. Inledning
	2. Kriterierna för Fairtrade Region
	2.1 Ambition att främja en hållbar och etisk konsumtion
	2.2 Verksamhetsplan för arbetet med Fairtrade Region
	2.3 Regional styrning
	2.4 Informations- och engagemangsarbete
	2.4.1 Aktiviteter för information, engagemang och samarbete
	2.4.2 Kommunikation av Fairtrade Region

	2.5 Upphandling och inköp av rättvist handlade produkter
	2.6 Regional samverkan (frivilligt)

	3. Ansökan och uppföljning av kriterier
	3.1 Ansökan om att bli en Fairtrade Region
	3.2 Mindre förnyelseansökan
	3.3 Mer omfattande förnyelseansökan

	4. Historik över revideringar
	Bilagor
	Bilaga 1 – Definition av rättvist handlade produkter


