REGULAMIN KONKURSU

Ambasador Miesigca Fairtrade

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy Regulamin okresla zasady Konkursu organizowanego pod nazwg
~Ambasador Miesigca Fairtrade".

Konkurs jest przeprowadzany za posrednictwem portali spotecznosciowych Facebook
(dostepnego pod adresem facebook.com) oraz Instagram (dostepnego pod adresem
instagram.com), ktérych wtascicielem jest Meta Platforms Ireland Limited z siedzibg w
Dublinie, Irlandia (dalej: Meta). Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany,
popierany, administrowany ani przeprowadzany przez firme Meta, ani z nig zwigzany.
Serwisy Facebook oraz Instagram sg jedynie miejscem udostepniania informaciji o
Konkursie oraz platformami stuzgcymi do przesytania Zgtoszer Konkursowych.
Organizatorem Konkursu jest Eura7 sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie (kod pocztowy
31-870), os. 2 Pulku Lotniczego 47A, spoétka zarejestrowana w Sgdzie Rejonowym dla
Krakowa-Srédmiescia w Krakowie, Wydziat XI Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000365066, kapitat zaktadowy 20.000,00 PLN, NIP:
6762429093, REGON: 121342416, zwang dalej ,Organizatorem”, dziatajgca na
Zlecenie Fundacji Fairtrade Polska z siedzibg przy ul. Stawkowskiej 12, 31-014
Krakéw, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow i rejestrze stowarzyszen, innych
organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji i publicznych zaktadéw opieki
zdrowotnej pod numerem KRS: 0000473582, NIP: 6762469537, REGON: 122972740.
Fundatorem nagréd w Konkursie jest Fundacja Fairtrade Polska z siedzibg przy ul.
Stawkowskiej 12, 31-014 Krakdéw, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow i
rejestrze stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji i
publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej pod numerem KRS: 0000473582, NIP:
6762469537, REGON: 122972740, zwang dalej ,Fundatorem Nagréd”.

Organizator zapewnia, ze Konkurs nie jest grg losowsg, loteria fantowg, zakladem
wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktorej wynik zalezy od przypadku.

Organizator ponosi odpowiedzialno$¢ za zgodng z prawem organizacje Konkursu,
odpowiedzialnos¢ serwisdw Facebook, Instagram oraz ich wtasciciela firmy Meta jest
w tym zakresie wytgczona.

Konkurs przeznaczony jest dla osob fizycznych posiadajgcych petng zdolno$é do



czynnosci prawnych, zamieszkatych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
Uczestnik przystepujgcy do Konkursu oswiadcza, ze zapoznat sie z trescig niniejszego

Regulaminu i w petni go akceptuje.

§2 DANE OSOBOWE

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest Fundator (dane
kontaktowe podane powyzej w § 1 ust. 4 Regulaminu). Dane Uczestnikow sg
przetwarzane przez Organizatora na zlecenie Fundatora wylgcznie w celu realizacji
Konkursu — wytonienia Laureatow, przyznania, wydania i doreczenia nagrody.
Podstawg prawng do przetwarzania danych osobowych Uczestnikow jest realizacja
umowy o tresci zawartej w Regulaminie Konkursu, ktérej strong jest Uczestnik
(podstawa prawna: art. 6 ust. 1 pkt b) Ogdlnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych z
dnia 27 kwietnia 2016 r.) Podanie danych jest dobrowolne, ale w razie ich niepodania
Uczestnik nie bedzie mégt wzigé udziatu w Konkursie.

Udziat Uczestnika w Konkursie wigze sie z podaniem oraz przetwarzaniem jedynie tzw.

zwyktych danych osobowych, tj.:

a) imienia i nazwiska,

b) adresu zamieszkania,

¢) numeru telefonu (na potrzeby doreczenia nagrody),

d) adresu e-mail (opcjonalnie).

Dane osobowe Uczestnikow zostang usuniete z wszelkich baz informatycznych

stworzonych przez Fundatora na potrzeby Konkursu w terminie 60 dni od zakonczenia

Konkursu. Powyzsze nie dotyczy:

a) danych osobowych Laureatéw Konkursu, ktérych przetwarzanie bedzie konieczne
do celéw realizacji przyznanych Zwyciezcom nagréd oraz do celéw podatkowych —
przez okres, w jakim organy podatkowe mogag przeprowadzi¢ odpowiednig kontrole,
tj. przez okres 5 (pieciu) lat, liczac od konca roku, w ktérym zakonczyt sie Konkurs;

b) przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw Konkursu przez portal Facebook —
albowiem Fundator nie ma zadnego wptywu na takie przetwarzanie, a nadto sam
Uczestnik moze usungC swoje zgtoszenia konkursowe z portalu Facebook za
posrednictwem swojego konta na tym portalu.

Dane osobowe Uczestnikow Konkursu nie bedg przez Fundatora nikomu

przekazywane. Dopiero dane osobowe Laureatéw Konkursu zostang przekazane

Fundatorowi, urzedowi skarbowemu (w celu zaptaty zryczattowanego podatku

dochodowego od nagrody) oraz podmiotowi realizujgcemu ustuge doreczenia nagrody



(firmie kurierskiej).

Uczestnik ma prawo wgladu do tresci swoich danych osobowych i ich poprawienia,

usuniecia, ograniczenia przetwarzania, a takze prawo zgtoszenia sprzeciwu wobec

przetwarzania jego danych osobowych.

Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych

Osobowych, jesli uwaza, ze w toku Konkursu zostaty naruszone jego prawa zwigzane

z ochrong danych osobowych.

§3 PRZEDMIOT | CZAS TRWANIA KONKURSU

Konkurs ma na celu wylonienie 3 (trzech) Ambasadorow Miesigca Fairtrade i

przebiega w trzech etapach:

a)

Etap I: Rekrutacja (Przyjmowanie zgtoszen):

- Uczestnik przesyta zgtoszenie za posrednictwem formularza rekrutacyjnego

dostepnego pod adresem: https://forms.gle/TNDWeLthqyAn46TDA. Formularz jest
dostepny do dnia 23.04.2026 r. do godziny 23:59:59.

- W formularzu Uczestnik odpowiada na pytania zamkniete oraz wykonuje Zadanie
Rekrutacyjne polegajace na udzieleniu odpowiedzi tekstowej na pytanie:
.Dlaczego to wtasnie Ty powinienes zosta¢ Ambasadorem Miesigca Fairtrade?”.

- Sposrdéd nadestanych zgloszen Komisja Konkursowa, kierujgc sie kreatywnoscig
i stylem wypowiedzi, wybierze 10 (dziesieciu) Poffinalistow.

Etap Il: Zadanie Konkursowe (Poffinat):

- 10 Poffinalistow otrzyma od Organizatora drogg mailowg ,Brief Ambasadorski”

- Zadaniem Péffinalisty jest stworzenie na podstawie briefu Organizatora materiatu
wideo (Rolka/Reel) i przestanie go do Organizatora w terminie do 29.04.2026 r. na
wskazany przez niego adres e-mail lub opublikowanie materiatdw w swoich
kanatach social media z oznaczeniem #MiesigcFairtrade2026 i przestanie linku do
materiatu do Organizatora.

Etap Ill: Wybdér Ambasadoréw i Finat AKciji:

- Na podstawie opublikowanych i/lub przestanych materiatdbw wideo Komisja
wybierze 3 (trzech) Zwyciezcow, ktorzy otrzymajg tytut Ambasadora Miesigca
Fairtrade.

- Ambasadorzy nawigzg z Organizatorem wspoétprace polegajgcg na stworzeniu
tresci (zgodnie z harmonogramem akcji), za co otrzymajg nagrode w formie
produktow z certyfikatem Fairtrade oraz gadzetéw. Zadanie konkursowe

Ambasadoréw bedzie polegato na stworzeniu i opublikowaniu tresci w social


https://forms.gle/TNDWeLthqyAn46TDA

media.
- Na zakonczenie akcji promocyjnej Organizator przyzna Nagrode Gtéwng
(Ekspres do kawy) jednemu z trzech Ambasadoréw, ktéry wykaze sie najwiekszym
zaangazowaniem, najwyzszg jakoscig tworzonych treSci oraz najwiekszg
aktywnoscig w promowaniu marki.
Konkurs trwa od opublikowania postu konkursowego w dniu 9.04.2026 roku do godziny
23:59:59 dnia 15.06.2026 roku.
Ogtaszanie wynikéw i doreczanie nagréd nastepuje po zakohczeniu Konkursu na

zasadach wskazanych w § 5 Regulaminu.

§4 UCZESTNICTWO W KONKURSIE

Uczestnictwo w Konkursie jest nieodptatne.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna, ktéra

w dniu rozpoczecia Konkursu spetnia nastepujgce warunki:

a) posiada miejsce statego zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

b) zapoznata sie z trescig Regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia.

Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest:

a) posiadanie aktywnego konta na platformach facebook.com, instagram.com,

b) akceptacja Regulaminu Konkursu,

c) wypetnienie formularza ankiety i realizacja zadan konkursowych w przypadku
przejscia do kolejnych etapow.

Organizator powota Komisje Konkursowa, sktadajgcg sie z 3 cztonkdw.

Celem Konkursu jest wytonienie wsréd Uczestnikéw 10 Laureatow: 7 Poffinalistow, 3

Ambasadoréw Miesigca Fairtrade oraz 1 Laureata Nagrody Giéwnej wytonionego

sposrod 3 Ambasadorow Miesigca Fairtrade. Laureatow wybiera Komisja Konkursowa

wedtug kryterium najbardziej kreatywnych prac zgtoszonych do Konkursu oraz w

przypadku Nagrody Gtéwnej wg kryterium kreatywnosci i najwiekszego

zaangazowania w publikacje tresci. Zostanie przeprowadzona 1 edycja konkursu.

Uczestnik oswiadcza, ze posiada petne prawa autorskie do zdje¢, wideo i tekstow

uzytych w udzielonej przez niego odpowiedzi. W przypadku odpowiedzi bedacych

cytatami, obowigzkowe jest wskazanie autora cytowanego tekstu.

W Konkursie nie mogg bra¢ udzialu pracownicy, wolontariusze i przedstawiciele

Organizatora i Fundatora Nagréd, osoby obstugujgce oraz inne podmioty

zaangazowane w przeprowadzenie Konkursu, a takze czionkowie najblizszej rodziny

wyzej wymienionych o0séb (w szczegdlnosci matzonkowie, dzieci, rodzice,
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rodzenstwo), a takze osoby pozostajgce we wspdolinym pozyciu lub prowadzgce

wspolne gospodarstwo domowe z ww. osobami.

W celu wziecia udziatu w Konkursie kazdy Uczestnik jest zobowigzany do spetnienia

tgcznie ponizszych wymogow:

a) zalogowanie sie w portalu Facebook i/lub Instagram wedtug ogdélnych zasad
okreslajgcych korzystanie z portalu,

b) poprawne wypetnienie formularza ankiety oraz w przypadku przejscia do kolejnych
etapdéw, wykonanie pozostatych zadan konkursowych.

Uczestnictwa w Konkursie oraz praw i obowigzkow z nim zwigzanych, w tym takze

prawa do zgdania wydania nagrody, nie mozna przenosi¢ na inne osoby.

Organizator ma prawo do usuniecia Zgtoszen wulgarnych i zawierajgcych obrazliwe

lub w innym zakresie niezgodne z prawem tresci bez poinformowania o tym

Uczestnika.

Uczestnik przekazuje Organizatorowi i Fundatorowi prawo do udostepniania (rowniez

po korekcie ortograficzno-stylistycznej) tresci odpowiedzi konkursowych, w serwisach

internetowych zarzadzanych przez Organizatora i Fundatora.

§5 OGLASZANIE WYNIKOW | PRZYZNAWANIE NAGROD

W Konkursie przewidziano nastepujgce rodzaje Nagrod:

a) Nagroda pocieszenia (dla 7 Péffinalistow):
Zestaw nagréd rzeczowych sktadajgcy sie z produktéw oraz gadzetow z
certyfikatem Fairtrade o tgcznej wartosci 100 zt brutto kazdy. Nagroda ta
przyznawana jest 7 (siedmiu) Uczestnikom, ktérzy przejdg do drugiego etapu i
poprawnie wykonajg Zadanie Konkursowe polegajgce na stworzeniu materiatu
(reels/rolka) zgodnie z instrukcjami Organizatora. W skfad kazdego zestawu
wchodza: stodycze, kawa, herbata, torba na zakupy.

b) Nagroda Tytutowa i Rzeczowa (dla 3 oséb):
Tytut Ambasadora Akcji oraz zestaw nagrod rzeczowych sktadajacy sie z
produktow oraz gadzetow z certyfikatem Fairtrade o tgcznej wartosci 300 zt brutto
kazdy. Nagroda ta przyznawana jest 3 (trzem) Uczestnikom, ktérzy najlepiej
wykonajg Zadanie Konkursowe (stworzenie wideo na podstawie briefu) i otrzymaja
status Ambasadora Miesigca Fairtrade. W sktad kazdego zestawu wchodzg:
stodycze, kawa, herbata, orzechy nerkowca, torba na zakupy. Warunkiem wydania
wszystkich produktéw wchodzgcych w sktad zestawu jest wykonanie wszystkich

materiatéw dotyczgcych akcji.
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c) Nagroda Gtéwna (dla 1 Laureata Gtéwnego wybranego spos$réd 3 Ambasadorow):
Ekspres cisnieniowy PHILIPS EP2334/10 Series 2300 o wartosci 1299 zt brutto.
Nagroda ta przyznawana jest jednemu Laureatowi wytonionemu sposréod 3
Ambasadorow, ktory wykaze sie najwyzszg aktywnoscig i jakoscig tresci w trakcie
trwania akcji.

Ogtoszenie Poffinalistdw nastgpi w dniu 24.04.2026 r. Ogtoszenie Ambasadoréw

Miesigca Fairtrade nastgpi w dniu 30.04.2026 r. Ogtoszenie Laureata Nagrody Gtownej

nastgpi w dniu 15.06.2026 .

Laureaci Konkursu zostang ogtoszeni na profilach Fairtrade w serwisach

Facebook.com i Instagram.com.

Organizator Konkursu skontaktuje sie z Laureatami kazdego etapu w celu
potwierdzenia checi odebrania nagrody i danych kontaktowych za posrednictwem
wiadomosci mailowe;j.

W przypadku braku odpowiedzi od Laureatéw w ciggu 3 dni po dniu wystania do nich
wiadomosci przez Organizatora, roszczenie o wydanie nagrody wygasa, a nagroda
zostaje przekazana kolejnej osobie biorgcej udziat w Konkursie.

W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z udziatem Uczestnika w Konkursie,
Organizator moze kontaktowacC sie z nim przy wykorzystaniu systemu wiadomosci
prywatnej w serwisach Facebook i/lub Instagram lub za posrednictwem adresu email
podanego w formularzu w Etapie I.

Laureatowi nie przystuguje prawo zamiany Nagrody na inng rzecz, swiadczenie lub
ekwiwalent pieniezny.

Laureaci nie nabywajg prawa do nagrody, jezeli nie spetnili ktéregokolwiek z warunkéw
okreslonych w par. 2, 3 i 4 Regulaminu, a takze jeSli nie wskazali danych
umozliwiajgcych realizacje prawa do nagrody zgodnie z par. 5 ust. 4. W takim wypadku
nagroda pozostaje wtasnoécig Fundatora Nagréd.

Uczestnikom Konkursu nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegodlnych
wiasciwosci produktéw i ustug stanowigcych nagrode.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niezgodne ze stanem faktycznym
podanie przez nagrodzonego Uczestnika Konkursu danych kontaktowych, adresu
zamieszkania oraz innych danych stuzacych do identyfikacji oraz za wszelkie
niezgtoszone Organizatorowi zmiany tych danych.

Do wartoéci kazdej nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w
wysokosci odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oso6b

fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie, liczonemu od ubruttowionej o nalezny
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podatek dochodowy wartosci danej Nagrody (tj. w kwocie stanowigcej 11,11% warto$ci
danej nagrody). Zwyciezca Konkursu zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody
pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na zaptate
podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.

Ptatnikiem podatku zryczattowanego dochodowego od nagréd jest Fundator.

§6 REKLAMACJE

Reklamacje dotyczgce Konkursu mogg by¢ sktadane przez Uczestnikéw w formie
pisemnej, listem poleconym na adres Organizatora Eura7 Sp. z 0.0., z siedzibg w
Krakowie na os. 2 Putku Lotniczego 47a, 31-870 Krakéw z dopiskiem “Konkurs
Ambasadora Fairtrade", badz za posrednictwem wiadomosci prywatnej w serwisach
Facebook i Instagram.

Reklamacje winny wskazywaé¢ dane wnoszgcego reklamacje (imie, nazwisko, numer
telefonu, adres e-mail, adres korespondencyjny), zwiezte wskazanie przyczyn
reklamacji oraz okreslenie oczekiwanego sposobu jej rozpatrzenia.

Reklamacje bedag rozpatrywane w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji, a
zgtaszajgcy reklamacje zostanie powiadomiony o sposobie rozpatrzenia reklamacji na
podany w Zgtoszeniu adres e-mail lub listem poleconym. Reklamacje rozpatruje w

imieniu Organizatora Komisja Konkursowa.

§7 PRAWA AUTORSKIE

Poprzez udzielenie odpowiedzi na pytania konkursowe oraz poprzez przygotowanie
materiatdw konkursowych Uczestnik o$wiadcza, ze posiada petne prawa autorskie do
zdje¢ i tekstow uzytych w udzielonej przez niego odpowiedzi i przygotowanych
materiatach. Odpowiedzi i materiaty konkursowe nie mogg naruszac¢ praw autorskich
oraz zadnych innych praw osoéb trzecich. W przypadku odpowiedzi bedgcych cytatami
obowigzkowe jest wskazanie autora cytowanego tekstu.

Uczestnik ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za naruszenie praw autorskich do
utworow wykorzystywanych w pracy konkursowej oraz za naruszenie praw osobistych.
W  przypadku, gdyby Kkorzystanie przez Organizatora lub Fundatora Nagréd z
nadestanego zgtoszenia naruszato prawa autorskie lub jakiekolwiek inne prawa oséb
trzecich. Uczestnik, ktéry nadestat te odpowiedz, zobowigzuje sie do naprawienia
wszelkich ewentualnych szkod, jakie poniosg lub mogg ponies¢ z tego tytutu

Organizator, Fundator Nagréd lub osoby trzecie oraz do zaspokojenia wszelkich



prawnie uzasadnionych roszczen z tego tytutu przystugujacych tym osobom.
Z chwilg rozstrzygniecia Konkursu oraz w ramach nawigzanej wspotpracy z
Laureatami (Ambasadorami Miesigca Fairtrade), Organizator oraz Fundator Nagrod
nabywajg nieodpfatna, niewytgczng licencje oraz nieodptatne zezwolenia i zgody, bez
ograniczen czasowych i terytorialnych, na korzystanie wedtug ich uznania, réwniez po
korekcie ortograficzno-stylistycznej, z tresci odpowiedzi konkursowych oraz materiatéw
stworzonych w ramach tej wspotpracy, w zakresie obejmujacym prawo do ich
wykorzystywania w catosci lub we fragmentach, w aplikacji mobilnej, na stronie
internetowej, w serwisach internetowych, kanatach social media zarzadzanych przez
niego oraz w materiatach reklamowych na wszelkich niezbednych w tym celu polach
eksploatacji, w szczegodlnosci:

a) w zakresie rozpowszechniania, w catosci lub w czesci, poprzez publiczne
wykonanie, wystawienie, odtworzenie, nadawanie, a takze publiczne
udostepniania w taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do nich dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym; w tym rozpowszechnianie w Internecie i innych
sieciach komputerowych, w mediach spotecznosciowych,

b)  w zakresie utrwalania i zwielokrotniania w catosci lub w czesci — technikg zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowag, oraz multimedialng, niezaleznie od
standardu, systemu, formatu, na dowolnym no$niku, w tym w szczegdlnosci
utrwalenie i zwielokrotnianie w dowolnej ilosci i formie;

c) wykorzystywanie do celéw reklamowych, promocyjnych oraz informacyjnych
Fundatora Nagréd, bez ograniczenia, w tym w ulotkach, direct mailingu,
Internecie, media spotecznosciowe (np. Facebook, Instagram i TikTok), aplikacji
mobilnej i poprzez inne srodki techniczne odpowiednie ze wzgledu na potrzeby
promocji i reklam;

d) wprowadzanie prac konkursowych w caflosci Ilub czesci do sieci
teleinformatycznych, telekomunikacyjnych, komputerowych, w tym do sieci
Internet oraz innych sieci, bez ograniczenia, do pamieci komputerow oraz
przetwarzanie w pamieci komputerow, bez ograniczenia;

e) dokonywanie modyfikacji, skracania, dekompozycji, tumaczen prac
konkursowych na rézne wersje jezykowe oraz rozpowszechnianie prac
konkursowych w kazdym jezyku, na dowolnym nos$niku.

Korzystanie z prac konkursowych na polach eksploatacji okreslonych powyzej moze

nastepowac¢ w catosci, w czesci, fragmentach, samodzielnie, w potgczeniu z dzietami

innych podmiotow, w tym jako cze$¢ dzieta zbiorowego, po zarchiwizowaniu w kazdej



formie, w szczegdlnosci elektronicznej i drukowanej, po dokonaniu opracowan,
przystosowan, uzupetnieh, animacji lub innych modyfikacji itd. Uczestnik zezwala
Fundatorowi Nagréd i podmiotom upowaznionym do tego przez niego na przerdbki,
adaptacje, zmiane, ttumaczenie, dopasowanie prac konkursowych i korzystanie w
takiej formie z pracy konkursowej na polach eksploatacji okreslonych powyze;.
Uczestnik przekazuje réwniez Organizatorowi i Fundatorowi bezptatnie prawo do
udostepniania (réwniez po korekcie ortograficzno-stylistycznej), tresci odpowiedzi
konkursowych, w serwisach internetowych zarzgdzanych przez Organizatora i
Fundatora.

Uczestnik, przesytajgc zgtoszenie zawierajgce jego wizerunek, wyraza nieodptatng i
nieograniczong czasowo oraz terytorialnie zgode na utrwalanie i rozpowszechnianie
jego wizerunku przez Organizatora i Fundatora w celach promocyjnych zwigzanych z
Konkursem, na polach eksploatacji wskazanych w niniejszym regulaminie.

W przypadku przygotowywania materiatdéw wideo (Rolek), Uczestnik zobowigzany jest
do wykorzystania wytgcznie utworéw muzycznych, do ktérych posiada autorskie prawa
majatkowe lub ktére pochodzg z bibliotek muzycznych dopuszczajgcych wykorzystanie
komercyjne (np. biblioteka audio Facebooka dla firm). Uczestnik gwarantuje, ze
zgtoszenie jest wolne od roszczen organizacji zbiorowego zarzgdzania prawami
autorskimi (np. ZAiKS).

Organizator ani Fundator Nagrod nie sg zobowigzani do publikowania prac

konkursowych, a odmowa rozpowszechniania nie wymaga uzasadnienia.

§8 POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin niniejszego Konkursu jest dostepny na profilach Fairtrade Polska w
serwisach Facebook.com, Instagram.com, na stronie internetowej fairtrade.net oraz w
siedzibie Organizatora.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg przepisy prawa

polskiego.


http://facebook.com
http://instagram.com
http://fairtrade.net

