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W raporcie o dziataniach na rzecz zréwnowazonego rozwoju
w 2017 r. (State of Sustainable Markets 2017)* czytamy, ze
zréwnowazony handel i produkcja przestaty by¢ juz nowoscia:
odzwierciedlajg oczekiwania konsumentéw. Kiedy konsumenci
oczekujg wiekszej transparentnosci, zréwnowazone praktyki
biznesowe firm i marek nabierajg coraz wiekszego znaczenia.
Jak to ujat jeden z branzowych komentatoréw: ,Marka, ktéra
nie inwestuje w spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu
prawdopodobnie nie przetrwa".

Fairtrade jest wiarygodnym partnerem na drodze do
zréwnowazonego rozwoju dzieki dwém modelom,
umozliwiajgcym firmom i markom oferowanie klientom
etycznych, transparentnych rozwigzan, zaspokajajacych popyt
na zréwnowazone produkty. Modele te umozliwiajg réwniez
producentom i pracownikom sprzedaz wiekszej iloSci surowcdéw
na warunkach Fairtrade, poprawiajgc w ten sposéb ich warunki
zycia i pracy przy jednoczesnym zmniejszaniu negatywnego
wptywu na Srodowisko.

Zgodnie ze strategig Fairtrade ,Changing Trade, Changing Lives",

model FSI zostat rozszerzony, bazujgc na udanym programie
Fairtrade Cocoa Program (ktéry przyczynit sie do wzrostu premii
dla producentéw kakao o 34 procent miedzy 2015-2016) i obejmie
wszystkie surowce, dla ktérych istnieje Standard Fairtrade -

z wyjagtkiem kawy i banandw.

Model FSI to alternatywny sposéb dla firm kazdej wielkosci na
zaangazowanie sie w Fairtrade, pogtebienie zobowigzan wobec
rolnikéw i pracownikéw, zwiekszenie sprzedazy i zmniejszenie
ryzyka w tancuchu dostaw. Oznacza to, ze firmy i marki moga
zamawiac poszczegdblne sktadniki Fairtrade do danej kategorii
ztozonych produktéw, gam produktéw, linii lub kategorii, lub
catego asortymentu. W ramach FSI 100 % danego sktadnika

w produkcie ztozonym musi by¢ pozyskiwane na zasadach
Fairtrade. Reszta sktadnikéw tego produktu ztozonego nie

musi by¢ pozyskiwana ze Zrédet Fairtrade (chociaz moze by¢
pozyskiwany wiecej niz jeden sktadnik, patrz strona 11). Gdy firmy
pozyskuijg sktadniki dla catego asortyment, linii lub kategorii
produktowych, 100 % wybranego sktadnika musi by¢ Fairtrade.
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Podstawowym elementem modelu FSI pozostaje niezalezna
certyfikacja Fairtrade. Surowce pozyskiwane na jej warunkach
otrzymuja certyfikat zgodnie z petnymi spotecznymi,
Srodowiskowymi i ekonomicznymi standardami Fairtrade,
natomiast audyt certyfikacyjny jest uproszczony z uwagi na
mniejszg liczbe certyfikowanych sktadnikéw w produkcie. Rodzaj
kontroli pochodzenia surowcéw okreslajg Standardy Fairtrade,
wedtug ktérych bilans masy ma zastosowanie tylko w przypadku
kakao, cukru, sokéw owocowych i herbaty. Wyjatkiem jest
bawetna Fairtrade (Fairtrade Sourced Cotton) jako nastepczyni
bawetny FSP (Fairtrade Sourcing Partnership) — bilans masy jest
takze dozwolony dla bawetny sprzedawanej w ramach modelu
FSI po etapie odziarniania. Dla wszystkich innych surowcéw
Fairtrade musi by¢ zachowana fizyczna identyfikowalnosé.

Firmy lub marki, ktére decydujg sie na pozyskiwanie wybranych
pojedynczych sktadnikéw na zasadach Fairtrade, mogg stosowac
nowy znak FSI. Tak jak wczesniej, firmy lub marki, ktére decyduja
sie pozyskiwac wszystkie sktadniki do produktu ztozonego,
dostepnego jako produkt Fairtrade, na zasadach Fairtrade (tj.
wszystko, co moze mie¢ certyfikat Fairtrade, ma ten certyfikat),

mogg oznakowac swoje produkty etyczng etykietg cieszgca sie
najwiekszym zaufaniem na catym Swiecie - znakiem FAIRTRADE.
Te modele Fairtrade pomagajg w tworzeniu trwatych,
przysztosciowych tancuchéw dostaw, przez wzmacnianie
partnerstwa z producentami, umozliwianie rolnikom

i pracownikom zwiekszanie kontroli nad relacjami

handlowymi i pracowniczymi oraz budowanie sprawiedliwych,
zréwnowazonych przedsiebiorstw. Pomagajg firmom, ktérg
chca zaspokajac potrzeby konsumentéw, przyczyniajac sie
jednoczesnie do zréwnowazonego rozwoju.

Modele te podnosza takze zaufanie konsumentéw

co do tego, ze kupowane przez nich produkty

ze znakiem FAIRTRADE sg dobrym wyborem

i zapewniajg rolnikom i pracownikom wiecej

korzysci finansowych i pozafinansowych

w ramach systemu Fairtrade.
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0 tych wytycznych

Niniejsze wytyczne zawierajg wskazdéwki,
jak wykorzystywac znak FSI. Zostaty one
opracowane jako szczegétowe uzupetnienie
naszych wytycznych dotyczgcych
zastosowania znakéw FAIRTRADE.

W kolejnych czesciach wytycznych
pokazano przyktady znakéw na
opakowaniach i materiatach promocyjnych.
Sitg rzeczy nie poruszajg jednak wszystkich
mozliwych scenariuszy. Jesli potrzebujesz
dodatkowych wyjasnien lub porad, prosimy
o skorzystanie z danych kontaktowych na
ostatniej stronie. Instrukcje przedstawione
w tych wytycznych oraz dalsze wskazéwki,
ktére otrzymasz od nas lub od Fairtrade
International, muszg by¢ przestrzegane.

W catym dokumencie uzywane sg
nastepujgce terminy:

Muszg - obowigzkowy
Powinny - zalecane, najlepsze praktyki
Moga - opcjonalnie

BRAND NAME
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Model funkcjonowania FSI i znak FSI

Aby méc stosowac znak FSI, 100 %
wybranego sktadnika Fairtrade

w produktach ztozonych, liniach lub
kategoriach produktéw ztozonych musi by¢
pozyskane na zasadach Fairtrade.

To zobowigzanie jest wpisane do umowy
licencyjnej miedzy firma lub marka
a krajowg organizacjg Fairtrade (National

Fairtrade Organization — NFO) lub Fairtrade
International.

W standardzie Fairtrade dla traderéw
produkty z bawetny sg zwolnione z zasady
100 % sktadu produktu.

FSI zapewnia przedsiebiorstwom dwa
nowe sposoby informowania o ich
zaangazowaniu w zréwnowazony rozwoj
poprzez Fairtrade:
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e Znakowanie na opakowaniach
produktéw ztozonych. Produkty mozna
opatrzy¢ znakiem FSI po podpisaniu
umowy licencyjnej FSI i zatwierdzeniu
produktéw przez NFO lub FI.

Stosowanie znaku FSI na materiatach
promocyjnych i w komunikacji
korporacyjnej, B2B oraz B2C.
Komunikacje promocyjng mozna
rozpoczgc dopiero kiedy produkty ze
znakiem FSI sg dostepne na rynku.
Komunikacje marketingowg B2B mozna
rozpoczgc dopiero po zweryfikowaniu
pochodzenia surowcéw.

Ten nowy sposéb na zaangazowanie sie
firmy w Fairtrade daje konsumentom
pewnos$é, ze twierdzenia o zréwnowazonej
produkcji i handlu zostaty w sposéb
niezalezny zweryfikowane i zaaprobowane.

Dziatanie modelu FSI na przyktadzie wanilii

ON-PACK
O E OFF-PACK

il — |

Jednoczesnie model FSl jest alternatywnym
sposobem zaangazowania sie

w Fairtrade dla matych, Srednich

i duzych przedsiebiorstw, pogtebienia ich
zobowigzar wobec rolnikéw i pracownikéw
z krajow globalnego Potudnia, zwiekszania
sprzedazy i zmniejszania ryzyka

w tancuchach dostaw.




ZNAKI FAIRTRADE
OMOWIENIE

Znaki FAIRTRADE reprezentuijg niezalezny,

cieszacy sie zaufaniem i szeroko rozpoznawany <
system certyfikacji produktéw. Oznacza on, ze o > . . q

N o . o w Znaki FAIRTRADE Sourced Ingredient - wprowadzenie
dzieki sprawiedliwszym zasadom handlu rolnicy o =z
i pracownicy z krajéw globalnego Potudnia o g Znak FSI zaprojektowano tak, zeby byt wizualnie zgodny ze znakiem FAIRTRADE
odnoszg korzysci ze sprzedazy detalicznej FAIRTRADE || )| |FAIRTRADE (ponizej) - dzieki czemu jest bardziej rozpoznawalny przez konsumentéw,
produktéw powstatych na bazie wytworzonych ale takze by réznit sie od niego, bedac wyrazem unowocze$nionego modelu
przez nich surowcow. " Fairtrade. Wzér znaku nawigzuje takze do znakéw FAIRTRADE Program

- I-IJ . . . 2. . 2 2 .
Znaki FAIRTRADE budza duze zaufanie 3 w i odzwierciedla rozw6j modeli dla poszczegélnych surowcow Fairtrade
. N . ) ] w na zasadach zapoczatkowanych przez te trzy programy (dla kakao, cukru

konsumentéw na catym Swiecie, ktérzy moga z L . ) . . .

. 2 . . < (] i bawetny). Oddzielny boczny pasek z nazwa sktadnika zapewnia modelowi
mie¢ pewnos¢, ze zakup produktu z jednym = O FS| elast ¢ dzieki ktorei . biad i dukty Fairtrad
ze znakéw FAIRTRADE poprawia Zycie ludzi FAIRTRADE ) FAIRTRADE elastyCcznosc, dzigkl Ktorej moze on 0DJgC WSzystKie produkty rairtrade

z wyjatkiem banandw.

i spotecznosci w krajach globalnego Potudnia.

Znaki te tworzg nowa architekture marki
Fairtrade, zapewniajgcg zgodnos¢ ze
Standardami Fairtrade. Pojawig sie na
sklepowych pétkach obok siebie, oferujac
konsumentom bardziej transparentny wybér
przy zakupie produktéw zréwnowazonych Podstawowy znak FAIRTRADE
pod wzgledem spotecznym, ekonomicznym

= ; ZaktualizowaliSmy dobrze znany znak FAIRTRADE, umieszczajgc ©
i Srodowiskowym.

wewnatrz obramowania (uzywany na rynkach, gdzie znak FAIRTRADE jest

Kazde wykorzystanie tych znakéw na zarejestrowany). Znak ponizej po lewej wskazuje, ze produkt jest w 100 %
opakowaniach i w materiatach promocyjnych Fairtrade i fizycznie identyfikowalny (np. kawa). Znak ponizej po prawej
wymaga pisemnej zgody organizacji udzielajgcej oznacza, ze produkt jest w 100 % Fairtrade, zgodnie z zasadami bilansu masy
licencji (National Fairtrade Organization, NFO lub (np. herbata).

Fairtrade International) przed wydrukowaniem
znakoéw lub opublikowaniem ich w formie
cyfrowe;j.

W produkcie wielosktadnikowym, takim jak tabliczka czekolady, wszystkie
sktadniki produktu, ktére mogag by¢ Fairtrade, sg pozyskiwane na zasadach
Fairtrade: ,wszystko, co moze by¢ Fairtrade, jest Fairtrade”. W tym przypadku
Uwaga dotyczgca wszystkich znakéw FSI znak ponizej po prawej podpowiada konsumentom, aby poszuka¢ dodatkowych
Na rynkach, na ktérych znak FSI nie zostat informacji o znaku i surowcach Fairtrade z tytu opakowania.

jeszcze zarejestrowany, symbol ® musi zostaé
usuniety ze wzoru logo przed umieszczeniem
go na opakowaniach lub innych materiatach.

Informacji o rejestracji znaku towarowego/
certyfikacyjnego udziela wtasciwa organizacja
Fairtrade - dane kontaktowe znajdziesz na

ostatniej stronie. FAIRTRADE FAIRTRADE

Znaki FSI wspétistniejg ze znakiem FAIRTRADE na pétkach tam, gdzie do sprzedazy
wprowadzane sg produkty w modelu FSI.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines © Fairtrade International 2025-2026 4



CZEgé 1: ZNAKI FAIRTRADE SOURCED INGREDIENT-PRZEGLAD
WERSJEMIEDZYNARODOWE

Wersje kolorowe
(Strzatka oznacza sktadniki, do ktérych zastosowanie majg zasady
bilansu masy)

Produkty mozna oznakowa¢ znakiem FSlI,

kiedy firma podpisze umowe licencyjng FSI,

a produkty zostang zatwierdzone przez krajowa
organizacje Fairtrade. Jesli firma zdecyduje sie
na komunikowanie swojego zaangazowania

poza opakowaniami produktéw, to przed o
wykorzystaniem znaku FSI w komunikacji B2B < o ‘5’
musi zostac zweryfikowana iloS¢ pozyskanego 8 g < p
surowca. (@] > Ll g
Strzatka na karcie pod nazwg surowca sugeruje, o 0 . S
zeby szuka¢ dodatkowych informacii z tytu FAIRTRADE || ) FAIRTRADE || ) FAIRTRADE || ) FAIRTRADE || )
lub z boku opakowania i oznacza, ze obrét
surowcem odbywa sig na zasadach bilansu FSI_Cocoa_Arrow_CMYK.eps FSI_Sugar_Arrow_CMYK.eps FSI_Tea_Arrow_CMYK.eps FSI_Mangojuice_Arrow_CMYK.eps
masy.
Wersje miedzynarodowe
Znaki FSI sg dostepne w wersji kolorowej oraz l“_’
czarnej i skali szaroSci, zob. s. 7. Zdecydowanie H g j
rekomendujemy kolorowg wersje znaku FSI. T = =
Wersje czarna i w skali szarosci powinny (LS ':-EJ <Zt
by¢ stosowane jedynie w drodze wyjatku O g =
w przypadku ograniczen drukarskich lub FAIRTRADE FAIRTRADE || O FAIRTRADE FAIRTRADE
technicznych.
Pliki z wzorami znakdéw FS| dostarczone FSI_Coffee_CMYK.eps FSI_Cashew_nuts_CMYK.eps FSI_Quinoa_CMYK.eps FSI_Vanilla_CMYK.eps
przez Fairtrade to jedyne wersje, ktére mozna
stosowac. Uzycie znaku w jakiejkolwiek innej
wersji kolorystycznej lub przerobionej wersji o
jest niedozwolone. 5 8
Pliki wektorowe znaku FSI zostang przekazane o (I.Ij &
przez NFO lub Fl po podpisaniu umowy & (7 ;
licencyjnej FSI. o =

. . FAIRTRADE FAIRTRADE FAIRTRADE FAIRTRADE || &
Nazwe sktadnika na pasku bocznym mozna
edytowac i ttumaczy¢ na lokalny jezyk, jesli ] ) )

FSI_Pepper_CMYK.eps FSI_Roses_CMYK.eps FSI_Rice_CMYK.eps FSI_Dried_apricots_CMYK.eps

produkty sg sprzedawane tylko na tym rynku.

W przeciwnym razie nazwa ma by¢ podana
po angielsku. W sprawie przettumaczonych
znakéw oraz porad w przypadku sprzedazy
transgranicznej, prosimy o kontakt

z odpowiednim NFO lub z FI.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines © Fairtrade International 2025-2026



CZEgé 1: ZNAKI FAIRTRADE SOURCED INGREDIENT-PRZEGLAD

MAX HAVELAAR

Wersje Max Havelaar

Znaki FSI z dolnym paskiem oznaczajgcym
organizacje Max Havelaar sg dostepne

w wersjach kolorowej oraz czarnej i skali
szarosci.

Te wersje znakéw FSI wolno stosowac tylko na
produktach sprzedawanych gtéwnie we Francji
i Szwaijcarii przez firmy posiadajace siedzibe

w tych krajach. Dla wszystkich innych rynkéw
nalezy uzywac wersji miedzynarodowych,
przedstawionych na poprzedniej stronie.

Informacje na poprzedniej stronie dotyczg takze
tej wersji znakdw.

Uwaga dotyczgca wszystkich znakéw FSI

Na rynkach, na ktérych znak FSI nie zostat
jeszcze zarejestrowany, symbol ® musi zostac
usuniety ze wzoru logo przed umieszczeniem
go na opakowaniach lub innych materiatach.
Informacji o rejestracji znaku towarowego/
certyfikacyjnego udziela wtasciwa organizacja
Fairtrade - dane kontaktowe znajdziesz na
ostatniej stronie.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Wersje kolorowe
(Strzatka oznacza sktadniki, do ktérych zastosowanie majg zasady

bilansu masy)

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FSI_MH_Cocoa_Arrow_

CMYK.eps

FAIRTRADE

MAX HAVELAAR

| v COCOA |

COFFEE

FSI_MH_Coffee_CMYK.eps

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

| v SUGAR |

FSI_MH_Sugar_Arrow_

CMYK.eps

FAIRTRADE

PEPPER

FSI_MH_Pepper_CMYK.eps

MAXHAVELAAR

| CASHEW NUTS |

FSI_MH_Cashew_nuts_

CMYK.eps

FAIRTRADE

© Fairtrade International 2025-2026

MAXHAVELAAR

DRIED APRICOTS

FSI_MH_Dried_apricots_

CMYK.eps

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FAIRTRADE

| v TEA

FSI_MH_Tea_Arrow_

CMYK.eps

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FSI_MH_Quinoa_CMYK.eps

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FSI_MH_Rice_CMYK.eps

QUINOA

MAXHAVELAAR

FSI_MH_Mangojuice_Arrow_

CMYK.eps

FAIRTRADE

RICE

MAX HAVELAAR

[ W manGoJuicE |

VANILLA

FSI_MH_Vanilla_CMYK.eps

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

ROSES

FSI_MH_Roses_CMYK.eps




CZEgé 1: ZNAKI FAIRTRADE SOURCED INGREDIENT-PRZEGLAD

ELEMENTY PODSTAWOWE

Wolna przestrzen

Aby zachowac wizualng odrebnos¢ znaku FSI
umieszczonego obok tekstu lub grafiki, trzeba
zachowac wokét niego wolng przestrzer. Musi
ona by¢ réwna potowie szerokosci znaku FSI
(liczonej bez paska bocznego) definiowanej
jako X.

Kiedy miejsce jest ograniczone, np. na matych
opakowaniach, metkach czy etykietkach,
minimalna wolna przestrzen to co najmniej
25 % tej szerokosci.

Wolna przestrzer musi zostac¢ zachowana, kiedy

znak FSl jest umieszczany obok logo innych
certyfikatow, takze w zastosowaniach niz
opakowania produktow.

Minimalny rozmiar

Zastosowane znaki FSI muszg miec wielkos¢
proporcjonalng do wielkosci opakowania

lub materiatu promocyjnego. Przewodnik po
rozmiarach zostat zaprojektowany w celu
utatwienia wyboru zalecanego rozmiaru FSI
Mark. W wyborze zalecanej wielkosci znaku
FSI pomoze opracowana w tym celu tabela
rozmiaréw. Najmniejszy rekomendowany
rozmiar to szerokos¢ 9 mm (X = 9 mm); napis
i strzatka zawsze muszg by¢ czytelne.

Dwa paski boczne

Kiedy gotowy produkt ma dwa sktadniki
Fairtrade pozyskane w ramach modelu

FSI, na produkcie i/lub w komunikacji poza
opakowaniem mozna zastosowac znak FSI
z maksymalnie dwoma paskami bocznymi.
Do celéw promocyjnych dozwolone jest
stosowanie dwdch oddzielnych znakéw FSI.

W sprawie mozliwoSci zastosowania
podstawowego znaku FAIRTRADE, jesli gotowy
produkt ma wiecej niz jeden sktadnik w modelu
Fairtrade, prosimy o kontakt z krajowa
organizacjg Fairtrade.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Wolna przestrzen
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Dotyczy wszystkich wersji znaku FSI

Wersja z samg bielg

Wyijatek: drukowane sa tylko biate elementy,
jesli uzyty jest wytgcznie biaty kolor, np. na
przezroczystych butelkach.

FAIRTRADE
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Dopuszczalne sa najwyzej
dwa paski boczne z nazwami
sktadnikéw. Zaleca sie
umieszczenie sktadnika

0 najwyzszej zawartosci po
lewe;j.

Wersje czarna i szara

Wyjatek: Czarne elementy
pozostajg czarne, kolorowe
elementy sg drukowane w 75%
czerni.

Tabela rozmiaréw

Wymiary opakowania

FAIRTRADE

Ww COCOA

COFFEE

FAIRTRADE

HONEY
CASHEW NUTS

FAIRTRADE

Maksymalnie

W COCOA

FAIRTRADE

Maksymalnie

HONEY

(szerokos¢) (szerokos¢)

A1 (594 x 841 mm) 66 mm 60 mm
A2 (420 x 594 mm) 46 mm 42 mm
A3 (297 x 420 mm) 33 mm 31 mm
A4 (210 x 297 mm) 21 mm 19 mm
A5 (148 x 210 mm) 17 mm 15 mm
A6 (105 x 148 mm) 15 mm 13 mm
A7 (74 x 105 mm) 13 mm 1T mm
A8 (52 x 74 mm) 1T mm 9 mm

Saszetki z cukrem itp. 9 mm 7 mm




CZEgé 1: ZNAKI FAIRTRADE SOURCED INGREDIENT-PRZEGLAD
NIEPRAWIDLOWE UZYCIE

Nie wolno w zaden sposéb zmieniad, przerabiac
ani znieksztatcac znaku FSI.

Nie wolno tez dodawa¢, usuwac ani zmieniac
zadnych elementéw tego znaku. Znak FSI nie
moze by¢ uzywany na opakowaniu bez nazwy
sktadnika.

Nazwy sktadnika na pasku bocznym nie nalezy
ttumaczyg, jesli produkt jest sprzedawany za
granica.

Wyjatek

Kiedy sprzedaz odbywa sie wytacznie na
jednym rynku, krajowa organizacja Fairtrade
moze zapewnic pliki z wzorem znaku, na ktérym
tekst na pasku bocznym jest w lokalnym jezyku.

Pliki ze znakiem FSI zapewniane przez Fairtrade
to jedyne wersje znaku dopuszczone do uzycia.
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HRIED APRICOTS

IRTRAD AIRTRAD|

U P

Pliki ze znakiem FSI zapewniane
przez Fairtrade to jedyne wersje
znaku dopuszczone do uzycia.

PEPPER

IRTRADE

Nie wolno usuwac
obramowania znaku FSI,
poniewaz przypominatby w ten
sposaéb logotyp organizacji
Fairtrade.
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AIRTRAD

Znaku FSl nie

mozna uzywac na
opakowaniu bez
paska bocznego.
Informacje na temat
warunkowego uzycia
poza opakowaniem
zob. s. 16.

VANILLA

FA/RTRADE

Nie wolno rozciggac ani
zaburzaé proporcji znaku FSI.

Nie wolno wkomponowywacé
znaku FSI w grafike.

FAARTRADE

Nie wolno w zaden sposéb
zmieniac koloréw znaku FSI.

Ze znaku FSI dostarczonego
przez FAIRTRADE nie wolno
usuwac strzatki oznaczajacej
bilans masy, z wyjgtkiem
przypadkdéw, gdy surowiec

ma dobrowolng fizyczna
identyfikowalno$¢ (VPT)

w catym taficuchu dostaw i jest
to zarejestrowane w FLOCERT.

]
ol A
ully o
op X
=
EAIRTRADE S

Nie wolno umieszczaé znaku
FSI pod katem.

Jedynym wyjatkiem jest
przypadek, kiedy caty materiat
takze jest przechylony pod tym
samym katem.



CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTU
UMIE)SCOWIENIE ZNAKU | TEKSTU O FSI

BRAND NAME

MUESLI

MULTI FRUIT
JUIGE

e Alternatywne umiejscowienie

znaku FSI
BUDY W uzasadnionych sytuacjach

LﬂTluN znak FSI mozna umiesci¢

w innym rogu niz lewy.

Mango Fairtrade moze
by¢ zastagpione lub
zZmieszane z mango

g bez certyfikatu zgodnie
s § z bilansem masy. Wiecej
rarrrace |y info.fairtrade.net/sourcing

Q

Znak FSI z przodu
opakowania

Znak FSl nalezy
umieszczac w lewym
dolnym rogu na
przodzie opakowania,
o ile to tylko mozliwe.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Tekst i strzatka znaku
FSI

Umieszczenie strzatki
pod nazwa surowca

Odwrécona hierarchia
Nazwa marki znajduje
sie na dole, a znak FSI

na gorze.

Kakao Fairtrade moze by¢
zastgpione lub zmieszane

z kakao bez certyfikatu zgodnie
z bilansem masy. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing

jest obowigzkowe.

Dozwolone jest takze
uzycie faksymile
strzatki.
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Nazwa marki znajduje sie na dole,
a znak FSI na gérze

Zaleca sie umieszczenie paska
bocznego ze sktadnikiem (ze

strzatkg lub bez) obok tekstu o FSlI,

oile jest na to miejsce.

Hierarchia marek

Umieszczajgc znak FSI na opakowaniu, nalezy
przestrzegac zasad hierarchii marki: znak FSI musi
by¢ mniej eksponowany i umiejscowiony z dala od
nazwy marki; nalezy go umiesci¢ w lewym dolnym
rogu, o ile to tylko mozliwe. Jesli ta hierarchia jest
odwrdcona i nazwa marki znajduje sie na dole,
znak FSI mozna umiesci¢ na gérze.

Kiedy znak FSI jest umieszczany na opakowaniu,
zawsze z tytu lub z boku opakowania musi sie
znalez¢ tekst o pochodzeniu surowcéw Fairtrade.
Zob. s. 15.

1 Nazwa marki i nazwa produktu muszg by¢
wyraznie widoczne z przodu opakowania.

Znak FSI jest zazwyczaj umieszczany w dolnej
czesci opakowania.

Tekst o FSI jest zwykle umieszczany z tytu lub
z boku opakowania, ale moze znajdowac sie
z przodu. Umieszczenie strzatki obok tekstu
o FSl jest obowigzkowe.

Jesli jest miejsce, zaleca sie umieszczenie
paska bocznego z nazwa sktadnika (ze
strzatkg lub bez) obok tekstu o FSI.

Nazewnictwo produktéw

Model FSI dopuszcza stosowanie bilansu masy
w odniesieniu do kakao, cukru, herbaty oraz
sokéw owocowych, zgodnie ze Standardami
Fairtrade. Poniewaz te cztery sktadniki nie

sg fizycznie identyfikowalne, nie mogg by¢
opisywane jako ,Fairtrade”.

W zadnej formie komunikacji nie wolno uzywac
nastepujgcych okresler (na przyktadzie kakao):
»produkt z kakao Fairtrade”, ,produkt kakaowy
Fairtrade", ,produkt zawierajacy kakao Fairtrade”.




CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTU

UMIE)JSCOWIENIEZNAKU ITEKSTU O FSI

Przéd opakowania
Gotowe danie
zawierajgce ryz
Fairtrade w modelu FSI.

Nazwa marki
Swieza ryba z warzywami i ryzem

Cato$¢ ryzu ma certyfikat Fairtrade, zostata
pozyskany od producentéw Fairtrade,

q wprowadzona do obrotu i podlega audytowi Przéd opakowania
\ w systemie Fairtrade. Wiecej: Ciastka stodzone
rarreace|| | Info.fairtrade.net/sourcing N N
miodem Fairtrade.

BODY
LOTION

HOT SAUCE

2

s |y Bok opakowania

Allof the Fairtrade cocoa Znak mozna

may be replaced or mixed

with non-certified cocoa on umiesci¢ z boku

amass balance basis. Visit

LT opakowania, gdy
wymaga tego layout
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BRAND

Typ opakowania
Zalecane w przypadku
surowca o niskiej
zawartosci w produkcie,
np. pieprzu lub wanilii.

Przéd, bok, tyt opakowania, lub poza
opakowaniem

Zasady umiejscowienia znaku FSI na produktach,
dla ktérych podpisano licencje FSI s3 elastyczne:
znak mozna umiescic z przodu, z boku lub z tytu
opakowania, lub w ogéle poza opakowaniem.

Ta elastycznos¢ oznacza, ze konieczne jest
przestrzeganie wytycznych, dotyczacych

kazdej z tych opcji. Na nastepnych stronach
pokazano mozliwe umiejscowienia znaku

FSI na opakowaniach o réznych ksztattach.
Zastosowanie promocyjne (poza opakowaniem)
- zob.s. 17

Zawsze, kiedy na opakowaniu znajduje sie znak
FSI, obowigzkowe jest umieszczenie tekstu o FSI
z tytu, z boku lub z przodu opakowania. Zob. s. 15.

Przad opakowania
Znak FSI znajduje sie z przodu opakowania na
przyktadach w gérnym rzedzie.

Tyt lub bok opakowania

Kiedy znak FSI znajduje sie z tytu lub z boku
opakowania, musi by¢ umieszczony blisko tekstu
o modelu FSI.

Znaki FSI i obowigzkowe teksty o FSI muszg by¢
umieszczone tak, by byty wyrazne i czytelne, i nie
wolno ich tgczy¢ z informacjami komercyjnymi
lub prawnymi. Kiedy znak FSI znajduje sie

z boku lub z tytu opakowania i wykorzystywane
sg materiaty POS (dla punktéw sprzedazy),

musi znajdowac sie na nich znak FSI wraz

z wezwaniem do dziatania, np.: ,Szukaj znaku
FAIRTRADE z tytu/boku opakowan..."

Uwaga

W sprawie znakowania produktéw ztozonych

z bardzo niskg zawartoscig sktadnika Fairtrade
prosimy kontaktowac sie z NFO lub Fl.

10



CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTU
UMIE)SCOWIENIE ZNAKU I TEKSTU O FSI

BRAND NAME
ICE TEA

BRAND NAME
ICE TEA

0 JUICE

H

J ) Cukier Fairtrade moze by¢ zastapiony lub zmieszany
»| bez certyfikatu Fairtrade

2 cukrem bez certyfikatu zgodnie

2 bilansem masy. Oznacza to,
FAIRTRADE

Catos¢ herbaty i soku
z mango Fairtrade mozna
(8| zastapi¢ lub zmiesza¢
F z herbata i sokiem z mango.
) §
podczas przetwarzania.
Bilans masy oznacza, ze tgczna uzyta

ilo$¢ herbaty i soku mango Fairtrade
jest réwna ilosci potrzebnej do
wytworzenia herbaty mrozonej na
zasadach Fairtrade.
FAIRTRADE

Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing

2e iloé¢ pozyskanego cukru
Fairtrade jest identyczna

2 catkowita iloscia cukru uzytego
wtej herbacie mrozonej. Wiecej
info fairtrade.net/sourcing

o
<
5]
>
@
>

_.

Q|
\ @
FAIRTRADE || )

Dwa sktadniki, dwa paski

W MANGO JuIcE

<
i
o
>

Przyktad dwdch sktadnikéw

Znak z dwoma paskami bocznymi: z rozdzielonymi znakami FSI

herbata mrozona zawierajgca sok Jeden znak FSI z przodu, drugi z tytu, np.
z mango i herbate. cukier

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines © Fairtrade International 2025-2026

Paski boczne z dwoma sktadnikami

Kiedy produkt zawiera dwa sktadniki Fairtrade,
mozna uzy¢ dwaéch paskéw bocznych. Zaleca sie,
zeby gtéwny sktadnik, ten o wyzszej zawartosci
w produkcie, umiescic po lewej. W przypadku
pytan prosimy o kontakt z nami. Doradzimy,
ktory sktadnik powinien by¢ tym ,gtéwnym".
Nawet jesli produkt zawiera wiecej niz dwa
sktadniki pozyskiwane na zasadach FSI, na
opakowaniu mozna umiesci¢ maksymalnie

dwa paski boczne. Tekst o FSI musi wymieniaé
wszystkie sktadniki pochodzenia Fairtrade,
nawet te, ktérych nie ma na paskach bocznych.

Prosimy skonsultowac sie z nami, jesli dla
poszczegoélnych produktéw planowane sg wiecej
niz dwa sktadniki.

W komunikacji promocyjnej mozna stosowac
odpowiednie indywidualne znaki FSI - zob. s. 17.

Zastosowanie poza opakowaniem

Firma moze zdecydowad, by nie umieszczac
znaku FSI na opakowaniu. W takim przypadku
nie wolno umieszczac na opakowaniu zadnych
tekstéw o sktadnikach Fairtrade.

Sprzedaz w Wielkiej Brytanii

Dotyczy stron 9-12. Jesli licencjobiorca nie jest
wtascicielem marki w Wielkiej Brytanii, z przodu,
z boku lub z tytu opakowania musi pojawic sie
czytelny kod FFL. Uwaga, nie nalezy myli¢ kodu
FFL z identyfikatorem FLO ID.

n



CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTU
UMIEJSCOWIENIE ZNAKU I TEKSTU O FSI

BRAND NAME

Przéd opakowania Tekst i pasek ze sktadnikiem
Znak FSI z przodu Zaleca sie umieszczenie
opakowania po stronie paska bocznego ze
przeciwnej. sktadnikiem (ze strzatka lub

bez) obok tekstu o FSI, o ile
jest na to miejsce.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines © Fairtrade International 2025-2026

BRAND NAME BRAND NAME

Cappuccino Drink

Cappuccino Drink

Znak i tekst o FSI z tytu opakowania
Znak FSl umieszczony z tytu opakowania,

a w jego poblizu tekst o FSI.

BRAND NAME

Znak FSI z przodu
opakowania kosmetykéw
Znak FSI mozna umiescié
z tytu lub z boku
opakowania. Wiecej
przyktadéw zob. s. 9i10.

Kawa Fairtrade

Kawe do modelu FSI dodano w sierpniu 2021
roku. W efekcie znaku FSI mozna uzywac do
produktéw ztozonych zawierajgcych kawe
Fairtrade - na takich samych zasadach jako
pozostate sktadniki Fairtrade.

Znak FSI na produktach niezywnosciowych

Kosmetyki

Model FSI mozna zastosowac w kosmetykach,
nawet gdy w sktadzie produktu istnieje
niewielki procent sktadnika pochodzenia
Fairtrade. Elastyczno$¢ w umieszczaniu znaku
FSI na opakowaniu stanowi dodatkowa zalete.

Bawetna

Istniejg specjalne wytyczne dotyczace bawetny
Fairtrade. Wiecej informacji udzieli wtasciwy
dla kraju organ licencyjny - dane kontaktowe
znajdziesz na ostatniej stronie.

Brak znaku FSI dla ztota

W modelu FSI nie uwzgledniono ztota Fairtrade,
jednak system Fairtrade oferuje mozliwos¢
korzystania ze znaku dla ztota. Wiecej
informacji udzieli wtasciwy dla danego kraju
organ licencyjny.

12



CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTU
UMIE)SCOWIENIE ZNAKU I TEKSTU O FSI

BRAND NAM
FLOWER BOUQUET

Bukiet mieszany
Bukiet ze znakiem FSl dla réz
na etykiecie samoprzylepnej

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

NAZWA MARKI
BUKIET KWIATOW

Wszystkie r6ze majg certyfikat Fairtrade,

zostaty pozyskane od producentéw
‘ Fairtrade, wprowadzone do obrotu

i podlegajag audytowi w systemie Fairtrade.
FAIRTRADE Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Etykieta samoprzylepna
Ze znakiem i tekstem o FSl dla réz

© Fairtrade International 2025-2026

Umiejscowienie na metkach, etykietach,
nalepkach itd.

Obowigzujg te same zasady co na
opakowaniach: znak FSI mozna umiescic

z przodu, z boku lub z tytu. Obowigzujg tez
zasady hierarchii ze strony 9.

Kwiaty Fairtrade i bukiety mieszane
Wszystkie kwiaty tego samego typu nazwane
kwiatami Fairtrade muszg pochodzi¢ ze
zrodet Fairtrade. Na przyktad, wszystkie réze
w kazdym bukiecie mieszanym sg zawsze
pozyskiwane z gospodarstw funkcjonujacych
w ramach certyfikacji Fairtrade.

Etykiety do bukietow mieszanych

W przypadku bukietéw z rézami lub innymi
kwiatami Fairtrade, znak i tekst o FSI mozna
wydrukowa¢ np. na celofanie, zawieszkach
lub etykietach samoprzylepnych.

Teksty o FSI dla kwiatéw - zob. s. 15.

Obowigzkowe elementy na opakowaniu
- Nazwa marki
- Znak FSI (chyba ze uzywana jest opcja poza
opakowaniem)
- Tekst o FSI dla kwiatéw. Moze by¢
umieszczony obok znaku FSI z przodu,

z boku lub z tytu, w zaleznoSci od rodzaju
opakowania.

Zaleca sie umieszczenie nazwy produktu lub
tytutu.

Zastosowanie poza opakowaniem (nie na
metkach, etykietach itp.)
Zobacz strona 11.




INFORMAC)JE PODSTAWOWE
TEKSTYO FSINA OPAKOWANIU

Przeglad tekstow o FSI na
opakowaniu

Dotyczg opakowan produktéw ztozonych
zawierajgcych sktadniki o identyfikowalnosci
fizycznej lub rozliczane w modelu bilansu masy.

Organizacja odpowiedzialna za system certyfikacji
Fairtrade ma swojg siedzibe w Europie i w zwigzku

z tym znaki podlegajg przepisom prawa europejskiego
w zakresie ich stosowania.

Sktad produktu w modelu Fairtrade Sourced
Ingredient (FSI) jest regulowany w Standardzie
Fairtrade dla Traderdw, punkt 2.2.5.

Zgodnie z przepisami Unii Europejskiej, sktadniki
Fairtrade i/lub ich procentowy udziat muszg

by¢ wskazane w oddzielnym wykazie, innym niz
gtowna lista sktadnikéw produktu. W gtéwnej

liscie sktadnikéw nie wolno stosowac elementéw
wyrézniajgcych - ani tekstowych, ani graficznych (np.
pogrubienia czcionki czy symboli) - w celu oznaczenia
sktadnikéw Fairtrade i/lub ich udziatu procentowego.

Zaleca sie, aby informacje dotyczgce sktadnikéw
Fairtrade i/lub ich procentowego udziatu w produkcie
byty udostepniane na stronie internetowej
utrzymywanej przez licencjobiorce i/lub marke. Tres¢
tej strony musi zostac przedtozona do zatwierdzenia
przez wtasciwy organ licencyjny.

Teksty o FSI umieszczane na opakowaniu réznig

sie w zaleznosci od tego, czy sktadniki sg fizycznie
identyfikowalne lub czy s3 rozliczane w systemie
bilansu masy. Tekst o FSI na opakowaniu musi by¢
przedstawiony w co najmniej jednym jezyku.

Teksty nie stanowig porady prawnej - sg jedynie
wytycznymi dotyczgcymi komunikatéw z zakresu
zréwnowazonego rozwoju powigzanych z Fairtrade.
Wprowadzone zmiany majg na celu umozliwienie
licencjobiorcom dalszego stosowania tekstéw na
opakowaniach dotyczacych zgodnosci produktéw ze
Standardami Fairtrade International, a jednocze$nie
z obowigzujgcymi wymogami regulacyjnymi.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Za zgodnos¢ opakowan produktéw ze wszystkimi obowigzujgcymi
przepisami prawa na obszarach, na ktérych produkt jest sprzedawany,
odpowiada licencjobiorca.

Licencjobiorcy ponoszg ostateczng odpowiedzialnosS¢ za przestrzeganie
wtasciwego prawa krajowego.

Pracownicy Fairtrade nie opiniujg tekstow o zréwnowazonym rozwoju
tworzonych przez licencjobiorcéw, ktére nie sg bezposrednio zwigzane
z Fairtrade (dotyczy to marek, firm, korporacji, wtascicieli produktéw lub
certyfikowanych podmiotéw handlowych).

Zaktualizowany zestaw opcjonalnych tekstéw o Fairtrade do stosowania
na opakowaniu i poza nim znajduje sie na stronie 16.

Teksty o FSI zrewidowane w 2025 roku

Fairtrade zaktualizowat teksty umieszczane na opakowaniach, aby
dostosowac je do wymogéw dyrektywy UE ,,.Empowering Consumers
for the Green Transition". Dyrektywa ta musi zosta¢ wdrozona do prawa
krajowego panstw cztonkowskich UE do marca 2026 r. i wchodzi w zycie
27 wrzesnia 2026 r.

Celem dyrektywy jest zakaz stosowania nieuzasadnionych lub
wprowadzajgcych w btad tekstéw Srodowiskowych i dotyczgcych
zréwnowazonego rozwoju. \Wprowadza ona réwniez wymaog, ze
oznaczenia dotyczgce zréwnowazonego rozwoju muszg opierac sie na
systemie certyfikacji z niezalezng weryfikacjg strony trzeciej lub by¢
ustanowione przez organ publiczny.

Kolejnym wymogiem dyrektywy jest to, aby tres¢ kazdego tekstu z zakresu
zréwnowazonego rozwoju byta jasna, prawdziwa, niewprowadzajgca
w btad i tatwa do zrozumienia dla konsumentéw. Tekst musi odnosic¢ sie
do produktu znajdujgcego sie wewnatrz opakowania, na ktérym zostat
umieszczony.

Zakres stosowania

Globalna aktualizacja tekstéw FSI na opakowaniach dotyczy wszystkich
partneréw handlowych Fairtrade, ktérzy posiadaja umowe licencyjng

z organem licencyjnym Fairtrade - niezaleznie od tego, czy prowadza
dziatalnos¢ na terenie Unii Europejskie;.

Informacje obowigzkowe

Tekst o FSI na opakowaniu, okreslajacy certyfikowane sktadniki Fairtrade,
oraz adres strony internetowej Fairtrade, sg obowigzkowe i muszg zostac
umieszczone na tylnej, bocznej lub przedniej czesci kazdego opakowania

wykorzystujgcego znak FSI.

Tekst o FSI musi by¢ wydrukowany w co najmniej jednym jezyku, najlepiej
w jezyku angielskim, oraz musi zawierac adres strony internetowe;j
Fairtrade: info.fairtrade.net/sourcing.

© Fairtrade International 2025-2026

Strona internetowa Fairtrade

Strona internetowa Fairtrade stanowi integralng czes¢ tekstu o FSI
umieszczanego na opakowaniu i umozliwia konsumentom uzyskanie
dodatkowych informacji na temat zasad pozyskiwania surowcéw
Fairtrade.

W przypadku sprzedazy miedzynarodowej nalezy stosowac strone:
info.fairtrade.net/sourcing.

Jezeli produkt jest sprzedawany wytgcznie w kraju, w ktérym dziata
Krajowa Organizacja Fairtrade, dopuszczalne jest uzycie krajowej strony
internetowe;j.

Rodzaj identyfikowalnosci

Istniejg odrebne teksty w zaleznosci od rodzaju tanicucha dostaw:
identyfikowalnos¢ fizyczna oraz bilans masy (dla ktérego przewidziano
rézne wersje dtugosci tekstéw, zaleznie od dostepnej przestrzeni na
opakowaniu).

Teksty dotyczace pochodzenia

W przypadku sktadnikéw w modelu bilansu masy na produktach lub

w odniesieniu do produktéw nie wolno komunikowa¢ korzysci dla
producentéw Fairtrade w konkretnych krajach (chodzi o kakao, cukier,
herbate lub soki owocowe). Nie wolno réwniez sugerowac — bezposrednio
ani posrednio - ze sktadnik rozliczany w systemie bilansu masy fizycznie
znajduje sie w opakowaniu.

Nie jest dozwolone powigzanie tekstéw dotyczgcych pochodzenia
kakao i cukru z certyfikacjg Fairtrade, poniewaz sktadniki te sg
nadal przedmiotem obrotu w systemie bilansu masy, co oznacza, ze
certyfikowane kakao i/lub cukier moga nie znajdowac sie w danym
produkcie.

Informacje opcjonalne

Znak FSI moze by¢ dodatkowo umieszczony z tytu opakowania, jesli
pozwala na to dostepna przestrzen, jednak nie jest to obowigzkowe.
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INFORMAC)JE PODSTAWOWE
TEKSTY OBOWIAZKOWE O FSI

Podstawowe informacje
Zastosowanie znaku FS| oraz zwigzanego
z nim tekstu na opakowaniu jest
dozwolone tylko, kiedy 100 % wskazanego
sktadnika w oznakowanym produkcie
ztozonym albo w catej linii lub kategorii
produktéw jest pozyskiwane na zasadach
Fairtrade. Tak jak w przypadku innych
modeli Fairtrade, niedozwolone jest
kontrolowane mieszanie i mieszanie
procentowe sktadnikéw z certyfikatem
Fairtrade ze sktadnikami bez certyfikatu
w oznakowanym produkcie.

Tekst o FSI informuje konsumentéw

i interesariuszy, ze produkt spetnia
powyzsze kryteria i wyjasnia
konsumentom, czym jest model FSI.
Mamy dwa typy tekstéw, w zaleznoSci
od rodzaju zastosowanej kontroli
pochodzenia surowcéw: tekst o fizycznej
identyfikowalnosci lub tekst o bilansie
masy. Kazdy jest w dwéch wersjach:
krétszej i dtuzszej, w zaleznosci

od dostepnego miejsca. Wszystkie
teksty sg sformutowane w sposéb
zgodny z wymogami UE dotyczgcymi
transparentnosci informacji na
opakowaniach.

Tekst o FSI musi zosta¢ wydrukowany
na opakowaniu w przynajmniej jednym
jezyku. Chociaz w wielu krajach dla
produktéw sprzedawanych w obrocie
miedzynarodowym, a wiec takze poza
granicami, dopuszczalny jest angielski,
zastosowanie maja tu przepisy krajowe,
a licencjobiorca ma obowigzek zapoznac
sie z nimi i ich przestrzegac. Wszystkie
sktadniki Fairtrade w danym produkcie
muszg zostac wymienione w tekscie,
nawet jesli nie pojawiajg sie na dwaéch
paskach bocznych obok znaku FSI.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Inne informacje
Tekstu o FSI nie wolno zamieszczaé na
produktach bez znaku FSI.

W przypadku producentéw kakao, cukru,
herbaty lub sokéw owocowych (sktadniki
bilansu masy) zabrania sie komunikowania
korzysci dla producentéw Fairtrade

w okreslonym kraju, a takze wskazywania
wyraznie lub w sposéb dorozumiany, ze
sktadnik bilansu masy jest fizycznie obecny
wewnatrz opakowania.

Uwagi

* Tekst wewnatrz nawiaséw {} jest opcjonalny.

* Tekst wewnagtrz nawiaséw [] nalezy zastgpic
nazwa sktadnika lub odpowiednig informacja.

* Tekst wewngtrz nawiaséw () jest
obowigzkowy, np. (bilans masy).

Skrécone i krétkie teksty sg uzywane, gdy
przestrzen na opakowaniu jest ograniczona.

Fizyczna identyfikowalnosé

[nazwa sktadnika Fairtrade] ma certyfikat
Fairtrade, zostata pozyskana od
producentéw Fairtrade, wprowadzona

do obrotu i podlega audytowi w systemie
Fairtrade. {Wiecej} {informaciji} info.fairtrade.
net/sourcing

Przyktad A: Ryz ma certyfikat Fairtrade,
zostat pozyskany od producentéw Fairtrade,
wprowadzony do obrotu i podlega audytowi
w systemie Fairtrade. Wiecej informacji
info.fairtrade.net/sourcing

Kwiaty Fairtrade

[Kwiaty] majg certyfikat Fairtrade, zostaty
pozyskane od producentéw Fairtrade,
wprowadzone do obrotu i podlegajg
audytowi w systemie Fairtrade. Wiecej
informacji info.fairtrade.net/sourcing
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Bilans masy - wersja krotka

[Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany ze [sktadnik
w bilansie masy] bez certyfikatu zgodnie
z bilansem masy.

{Wiecej} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Kakao Fairtrade moze byc¢
zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu zgodnie z bilansem masy. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Kakao Fairtrade moze by¢
zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu zgodnie z bilansem masy.
info.fairtrade.net/sourcing

Bilans masy - wersja dtuga

[Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany z [sktadnik
w bilansie masy] bez certyfikatu {podczas
przetwarzania} zgodnie z bilansem masy.
Oznacza to, ze ilos¢ pozyskanego [sktadnik
w bilansie masy] Fairtrade jest identyczna
z catkowitg iloscig [sktadnik w bilansie
masy] uzytg w tym [nazwa produktu
koricowego]. {Wiecej} {informacji}
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Kakao Fairtrade moze by¢
zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu zgodnie z bilansem masy.
Oznacza to, ze ilo$¢ pozyskanego kakao
Fairtrade jest identyczna z catkowitg iloScig
kakao uzytego w tej czekoladzie. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing

Bilans masy - wersja bardzo krétka

Wyjatkowe zastosowanie tylko gdy
przestrzen na opakowaniu jest ograniczona,
np. gdy wymaganych jest kilka jezykdw

[Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany z [sktadnik w
bilansie masy] bez certyfikatu (bilans masy).
{Wiecej} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Kakao Fairtrade moze byc
zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu (bilans masy). Wiecej info.

fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Kakao Fairtrade moze by¢
zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu (bilans masy). Wiecej info.

fairtrade.net/sourcing

Wyjatkowe zastosowanie

Wyjatkowe zastosowanie dla bardzo matych
opakowan (maksymalna powierzchnia 28
cm?)

Caty [sktadnik w bilansie masy] Fairtrade
pozyskano zgodnie z bilansem masy.
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Caty cukier Fairtrade pozyskano
zgodnie z bilansem masy. info.fairtrade.net/
sourcing




INFORMAC)JE PODSTAWOWE
TEKSTY OBOWIAZKOWE O FSI

Identyfikowalno$¢ mieszana

Tylko gdy uzywane sa dwa sktadniki
z r6znymi rodzajami identyfikowalnosSci

Wersja krétka: [fizycznie identyfikowalny
sktadnik Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade.
[sktadnik Fairtrade w bilansie masy]
Fairtrade moze by¢ zastgpiony lub
zmieszany z [sktadnik w bilansie masy]
bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy.
{Wiecej} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Wanilia ma certyfikat Fairtrade.
Kakao Fairtrade moze by¢ zastgpione lub
zmieszane z kakao bez certyfikatu zgodnie
z bilansem masy.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Wanilia ma certyfikat Fairtrade.
Kakao Fairtrade moze by¢ zastgpione lub
zmieszane z kakao bez certyfikatu zgodnie

z bilansem masy. info.fairtrade.net/sourcing

Wersja dtuga: [fizycznie identyfikowalny
sktadnik Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade
i zostat pozyskany od producentéw
Fairtrade. [sktadnik w bilansie masy]
Fairtrade moze by¢ zastgpiony lub
zmieszany z [sktadnik w bilansie masy]
bez certyfikatu {podczas przetwarzania}
zgodnie z bilansem masy. Oznacza to, ze
ilos¢ pozyskanego [sktadnik w bilansie
masy] Fairtrade jest identyczna z catkowitg
iloscig [sktadnik w bilansie masy] uzytag

w tym [nazwa produktu koricowego].
{Wiecej} {informac;ji}
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Wanilia i cynamon majg
certyfikat Fairtrade, zostaty pozyskane od
producentéw Fairtrade. Kakao Fairtrade
moze by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao
bez certyfikatu podczas przetwarzania
zgodnie z bilansem masy. Oznacza to, ze
ilos¢ pozyskanego kakao Fairtrade jest
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identyczna z catkowitg iloscig kakao uzytego
w tej czekoladzie.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Wanilia i cynamon majg
certyfikat Fairtrade, zostaty pozyskane od
producentéw Fairtrade. Kakao Fairtrade
moze by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao
bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy.
Oznacza to, ze iloS¢ pozyskanego kakao
Fairtrade jest identyczna z catkowitg iloscig
kakao uzytego w tej czekoladzie. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing

Ponad 50% ptynéw

Dla produktéw zawierajgcych ponad

50% ptynéw (chodzi o produkty
wielosktadnikowe takie jak napéj kawowy
lub woda gazowana)

Identyfikowalno$é mieszana

[fizycznie identyfikowalny sktadnik
Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade, zostat
pozyskany od producentéw Fairtrade,
wprowadzony do obrotu i podlega audytowi
w systemie Fairtrade. Catkowita zawartos¢
bez pochodnych mleka. {Wiecej} {informac;ji}
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Kawa ma certyfikat Fairtrade,
zostata pozyskana od producentéw
Fairtrade, wprowadzona do obrotu i podlega

audytowi w systemie Fairtrade. Catkowita
zawartos¢ bez pochodnych mleka. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing
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Bilans masy - wersja krotka

[sktadnik w bilansie masy] Fairtrade mozna
zastgpic lub zmieszac z [sktadnik w bilansie
masy] bez certyfikatu zgodnie z bilansem
masy, catkowita zawartos¢ bez wody/
pochodnych mleka. {Wiecej} {informacji}
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Cukier Fairtrade mozna zastgpic
lub zmieszac z cukrem bez certyfikatu
zgodnie z bilansem masy, catkowita
zawartos¢ bez wody.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Bilans masy - wersja dtuga

[sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany ze [sktadnik
w bilansie masy] bez certyfikatu {podczas
przetwarzania}, catkowita zawartos¢ bez
wody/pochodnych mleka. Pozyskana ilos¢
[sktadnik w bilansie masy] jest identyczna
z catkowitg iloscig [sktadnik w bilansie
masy] uzytg w tym [nazwa produktu
koricowego] zgodnie z bilansem masy.
{Wiecej} {informacji}
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Cukier Fairtrade moze by¢

zastgpiony lub zmieszany z cukrem

bez certyfikatu podczas przetwarzania,
catkowita zawartos¢ bez wody. Pozyskana
iloS¢ cukru Fairtrade jest identyczna

z catkowitg iloscig cukru uzytego w tym
napoju zgodnie z bilansem masy. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing
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INFORMAC)JE PODSTAWOWE
TEKSTY OPCJONALNE O FSI

Teksty opcjonalne

Nastepujgcych tekstéw mozna uzywac na
opakowaniach oraz poza nimi. Muszg by¢
wykorzystane bez zmiany tresci.

Adres URL Fairtrade towarzyszy tekstom
obowigzkowym, dlatego nie ma potrzeby
powielania go w tekscie opcjonalnym, za
wyjatkiem sytuacji, gdy jest prezentowany
poza opakowaniem i nie ma innych
punktéw odniesienia.

W ramach oferty dostepne sg dwa
warianty: Pakiet A oraz Pakiet B. Ten

drugi powinien by¢ stosowany ze
szczeg6lng ostroznoscia, poniewaz
deklaracje odnoszace sie do aspektdéw
Srodowiskowych wigza sie z
podwyzszonym ryzykiem w kontekscie
przepiséw EmpCo. W zwigzku z tym nie
powinien on stanowi¢ pierwszego wyboru.

Prosimy zwréci¢ uwage, ze deklaracje
zawarte w Pakiecie B sg uznawane

za bardziej ryzykowne i powinny by¢
wykorzystywane wytgcznie w przypadku
gotowosci do podjecia potencjalnego
ryzyka.

Kazdy z pakietéw obejmuje cztery odrebne
obszary tematyczne:

Zréwnowazony rozwoj

Zgodnosc¢ ze standardami
i certyfikacja

Zobowigzanie firmy lub marki
Rolnicy i pracownicy Fairtrade

Podobnie jak w przypadku deklaracji
obowigzkowych, ponizsze informacje nie
stanowig porady prawnej, lecz jedynie
wytyczne dotyczgce deklaracji z zakresu
zréwnowazonego rozwoju zwigzanych

z Fairtrade. Deklaracje fakultatywne maja
na celu umozliwienie licencjobiorcom

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

dalszego stosowania na opakowaniach
deklaracji niezwigzanych bezposSrednio
ze zgodnoscig produktu ze Standardami

Fairtrade International, przy jednoczesnym
zachowaniu zgodnoSci z obowigzujgcymi
wymogami regulacyjnymi.

Teksty opcjonalne - pakiet A

Do wykorzystania na opakowaniach
oraz poza nimi

Zréwnowazony rozwaj

Dtuga wersja: Znak FAIRTRADE symbolizuje
wspélne zobowigzanie rolnikéw,
pracownikéw, firm i konsumentéw. Kierujac
sie standardami Fairtrade, razem dziatamy
na rzecz bardziej zréwnowazonego

i odpowiedzialnego handlu.

Krotka wersja: Znak FAIRTRADE
symbolizuje wspdélne zobowigzanie
rolnikéw, pracownikéw, firm

i konsumentéw na rzecz zréwnowazonego
i odpowiedzialnego handlu.

Zgodnosc¢ ze standardami

i certyfikacja

Dtuga wersja: [Sktadnik] pochodzi

z [gospodarstw/plantacji] posiadajgcych
certyfikat Fairtrade i zgodnych ze
Standardami Fairtrade, w tym z wymogami
dotyczgcymi lepszych cen i warunkdéw
pracy.

Krotka wersja: Fairtrade wspiera rolnikéw
i pracownikéw poprzez oferowanie
lepszych cen i warunkéw pracy.

Zobowigzanie firmy lub marki

Dtuga wersja: Wybierajgc produkt
z certyfikatem Fairtrade, wspierasz
zaangazowanie {firmy} [nazwa firmy]

© Fairtrade International 2025-2026

w Fairtrade. Dla nas wybdr Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikéw

i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Krotka wersja: Dla nas wybor Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikéw

i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Rolnicy i pracownicy Fairtrade
Dtuga wersja: Sprzedaz wiekszej ilosci
[sktadnika] na warunkach Fairtrade
wspiera rolnikéw i pracownikéw w
budowaniu silniejszych organizacji oraz
sprzyja tworzeniu bardziej sprawiedliwych
warunkéw handlu i pracy.

Kratka wersja: Fairtrade wspotpracuje z
rolnikami i pracownikami, przyczyniajgc
sie do stosowania uczciwszych warunkdw
handlu i pracy.

* Tekst w nawiasach [ ] nalezy zastgpic
odpowiednig nazwa lub informacja.

* Teksty, w ktérych mowa o wyzszych
cenach mogg by¢ uzyte tylko w przypadku
kategorii produktowych, dla ktérych
istnieje cena minimalna.
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INFORMAC)JE PODSTAWOWE
TEKSTY OPCJONALNE O FSI

Teksty opcjonalne - pakiet B

Teksty z Pakietu B nalezy stosowaé

z ostrozonoscig, poniewaz informacje
odnoszace sie do aspektdéw
Srodowiskowych sa ryzykowniejsze
w kontekscie dyrektywy EmpCo.

Do wykorzystania na opakowaniach
oraz poza nimi

Zréwnowazony rozwoj

Dtuga wersja: Znak FAIRTRADE symbolizuje
wspélne zobowigzanie rolnikow,
pracownikéw, firm i konsumentéw. Kierujac
sie standardami Fairtrade, razem dziatamy
na rzecz bardziej zréwnowazonego

i odpowiedzialnego handlu.

Krétka wersja: Znak FAIRTRADE
symbolizuje wspdlne zobowigzanie
rolnikéw, pracownikdw, firm

i konsumentéw na rzecz zréwnowazonego
i odpowiedzialnego handlu.

Tekst dodatkowy: Znak FAIRTRADE
symbolizuje wspélne zobowigzanie
rolnikéw, pracownikéw, firm

i konsumentéw do polepszania
warunkéw spotecznych, gospodarczych
i Srodowiskowych tam, gdzie uprawiane
sg produkty Fairtrade.

Zgodnosc ze standardami

i certyfikacja

Dtuga wersja: [Sktadnik] pochodzi/a

z [gospodarstw/plantacji] posiadajgcych
certyfikat Fairtrade i zgodnych ze
Standardami Fairtrade, w tym z wymogami
dotyczacymi lepszych cen i warunkéw
pracy.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Krotka wersja: Fairtrade wspiera rolnikdw
i pracownikéw poprzez oferowanie
lepszych cen i warunkéw pracy.

Tekst dodatkowy: Fairtrade ustanawia
standardy dotyczgce rozwoju
gospodarczego i spotecznego, a takze

zréwnowazonego podejscia do Srodowiska.

Zobowigzanie firmy lub marki
Dtuga wersja: Wybierajgc produkt

z certyfikatem Fairtrade, wspierasz
zaangazowanie {firmy} [nazwa firmy]
w Fairtrade. Dla nas wybér Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikéw

i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Krétka wersja: Dla nas wybér Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikdw

i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Tekst dodatkowy: Fairtrade ustanawia
standardy dotyczgce rozwoju
gospodarczego i spotecznego, a takze

zréwnowazonego podejscia do Srodowiska.

Zobowigzanie firmy lub marki
Dtuga wersja: Wybierajgc produkt

z certyfikatem Fairtrade, wspierasz
zaangazowanie {firmy} [nazwa firmy]
w Fairtrade. Dla nas wybér Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikéw

i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Krétka wersja: Dla nas wybér Fairtrade
oznacza stanie po stronie rolnikéw

i wspieranie uczciwosci, réownosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.
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Rolnicy i pracownicy Fairtrade

Dtuga wersja: Sprzedaz wiekszej ilosci
[sktadnika] na warunkach Fairtrade wspiera
rolnikéw i pracownikéw w budowaniu
silniejszych organizacji oraz sprzyja
tworzeniu bardziej sprawiedliwych
warunkéw handlu i pracy, a takze lepszych
praktyk srodowiskowych.

Krotka wersja: Fairtrade wspétpracuije

z rolnikami i pracownikami, przyczyniajac
sie do stosowania lepszych praktyk
spotecznych i Srodowiskowych.

* Tekst w nawiasach [ ] nalezy zastgpic
odpowiednig nazwa lub informacja.

* Teksty, w ktérych mowa o wyzszych
cenach mogg by¢ uzyte tylko w przypadku
kategorii produktowych, dla ktérych
istnieje cena minimalna.
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCY]NE
MATERIALY DLA PUNKTOW SPRZEDAZY (POS), B2C

Promocje produktéw mozna zacza¢, kiedy
produkty ze znakiem pojawig sie na rynku.

Materiaty POS moga by¢ drukowane lub cyfrowe.

Przyktadami materiatéw sg wobblery,
ekspozytory pétkowe, opakowania zbiorcze
(SRP), plakaty, menu, karty stotowe, stojaki,
potki i ekspozytory, wywieszki na poétki,
cendwki, jednostki na lade, tablice wiszace,
banery rozwijane, potykacze, magazyny
sklepowe itp. Materiaty POS, np. wideo, mozna
tez wykorzystywac w cyfrowych punktach
sprzedazy, takich jak sklepy internetowe czy
strony internetowe.

Tekst o FSI, teksty reklamowe lub inne
Materiaty POS muszg zawierac tekst o FSI,
wezwanie do dziatania lub tekst typu: ,Szukaj
produktéw ze znakiem FSI", , Ptatki zbozowe
z miodem Fairtrade” czy ,Do naszych ciastek
wielkanocnych uzywamy kakao Fairtrade”.

Korzystanie z adresu URL Fairtrade

Adres URL info.fairtrade.net/sourcing lub adres
URL organizacji krajowej jest obowigzkowy

w cyfrowych materiatach promocyjnych oraz
w punktach sprzedazy. Opcjonalnie mozna go
umiesci¢ na innych drukowanych materiatach
promocyjnych.

Naklejki na witryny sklepowe zwigzane

z promocja lub wydarzeniem w sklepie sg
dozwolone tylko, jesli prowadzg konsumentéw
do odpowiednich czesci sklepu.

Naklejki i etykiety samoprzylepne na witryny
sg dozwolone, kiedy produkty ze znakiem FSI
sg czescig statej oferty. Wskazowki dotyczgce
tekstéw promocyjnych - zaob. s. 21.

Uwaga

Jesli firma chce komunikowac informacje o modelu
FSI poza opakowaniem, znak lub tekst o FSI dotyczgcy
pozyskiwania sktadnikéw jako Fairtrade nie sg
dozwolone w punkcie sprzedazy. Znak i teksty o FSI
mogg by¢ uzywane tylko wtedy, gdy w punkcie
sprzedazy sg towary opatrzone znakiem FSI.
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SHOP FOR FAIRTRADE HERE
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Sklep
Czes¢ sklepu z ofertg produktéw Fairtrade
opatrzonych réznymi znakami.

FARTRADE

Wyjatek Wiszgca reklama w punkcie

Aby nie dezorientowac konsumentdw, sprzedazy

sklep moze informowac klientéw o modelu Umieszczona w poblizu schodéw
FSI w sposéb inny niz na opakowaniach ruchomych, aby zwréci¢ uwage
produktéw tylko za zgodg NFO lub Fl,
przestrzegajgc przy tym okreslonych
zasad kryteriéw zaopatrzenia.
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klientéw na produkty ze znakiem FSI.
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCY]NE
MATERIALY DLA PUNKTOW SPRZEDAZY (POS), B2C

Oferta produktéw w ramach modelu FSI
Znaku FSI bez paska mozna wyjgtkowo

uzy¢ w materiatach promocyjnych dla kilku
produktéw nim oznaczonych, pod warunkiem,
ze obok niego wymienione sg sktadniki
pochodzenia Fairtrade. Przyktad po prawej
stronie.

Nie wolno uzywac znaku FSI bez paska z nazwa
sktadnikéw samodzielnie.

Tekst o FSI, wezwanie do dziatania lub
osSwiadczenie

Materiaty POS muszg zawierac tekst o FSI,
wezwanie do dziatania lub tekst kwalifikujacy:
»Szukaj produktéw ze znakiem FSI", ,Ptatki
zbozowe z miodem Fairtrade” czy ,Do naszych
ciastek wielkanocnych uzywamy kakao
Fairtrade”.

Korzystanie z adresu URL Fairtrade
Zobacz poprzednig strone.

Uwaga

Jesli firma chce komunikowac informacje

o modelu FSI poza opakowaniem, znak lub
tekst o FSI dotyczgcy pozyskiwania sktadnikéw
jako Fairtrade nie sg dozwolone w punkcie
sprzedazy. Znak i teksty o FSI moga byc¢
uzywane tylko wtedy, gdy w punkcie sprzedazy
sg towary opatrzone znakiem FSI.

Wyjatek

Aby nie dezorientowac konsumentéw, sklep
moze informowac klientéw o modelu FSI

W spos6éb inny niz na opakowaniach produktéw
tylko za zgodg NFO lub Fl i przestrzegajac
okreslonych zasad dotyczgcych kryteriow
pozyskiwania surowca.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

SUPERMARKET SUPERMARKET

P MUESLI B BRAND NAME

MUESI.I

 BRAND KAME
ICE TEA

Surowce wymienione obok znaku
FAIRTRADE zostaty pozyskane na
zasadach Fairtrade.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Q LOOK FOR PRODUCTS
WITH THIS MARK! Q
14

FAIRTRADE

LEMON JUICE

Punkt sprzedazy detalicznej
Przyktad materiatu POS ze sktadnikami
wymienionymi obok znaku FSI.

Punkt sprzedazy detalicznej
Przyktad materiatéw POS z graficzng
reprezentacjg sktadnikéw obok znaku FSI.

© Fairtrade International 2025-2026
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCY]NE

MATERIALY DLA PUNKTOW SPRZEDAZY (POS), B2C

POS w sklepach firmowych

Materiaty POS muszg by¢ umieszczone

w poblizu produktéw ze znakiem FSI. Materiaty
umieszczone w widocznych miejscach, np. przy
wejsciu, wzdtuz schodéw ruchomych lub przy
kasie muszg by¢ zgodne z tymi wytycznymi i nie
mogg sugerowac, ze inne produkty w ofercie
zawierajg sktadniki Fairtrade.

POS na wydzielonych stoiskach

Firma, ktéra podpisata umowe licencyjng na
uzycie znaku FSI, ma obowigzek zapewni¢, ze
materiaty POS sg umieszczone na odpowiednim
stoisku w sklepie, blisko produktéw ze znakiem
FSI. Materiaty nie moga sugerowac, ze inne

produkty w ofercie zawierajg sktadniki Fairtrade.

Wobblery, pétki, opakowania zbiorcze itp.
W sprzedazy detalicznej znaki FSI mozna
stosowac na materiatach umieszczanych tuz
obok produktéw FSI. Nazwa marki i produktu
musi sie znajdowac po tej samej stronie co znak
FSI. Wobblery, wywieszki na p6tki, cenéwki

i podobne materiaty muszg by¢ umieszczone

w bezposredniej bliskoSci produktéw ze znakiem

FSI. Cenéwki mozna umiesci¢ na wywieszkach,
o ile znajdg sie bezposrednio nad produktami
ze znakiem FSI.

Cyfrowe punkty sprzedazy

Mozna wykorzystywac znak FSI na podstronie
dotyczacej etycznej konsumpcji lub produktu/-
6w w serwisie internetowym skierowanym do
konsumentéw, wraz z odpowiednim tekstem

o FSI. Znaku FSI nie nalezy uzywac na stronach
statycznych, o ile nie ma wyraznego linku

do stron z produktami FSI. Nalezy unikac
stwarzania wrazenia, ze wszystkie lub niektére
z pozostatych produktéw zawierajg sktadniki
Fairtrade. Dozwolony jest link do strony, ktéra
wyjasnia, co to jest FSI, i/lub URL do strony
internetowej Fairtrade.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

BRAND NAME BRAND NAME BRAND NAME

MUESLI

BRANDNAME  BRANDNAME  BRANDNAME  BRANDNAME  BRAND NAME
LEMONADE  LEMONADE JUICE JUICE JUICE

ool

0Oznakowanie pétek

Znak FSl umieszczony obok
stwierdzenia informujgcego
o produktach w ofercie.

= BRAND NAME

FAIRTRADE

Cyfrowy punkt sprzedazy

Znak powinien by¢ umieszczany
na stronach z odpowiednimi
produktami.

© Fairtrade International 2025-2026

CHOCOLATE CHIP COOKIES

COOKIES § COOKIES § COOKIES

BRAND NAME

N For more information visit info.fairtrade.net/sourcing

Opakowanie zbiorcze (SRP)

Oznakowane opakowania zbiorczego jest
zdecydowanie zalecane, jesli znak FSI na
indywidualnych opakowaniach jest zastoniety
przez opakowanie zbiorcze.

BRAND NAME

PRODUCT TITLE

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

FARTRADE %

Wobbler

Znak powinien by¢ umieszczony
tuz przed produktami ze
znakiem FSI.
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCYJINE
OFERTA WIELU PRODUKTOW FSI, OFERTA MIESZANA FAIRTRADE

Materiaty obejmujace oferty r6znych
produktéw ze znakiem FAIRTRADE

W ramach systemu Fairtrade istnieje kilka
znakdéw FAIRTRADE. Oprécz tego, ktérego
dotycza te wytyczne, jest na przyktad znak
FAIRTRADE Cotton dla produktéw zawierajgcych
bawetne Fairtrade oraz znak FAIRTRADE, ktéry
stuzy do identyfikacji produktéw zawierajgcych
wszystkie dostepne sktadniki Fairtrade
(wszystko, co moze byé¢ Fairtrade, jest Fairtrade,
ATCB).

Sklepy lub marki oferujace zréznicowang oferte
produktéw Fairtrade i chcace je promowac, moga
to robi¢ na dwa sposoby:

1. Uzywajac odpowiedniego znaku FAIRTRADE
do oznaczenia produktéw, ktére go
posiadajg (patrz punkt 01), jesli pozwala
na to miejsce i uktad materiatu. Wezwanie
do dziatania lub odpowiedni tekst muszag
by¢ umieszczone gdzie$ na materiale
promocyjnym.

Uzywajac znaku FAIRTRADE bez strzatki dla
catej oferty ATCB, a takze uzywajgc znaku
FSI bez paska z nazwami sktadnikéw, ale

z listg sktadnikéw w formie tekstowej, gdy
oferta obejmuje produkty z obu modeli
Fairtrade (patrz punkt 02), przestrzen

jest ograniczona, a uktad sprawia, ze
umieszczenie znaku obok kazdego produktu
lub asortymentu jest trudne. Obok znaku/
znakdéw nalezy umiesci¢ wezwanie do
dziatania lub odpowiedni tekst.

COFFEE

BHANDNAMEI BRAND

COOKIEe—=

N
BRAND NAME ICE TEA
ICE TEA

BRAND NA;
=

N ‘
L

RETAILER NAME

Lorem ipsum dolor st amet, consectetur adipiscing et
Morbia ornare dolor,id ultrices massal
Mauris condimentum aliquet convalis

RETAILER NAME

Lorempsum dolor st amet, consectetur adipiscing el
Morbia ormare dolor, id ultices massa!
Mauris condimentum aliguet convalls

BRAND -

RERND i A
= BRAND
-]
o
o . BRAND BHANU

Call to action:
Integereu fringilla ex,
egef dignissim turp|s'

FLOWER BOUQUET

LOOK FOR PRODUCTS
WITH THESE MARKS!

Nie mozna uzy¢ drugiej opcji, jesli w promocji
znajdujg sie produkty spoza Fairtrade.

02 Jesli nie pozwala

na to przestrzen lub
uktad: Uzyj wytgcznie
znaku FAIRTRADE bez
strzatki i (w stosownych
przypadkach) znaku FSI
bez paska, ale z nazwami
sktadnikéw w postaci
tekstu.

01Jesli dysponujesz
przestrzeniag i pozwala na to
uktad: Uzyj odpowiedniego
znaku obok produktu.

q TEA
ROSES
camruace| LEMON JUICE

MANGO JUICE

Powyzsze opcje mozna tgczy¢ w zaleznosci od
potrzeb. Majg one zastosowanie na przyktad
do plakatéw, reklam, ulotek, baneréw, promocji
online/cyfrowych itp.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines © Fairtrade International 2025-2026



CZESC 3: MATERIALY PROMOCY)INE

KOMUNIKAC]JA KORPORACYJNAPOZA OPAKOWANIEM

Firmy mogg eksponowac swoje dziatania na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, witgczajac informacje
o produktach objetych modelem FSI do swoich
materiatéw korporacyjnych oraz materiatéw

POS (zob. poprzednia strona). Znak FSI mozna
wykorzystywac do celéw promocyjnych dopiero,
kiedy na rynku sg dostepne produkty ze znakiem
FSI lub po zweryfikowaniu zobowigzania firmy do
komunikacji o FSI poza opakowaniem. Obowigzuje
stosowanie tekstu o iloSci surowca FSI ze s. 21.
Dozwolone jest podanie korporacyjnego URL do
strony prezentujgcej FSl jako cze$¢ dziatan na
rzecz zréwnowazonego rozwoju, ale ma by¢ on
oddzielony od znaku i tekstu o FSI.

Znak FSI moze by¢ tez stosowany w komunikacji
korporacyjnej bez tekstu o FSI, o ile wyjasniono
wptyw tego modelu Fairtrade na objetych nim
producentéw. Znaku FSI nie wolho uzywaé

w sposdb sugerujgcy co-branding, tj. nie moze
sprawia¢ wrazenia, ze Fairtrade jest twoércg

materiatéw komunikacyjnych lub wtascicielem
produktéw.

Wszelka komunikacja, takze w formach
przedstawionych na nastepnych stronach, musi
miec zwigzek z firma, ktéra podpisata umowe
licencyjng FSI (tj. na szczeblu marki lub firmy/sieci
sprzedazy detalicznej), i dotyczy¢ pozyskiwania
sktadnikéw Fairtrade jako czeSci jej dziatan

na rzecz zréwnowazonego rozwoju. Przez
materiaty korporacyjne rozumiemy materiaty
wewnetrzne dla pracownikéw, materiaty B2B,

w formie drukowanej lub cyfrowej, takie jak
materiaty prasowe (np. press pack), prezentacje
korporacyjne, materiaty na targi, firmowe strony
internetowe i media spotecznosciowe.

W rozumieniu niniejszych wytycznych materiaty
korporacyjne nie obejmujg materiatéw zwigzanych
z identyfikacjg wizualng, takich jak papier firmowy,
wizytéwki, sygnaturki e-mailowe itp.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

= BRAND NAME

O
3|
3
2
erraoe ||| | FaiTRapE ||}

Cyfrowe

promote fairer trading and working conditions.

Znaki FSI moga by¢ stosowane
tylko w odniesieniu do sktadnikéw
Fairtrade zawartych w produktach

ze znakiem FSI.

BRAND NAME

Korporacyjny magazyn CSR
Prezentowanie dziatan na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, celéw

i osiggniec organizacji.

© Fairtrade International 2025-2026

= BRAND NAME

Selling more of their cocoa a
on Fairtrade terms supports F
producers in building stronger
organisations and to promote fz
trading and working conditions.
With the Fairtrade Sourced Ingr
model, xx tonnes of our cocoa a!
tonnes of our honey were purcl
on Fairtrade terms between 20
20XX.

For more information visi
info. fairtrade.net/sour

HONEY

[w cocoa] |

Dwa sktadniki

Firma mogta pozyskac dwa sktadniki w ramach
modelu FSI, a wtedy opakowanie produktu

ma znak FSI z dwoma paskami bocznymi.

W materiatach promocyjnych mozna uzy¢ dwéch
oddzielnych znakéw FSI, kazdy z pojedynczym
paskiem bocznym dla danego sktadnika.

BRAND NAME

Ulotka B2B z asortymentem

produktow

W ulotce mowa o rolnikach

Fairtrade.
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCY)INE
TEKSTY PROMOCYJNE FSI1 B2B POZA OPAKOWANIEM

Informacje podstawowe

Znak FSl oraz teksty promocyjne lub teksty

o FSI poza opakowaniem moga by¢ stosowane
dopiero wtedy, gdy na rynku sg dostepne
produkty ze znakiem FSl albo po zweryfikowaniu
uzgodnionych zobowigzan firmy dotyczgcych
zastosowan poza opakowaniem. Znaki i teksty

o FSI mozna wykorzystywac np. na firmowe;j
stronie internetowej, podstronie poSwieconej
produktom czy modelowi FSI lub w raporcie CSR.

Teksty promocyjne FSI mozna stosowacd

w zaproponowanym ksztatcie, ale firmy

moga takze opracowac wtasne teksty wedtug
przedstawionych tu wskazéwek. Te dodatkowe
teksty musi zatwierdzi¢ NFO lub FI.

Zaleca sie podawanie URL Fairtrade
info.fairtrade.net/sourcing w materiatach
promocyjnych. Natomiast w materiatach
cyfrowych ten URL jest obowigzkowy, wraz
z tekstem o FSI na opakowaniu lub tekstem
promocyjnym.

Adres URL jest tez obowigzkowy na drukowanych
materiatach POS. W sprawie wyjatkéw prosimy
kontaktowac sie z organem licencyjnym.

Znakdéw o FSI i powigzanych z nimi tekstéw nie
wolno uzywac w sposéb sugerujgcy co-branding,
tj. sprawiajacy wrazenie, ze firma jest twércg
materiatéw komunikacyjnych lub wtascicielem
produktéw.

Uwaga:

Tekst o FSI na opakowaniu wyjasnia znaczenie
tego znaku dla konsumentéw i innych
interesariuszy. Tekst ten mozna takze
wykorzystywac poza opakowaniami, sam lub
razem z tekstem dotyczgcym zobowigzan
zakupowych firmy lub tekstami promocyjnymi.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Zasady i wskazowki

Wszystkie teksty promocyjne muszg nawigzywac do decyzji
firmy lub marki o zaangazowaniu sie w Fairtrade na zasadach
modelu FSI w ramach realizacji celéw i dziatan na rzecz
zréwnowazonego rozwoju. Teksty te nie mogg dotyczy¢ celdw,
zamiaréw i plandw, tylko osiggnietych, zweryfikowanych
zobowigzan. Jednym wyjatkiem jest pierwsza zapowiedz

lub komunikat prasowy oraz komunikaty o postepach lub
dodatkowych zobowigzaniach (zob. ponizej i na nastepnej
stronie). Teksty muszg koncentrowac sie na konkretnych
dziataniach na rzecz zréwnowazonego rozwoju, nie na
ogélnikach, np. na tworzeniu zréwnowazonego taficucha
dostaw dla producentéw i konsumentéw czy na tym, jak model
FSI wpisuje sie w program firmy na rzecz zréwnowazonego
rozwoju. Informujgc o zobowigzaniach dotyczacych
pozyskiwania sktadnikéw, podaj otwarcie ilo$¢ poszczegélnych
surowcow Fairtrade zakupionych w ramach modelu FSI. Nie
podawaj zawyzonej ilosci i przesadnych deklaracji.

Komunikaty prasowe, zapowiedzi

Ogtaszanie celéw, zamiaréw lub planéw jest dozwolone
wytacznie za pomocg informacji tekstowej, stosowanie

znaku FSl jest niedozwolone, a podanie URL Fairtrade —

nieobowigzkowe.

Wyjatek

Po podpisaniu umowy licencyjnej i za zgodag NFO lub Fairtrade
International firmy mogg poinformowac o uzgodnionych
zobowigzaniach w komunikacie prasowym lub oSwiadczeniu za
pomoca samego tekstu lub tekstu ze znakiem FSl i informacjg

o ilosci zakupionych sktadnikéw Fairtrade.

Raport CSR

W sprawozdaniu rocznym firma moze odnies¢ sie do swojego
udziatu w modelu FSI np. w czesci o CSR lub zréwnowazonym
rozwoju, z uzyciem znaku FSI lub bez. Tekst o ilosci sktadnikéw
Fairtrade mozna wykorzystac po weryfikacji.

Informacje obowigzkowe

Odpowiedni znak FSI i oSwiadczenie o ilosci sktadnika/éw
Fairtrade. To ostatnie mozna umiesci¢ obok znaku lub znakéw
FSI, albo obok innych informacji (tekstu) o modelu o FSI.

© Fairtrade International 2025-2026

Komunikacja korporacyjna i B2B

Obowigzkowe
Informacja o zobowigzaniu do pozyskania ustalonej ilosci
surowca (preferowana wartos¢ w tonach)

W ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient [w roku x /
w latach x-y] pozyskali$my xx ton / xx % [nazwa surowca] na
zasadach Fairtrade (deklaracja wsteczna).

Opcjonalnie: mozna odnies¢ sie do catosci zobowigzania, tj.

W roku xxxx pozyskaliSmy xx ton z tgcznego zobowigzania
xx ton".

Opcjonalnie

0 osiggnieciach i producentach Fairtrade
Firma A w roku 20XX / w latach 20XX - 20XX pozyskata
w ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient (FSI) xx
ton [nazwa surowca Fairtrade] z [nazwa kraju / regionu]
uzywanego w [nazwa kraju] / wykorzystywanego
w produktach [marki/submarki]. Dzieki temu wiecej
producentéw z [nazwa kraju/regionu] moze dotgczy¢
do systemu Fairtrade i sprzedawac coraz wiecej [nazwa
surowca) na zasadach Fairtrade. Wiecej informacji na
info.fairtrade.net/sourcing lub w serwisie internetowym firmy
(zawierajgcym wiecej informacji na temat zobowigzania lub
tacze do tej informacji).

O Fairtrade
Sprzedajgc wieksze ilosci [surowiec Fairtrade] na zasadach
Fairtrade, producenci w systemie Fairtrade otrzymujg
uczciwsze ceny i premie Fairtrade - dochéd, ktéry inwestujg
w wybrane przez siebie projekty spoteczne lub biznesowe.

Informacje weryfikowalne

Deklarowane ilosci surowca muszg by¢ faktycznie pozyskane

i zweryfikowane. Wszystkie informacje muszg by¢ uzasadnione
i weryfikowalne.
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CZESC 3: MATERIALY PROMOCY)INE
TYMCZASOWE TEKSTY | TEKSTY B2C O FS1 POZA OPAKOWANIEM

Informacje podstawowe

Model FSI wymaga, by 100 % danego surowca

do linii produktéw ztozonych lub w catym
asortymencie byto pozyskiwane na zasadach
Fairtrade, a teksty promocyjne mozna
przedstawiac dopiero, kiedy na sklepowych
p6tkach dostepne sg produkty ze znakiem o FSI
i/lub FSIi/lub kiedy zweryfikowano zobowigzanie
do pozyskiwania surowca Fairtrade poza
opakowaniem.

Jednak model FSI umozliwia takze
poinformowanie interesariuszy, ze pewien
procent surowca w catym asortymencie firmy
jest pozyskiwany w sposéb zréwnowazony, na
zasadach Fairtrade. Oznacza to, ze zobowigzania
firmy do pozyskiwania danego surowca na
zasadach Fairtrade w réznych liniach produktéw
stanowig okreslony procent catkowitej iloSci tego
surowca pozyskiwanego przez firme.

Tekst mozna wykorzystywac na materiatach
promocyjnych po konsultacji z NFO lub Fairtrade
International, by mie¢ pewno$¢, ze wymagania sg
spetnione.

Na materiatach promocyjnych zamiast
info.fairtrade.net/sourcing mozna podawac
krajowy adres internetowy, jesli sprzedaz
ogranicza sie do kraju, w ktérym znajduje sie
siedziba spétki i NFO.

FAIRTRADE Sourced Ingredients Mark Guidelines

Teksty o czeSciowym wypetnieniu zobowigzan

Po uzgodnieniu z NFO lub FI firma moze upubliczni¢ informacje
0 czesciowym wypetnieniu zobowigzania w dowolnym
momencie, w ktérym mozliwe jest zweryfikowanie pochodzenia
surowca. Firma moze réwniez przedstawic czeSciowe
wypetnienie zobowigzania w stosunku do catosci zobowigzania
w zakresie pozyskiwania surowca.

Firma moze wéwczas uzyc¢ znaku FSI. Obowigzkowe jest podanie
adresu URL Fairtrade info.fairtrade.net/sourcing i nastepujacej
informacji:
[Nazwa firmy] do roku xxxx pozyska xx ton/xx % [nazwa
surowca) uzywanego w catej gamie produktéw na zasadach
Fairtrade w ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient.
W roku xxxx pozyskaliSmy xx ton. [Opcjonalnie: informacja
moze zawierac odniesienie do catosci zobowigzania w zakresie
pozyskiwania surowca, tj. ,WW roku xxxx pozyskaliSmy xx ton
z tgcznego zobowigzania xx ton]. Oznacza to, ze jesteSmy na
drodze do osiggniecia w tym roku celu pozyskania planowanej
ilosci zréwnowazonego [nazwa surowcal.

Istotne informacje dotyczace planéw i przysztych
wynikéw

Niniejszym informujemy, ze zgodnie z przepisami Dyrektywy
UE w sprawie wzmocnienia pozycji konsumentéw w procesie
zielonej transformacji (Empowering Consumers for the Green
Transition - EmpCo), wszelkie twierdzenia dotyczgce przysztych
wynikéw w zakresie zréwnowazonego rozwoju muszg byc
poparte jasnymi, obiektywnymi, publicznie dostepnymi

i weryfikowalnymi zobowigzaniami przedsiebiorstwa.
Zobowigzania te powinny zostac ujete w szczegdtowym

i realistycznym planie wdrozeniowym, ktéry jasno wskazuje
sposéb osiggniecia wyznaczonych celéw oraz zasoby
przeznaczone na realizacje tych plandw.

© Fairtrade International 2025-2026

Komunikacja POS i B2C

0 Fairtrade
Sprzedajgc wieksze ilosci [surowiec Fairtrade] na zasadach
Fairtrade, producenci w systemie Fairtrade otrzymuja
uczciwsze ceny i premie Fairtrade — dochdd, ktéry inwestujg
w wybrane przez siebie projekty spoteczne lub biznesowe.

Angazowanie konsumentéw
Kupujgc produkty zawierajgce [lub nazwa surowca/
surowcéw] pozyskane w ramach modelu FSI, wspierasz
dziatania Fairtrade na rzecz producentéw [surowiec
Fairtrade], pomagajace uzyskac lepszg oferte i uczciwsze
warunki handlowe.

Modyfikacja informacji

Jezeli chcg Panstwo zmodyfikowaé powyzsze informacije, aby
dostosowac je do wtasnych potrzeb, tekst do zatwierdzenia
nalezy przestac do nas. Wszystkie informacje muszg by¢
uzasadnione i weryfikowalne.
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CZESC 4: INFORMACJE NIEZBEDNE

Stowniczek

Zapewnienie: weryfikowalne dowody
dowody, ze okreSlone wymagania
dotyczgce produktu, procesu, systemu,
osoby lub podmiotu sg spetnione.

B2B: (ang. Business to Business)
komunikacja miedzy firmami lub szerzej -
interesariuszami.

B2C: (ang. Business to consumer)
komunikacja miedzy firmg a konsumentem.

tancuch dowodowy: sekwencja zdarzen,
zachodzgca w momencie, gdy wtasnos¢ lub
kontrola nad sktadnikiem jest przenoszona
z jednego podmiotu na drugi w taricuchu
dostaw.

Produkt ztozony: produkt
wielosktadnikowy, zgodny z wymaganiami
co do sktadu produktu zawartymi

w standardach Fairtrade dla traderéw
(Fairtrade Standard). Znak o FSI moze by¢
stosowany tylko na produktach ztozonych.

Mieszanie kontrolowane, mieszanie
procentowe: fizyczne zmieszanie
sktadnikéw z certyfikatem Fairtrade i bez
certyfikatu w produkcie ztozonym. Nie
myli¢ z bilansem masy. Niedozwolone

w Standardach Fairtrade.

Sprzedaz transgraniczna: sprzedaz
produktéw na rynku miedzynarodowym.

Fairtrade International: miedzynarodowa
organizacja skupiajgca krajowe organizacje
Fairtrade w krajach konsumenckich oraz

sieci producentéw w krajach producenckich.

Fairtrade International odpowiada
za ustalanie strategicznego kierunku
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rozwoju systemu Fairtrade i opracowanie
Standarddw Fairtrade. Jest wtascicielem
wszystkich znakéw Fairtrade i udziela na
nie licencji.

Fairtrade Marketing Organization, FMO:
organizacje Fairtrade bez uprawnien do
udzielania licencji, odpowiedzialne za
promowanie Fairtrade w swoich krajach.

Fairtrade Sourced Ingredient (FSI):
(dawniej Fairtrade Sourcing Program,
FSP) model pozyskiwania surowcéw,
majgcy zastosowanie do wszystkich
produktéw z wyjatkiem kawy i banandw.
Model koncentruje sie na pozyskiwaniu
surowcow Fairtrade, a symbolizuje go
znak FSI. Licencjobiorcom FSI oferuje sie
rézne mozliwosci komunikacji, w tym
znak FSI na opakowaniach produktéw
ztozonych, a takze teksty i komunikaty poza
opakowaniami.

Sktadnik Fairtrade: preferowany sposéb
nazywania sktadnika, np. réze Fairtrade.

Warunki finansowe Fairtrade: cena
Fairtrade i premia Fairtrade, wyptacane
producentom Fairtrade za sprzedaz
wytworzonych przez nich surowcéw.

URL Fairtrade: adres
info.fairtrade.net/sourcing lub adres strony
internetowej nalezgcej do NFO.

Kod FFL: kod licencjobiorcy Fairtrade
Foundation UK, wymagany na opakowaniu,
jesli wtasciciel marki jest licencjobiorca.

Tekst o FSI: stosowany razem ze znakiem
FSI z tytu, z boku lub z przodu opakowania
komunikat o surowcu Fairtrade w produkcie
ztozonym, wigzacy te informacje ze
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znakiem FSI. Zawiera URL Fairtrade.

Organ licencyjny: Organizacja Fairtrade
posiadajgca formalng umowe z Fairtrade
International na sublicencjonowanie
znakéw FAIRTRADE w danym kraju lub
regionie. W systemie Fairtrade sg to
Krajowe Organizacje Fairtrade (NFO).
Fairtrade International sublicencjonuje
znaki FAIRTRADE w krajach, w ktérych nie
ma NFO.

Krajowa Organizacja Fairtrade (National
Fairtrade Organization, NFO): krajowe
organizacje Fairtrade udzielajg licencji na
znak certyfikacji FAIRTRADE umieszczany
na produktach i promujg Fairtrade na
swoim terytorium. Wiele z nich jako
cztonkowie zatozyciele przyczynito sie do
powstania Fairtrade International w 1997 r.

Bilans masy: rodzaj kontroli pochodzenia,
ktory przewiduje identyfikowalnos¢
surowca na podstawie dokumentdéw, ale nie
obejmuje fizycznego oddzielenia surowcéw
z certyfikatem od tych bez certyfikatu

w tancuchu dostaw.

Krajowy kod licencjobiorcy: kod ustalony
przez NFO do identyfikacji produktéw przez
licencjobiorcéw. Na niektérych rynkach jest
obowigzkowy.

Zobowigzanie poza opakowaniem:
zobowigzanie firmy do komunikowania
modelu FSI poza opakowaniem.

Opakowanie: kazda forma opakowania,
w tym wszystkie formy opakowan
zewnetrznych, metki, etykiety
samoprzylepne itd.

Fizyczna identyfikowalnosé: rodzaj
kontroli pochodzenia, ktéry wymaga,
by certyfikowane surowce byty zawsze
fizycznie oddzielone od tych bez
certyfikatu.

Zakres produktow, linia lub kategoria:
produkty zgrupowane razem wedtug
kryteridw firmy, np. ptatki zbozowe,
babeczki, spodnie do jogi.

Weryfikacja: sprawdzenie przez NFO lub FI
informacji dotyczgcych tancucha dostaw,
sktadu produktu, iloSci pozyskane surowca
itd. w celu zatwierdzenia produktéw
ztozonych FSI lub twierdzen firmy.
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Zastrzezenia

Fairtrade International udziela licenciji

na stosowanie znaku FSI (Fairtrade
Sourced Ingredient) firmom, ktére kupujg
surowce z certyfikatem Fairtrade zgodnie
zmiedzynarodowymi Standardami Fairtrade
i wymogami modelu FSI. Prawo stosowania
znaku FSl jest uzaleznione od podpisania

i przestrzegania przez firme wymogéw
umowy licencyjnej FSI.

Zatwierdzone uzycie znaku FSI dotyczy
wytgcznie produktéw lub surowcéw
wyszczegblnionych w umowie

licencyjnej FSI i nie obejmuje zadnych
twierdzen o sprzedajgcych je firmach lub
organizacjach.

Licencjobiorca i/lub sprzedawca,

ktérego nazwa znajduje sie na produkcie
lub jest przytwierdzona do produktu,
ponosi wytgczng odpowiedzialnosé za
znakowanie i opakowanie produktu oraz
inne umieszczone na nim informacje. Do
obowigzkéw licencjobiorcy i/lub sprzedawcy
nalezy dopilnowanie, by opakowanie

i znakowanie produktu byto zgodne

z wszystkimi odpowiednimi przepisami

i standardami dotyczgcymi znakowania
(etykietowania) oraz by wszystkie teksty

i twierdzenia dotyczgce Fairtrade byty
doktadne i aktualne w chwili drukowania,
a w razie potrzeby mogty by¢ poparte
dowodami.

Licencjobiorca zawsze odpowiada za
zapewnienie wtasciwego wykorzystania
znaku o FSI oraz stowa Fairtrade na
opakowaniach oraz w materiatach
promocyjnych. Ani Fairtrade International,
ani Fairtrade Polska nie sg sprzedawcami
i nie ponosza odpowiedzialnosci za teksty
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i twierdzenia podane na opakowaniu lub
W inny sposéb zwigzane z produktem, ani
nie udzielajg zadnych gwarancji, czy to
wyrazonych otwarcie, czy dorozumianych
(w tym, bez ograniczen, dorozumianej
gwarancji przydatnosci handlowe;j)

co do produktu sprzedawanego przez
licencjobiorce lub sprzedawce.

Certyfikacja oznacza, ze w momencie
certyfikacji produkt, jego sktad i opakowanie
byty zgodne z wymogami i procedurami
okreslonymi w umowie licencyjnej

i Standardach Fairtrade.

Na rynkach, na ktérych znak FSI nie jest
zarejestrowany, symbol ®, oznaczajgcy,

ze znak ten jest zarejestrowany jako znak
certyfikacyjny lub jako znak indywidualny,
musi zostac¢ usuniety ze wzoru znaku.
Symbol ® nalezy usung¢, nawet jesli projekt
graficzny przedstawiony w niniejszych
wytycznych lub w innych materiatach
Fairtrade przedstawia znak FSI z tymze
symbolem.

W sprawie rejestracji znaku certyfikacyjnego
lub znaku indywidualnego w danym kraju,
prosimy kontaktowac sie z organem
licencyjnym w danym kraju. Szczegoty
znajdujg sie na koncu tego dokumentu.

Do znaku FSI nie nalezy dotgcza¢ zadnych
innych symboli, np. ™, zamiast ©.
Najbardziej aktualng wersje wytycznych
mozna znalez¢ na stronie internetowej
Fairtrade International.
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Obowiagzki licencjobiorcy
Obowigzkiem Licencjobiorcy jest
zapewnienie, ze projekt graficzny jest
zgodny z:
1. niniejszymi wytycznymi,
2. odpowiednimi standardami Fairtrade,
3. produktami certyfikowanymi Fairtrade
wyszczegblnionymi w Harmonogramie
Produktéw w umowie licencyjne;j.
Licencjobiorcy musza réwniez zapewnic,
ze wnioski o zastosowanie produktu
zostang ztozone przed lub jednoczesnie
z przestaniem projektu graficznego

Projekt graficzny musi by¢ zgodny

z odpowiednimi przepisami dotyczacymi
etykietowania na rynku docelowym.
Licencjobiorcy sg ostatecznie odpowiedzialni
za przestrzeganie odpowiednich przepiséw
krajowych.

Nalezy pamietac, ze licencjobiorca
odpowiada za zapewnienie, ze opakowanie
produktu jest zgodne ze wszystkimi
odpowiednimi przepisami dotyczgcymi
etykietowania w ramach jurysdykgcji
obszaru (obszaréw), w ktérych produkt jest
sprzedawany.

Nie jest to porada prawna, a jedynie
wytyczne dotyczgce oSwiadczen

0 zréwnowazonym rozwoju zwigzanych

z Fairtrade. Zmiany majg na celu
umozliwienie licencjobiorcom dalszego
umieszczania na opakowaniach tekstéw

o zgodnosci produktu z miedzynarodowymi
standardami Fairtrade, a takze z wymogami
regulacyjnymi.

Teksty o Fairtrade

Teksty o Fairtrade znajdujgce sie na
opakowaniu i poza nim muszg by¢
uzasadnione. Licencjobiorca moze zostac

poproszony o przedstawienie dowoddw
potwierdzajgcych wszelkie twierdzenia
zwigzane ze znakiem i/lub systemem
Fairtrade. Fairtrade Internationali NFO
zastrzegajg sobie prawo do odmowy
uzycia znaku do czasu, az tekst zostanie
udokumentowany, skorygowany lub
wycofany.

Licencjobiorca musi upewnic sie, ze zaréwno
produkt, jak i projekt graficzny zostaty
zatwierdzone przed publikacja, drukiem

lub publiczng dystrybucjg tego produktu,
opakowania lub materiatu promocyjnego,

na ktérym widnieje znak FAIRTRADE.

Licencjobiorca musi réwniez zapewnic,
ze wszelkie osoby trzecie, w tym agencje
projektowe, sprzedawcy detaliczni lub
inne firmy, ktére tworza projekt graficzny,
przestrzegajg tych wytycznych.

Okres przejsciowy

Projekty graficzne przestane po nowym
wydaniu muszg by¢ zgodne z najnowszym
wydaniem wytycznych.

Liczac od daty wydania nowych wytycznych,
licencjobiorcy majg 12 miesiecy na
wprowadzenie nowych opakowan

i materiatéw promocyjnych. W szczegélnych
okoliczno$ciach mozna zwrécic sie do

NFO lub Fl z wnioskiem o przedtuzenie.
Licencjobiorca moze jednak uzywac
pozostatych opakowan, ktére zostaty
zatwierdzone i wyprodukowane w okresie
przejsciowym, az do wyczerpania zapasow.
Jesli opakowanie podlega przepisom
prawnym, wszelkie zmiany wynikajgce

Z niniejszych wytycznych muszg zostac
wprowadzone do czasu wejscia w zycie
odpowiednich przepiséw prawnych.
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Ochrona znaku FSI

Znak Fairtrade Sourced Ingredient (FSI) jest
wytgczng wtasnoscig Fairtrade International
(FD.

Fairtrade aktywnie monitoruje uzycie

znaku FSI na opakowaniach i materiatach
promocyjnych na rynku i podejmie
odpowiednie dziatania w celu ochrony jego
integralnosci. Zacheca sie licencjobiorcéw do
powiadamiania Fairtrade International lub
Krajowej Organizacji Fairtrade o podejrzeniu
naduzycia.

Niewtasciwe uzycie

W przypadku niewtasciwego uzycia znaku
FSI przez zarejestrowanego Licencjobiorce,
skarga na niewtasciwe uzycie bedg
rozpatrywane w ramach procedury sktadania
skarg Fairtrade i, jako minimum, zostanie
wdrozona nastepujgca procedura:

Zgtoszenie naduzycia zostanie
zarejestrowane w odpowiednim rejestrze
skarg lub naduzy¢. Ze spétka lub organizacjg
naduzywajgcg znaku FSI zostanie nawigzany
kontakt pisemny i/lub telefoniczny, a skarga
zostanie rozpatrzona. W stosownych
przypadkach wymagane bedzie podjecie
dziatan naprawczych w okreslonym terminie.
Ramy czasowe bedg zaleze¢ od medium,

w ktérym doszto do naruszenia, oraz wagi
naruszenia lub niewtasSciwego uzycia.

Przeprowadzone zostang dziatania nastepcze
w celu upewnienia sie, ze niewtasciwe uzycie
zostato skorygowane.

Niepodjecie przez Licencjobiorce wymaganych
dziatan moze skutkowaé zawieszeniem lub
wypowiedzeniem licencji Licencjobiorcy i/lub
podjeciem krokéw prawnych. W przypadku
naduzycia znaku FSI przez strone trzecisg,
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naruszenie bedzie réwniez przetwarzane za
posSrednictwem procedury reklamacyjnej,

a organizacja Fairtrade powiadomi, ze
produkt/produkty muszg zostac wycofane ze
sprzedazy lub materiaty promocyjne z obiegu
i/lub strony internetowej ze skutkiem
natychmiastowym.

Fairtrade International zastrzega sobie prawo
do podjecia krokéw prawnych przeciwko
kazdej stronie, ktéra reprodukuje, kopiuje lub
odwotuje sie do znaku FSI w jakiejkolwiek
formie bez uprzedniej autoryzacji.

Prawa autorskie

Wszystkie informacje, ilustracje i grafiki
zawarte w dokumencie Zasady uzywania
znakdéw FSI sg objete prawami autorskimi
Fairtrade International.

Powielanie w catosci lub w czesci
jakiejkolwiek tresci niniejszych wytycznych
jest dozwolone wytgcznie za pisemng zgoda
Head of Brand lub Brand Integrity Manager
w Fairtrade International.
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Dane kontaktowe w sprawie zatwierdzania projektéw
graficznych

Fairtrade Polska

Stawkowska 12

31-014 Krakow

Polska

Tel.: +48 509 030 249

E-mail: grafika@fairtrade.org.pl
www.fairtrade.org.pl

Znak certyfikacji / znak towarowy

Znaki FAIRTRADE sa znakami certyfikacyjnymi oraz znakami
towarowymi, na ktére licencji udziela Fairtrade International.
Znakéw FAIRTRADE nie wolno kopiowac, reprodukowac ani
uzywac w inny sposéb bez wczesniejszej pisemnej zgody
Fairtrade International lub wskazanych przez Fl podmiotéw

udzielajgcych sublicencji - Krajowych Organizacji Fairtrade (NFO/

FMO) lub organu licencyjnego Fairtrade International.
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