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FAIRTRADE BREAKF AST

Znak FAIRTRADE jest najbardziej rozpoznawanym znakiem etycznym na Swiecie. Niniejsze wytyczne zawierajg wskazéwki dotyczgce stosowania znaku oraz terminu Fairtrade.
Opracowano je z myslg o ochronie wartosci zwigzanych ze znakiem FAIRTRADE. Znak FAIRTRADE symbolizuje poprawe pozycji producentéw na Swiatowym rynku, wspierajgc
ich w procesie podnoszenia jakosci zycia swoich rodzin i spotecznosci lokalnych. Dlatego tak wazne jest, aby stosowac go prawidtowo.

Nie nalezy pomija¢ Czesci | niniejszych wytycznych. Zawarto w niej ogélne informacje na temat stosowania znaku i terminu FAIRTRADE. W kolejnych czesSciach przedstawiono
przyktady konkretnych zastosowan. Ten sam temat moze by¢ omdéwiony w réznych czeSciach wytycznych, a poszczegdélne czesci sie uzupetniaja.

Niniejsze obszerne wytyczne przedstawiajg wiekszos¢ typow opakowan i zastosowarn promocyjnych, ale oczywiscie nie mogg obejmowac wszystkich. Aby uzyskac dodatkowe
wyjasnienia lub dalsze porady co do stosowania znaku FAIRTRADE, nalezy skontaktowac sie z Fairtrade Polska.

Przestrzeganie instrukcji przedstawionych w tych wytycznych jest obowigzkowe.

Zasady stosowania znaku FAIRTRADE © Fairtrade International 2026


https://www.fairtrade.net/pl-pl/kontakt/dane-kontaktowe.html
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FAIRTRADE Mark Guidelines

Wizja Fairtrade

Wizja Fairtrade to Swiat, w ktérym wszyscy producenci mogg cieszy¢ sie bezpiecznym, zréwnowazonym zrédtem
utrzymania, realizowac swéj potencjati decydowac o swojej przysztosci.

Nasza aspiracjg jest przeksztatcenie globalnego handlu przez promowanie sprawiedliwszych warunkéw handlowych.
Aby to osiggna¢, Fairtrade przyjmie role wiodgcego partnera na drodze zréwnowazonego rozwoju, wywierajgc gtebszy
wptyw na zycie wiekszej liczby ludzi niz jakikolwiek inny system etycznej certyfikaciji.

Jak rozumie¢ oraz jak
mowic o Fairtrade

Fairtrade to globalna organizacja
dziatajgca na rzecz zapewnienia
lepszych warunkéw rolnikom

i pracownikom.

Fairtrade wierzy, ze handel moze

by¢ podstawowym czynnikiem
redukcji ubéstwa i narzedziem do
zréwnowazonego rozwoju. Wymaga
on jednak zmiany podejscia do handlu
i wprowadzenia wiekszej niz dotychczas
réwnosci i transparentnosci.

Ludzie moga przezwyciezy¢ swojg
niekorzystng sytuacje ekonomiczng

i marginalizacje, jeSli umozliwi im sie
przejecie wiekszej kontroli nad swoja
pracg i zyciem. Kluczem do zmiany
jest lepsza organizacja, wyposazenie
w odpowiednie zasoby i wsparcie
oraz dostep do Swiatowego rynku

na sprawiedliwych warunkach.

© Fairtrade International 2026

Fairtrade wierzy, ze ludzie,
przedsiebiorstwa i instytucje
spoteczenstwa obywatelskiego

w krajach rozwinietych popieraja

taki sposéb prowadzenia handlu.
Szczegblnie, kiedy rozumiejg potrzeby
producentéw i mozliwosci, jakie daje im
Fairtrade.

Rozwdéj Fairtrade jest napedzany przez
Swiadome wybory konsumentéw

i dgzenie firm do spetniania oczekiwan
klientéw w zakresie etycznej produkgji.
Te dwa elementy stanowig podstawe do
szerszych kampanii na rzecz reformo-
wania zasad miedzynarodowego handlu
i tworzenia bardziej sprawiedliwego
systemu gospodarczego.

Nasze priorytety to poszerzanie

i pogtebianie wsparcia oferowanego
rolnikom i pracownikom oraz
wzmacnianie rozpoznawalnosci znaku
Fairtrade. Oznacza to takze zapewnianie
wiekszej przejrzystosci w zakresie
sktadu produktéw Fairtrade kupowanych
przez konsumentéw.
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Wartosci Fairtrade

WartoSci Fairtrade wynikajg z zasad okreslonych w Kodeksie Organizacji: odpowiedzialnosci, szacunku, uczciwosci

i partnerstwa.

Nasze wartos$ci marki to fundamentalne przekonania, ktére stanowig podstawe wszystkiego, co reprezentuje Fairtrade.
Kierujg naszymi zachowaniami i zapewniajg klarowny punkt odniesienia, aby utrzymac spdjnos¢ z naszg misjg oraz
prowadzi¢ nas ku sprawiedliwej przysztosci dla wszystkich.

Wspotpraca J Inkluzywnosé

Tworzenie wspélnych
wartosci

Wierzymy, ze razem mozemy uczynic
ludzkos¢ lepsza. Wierzymy, ze
przysztosc jest sprawiedliwa.

Ludzka cecha, ktéra umozliwia
budowanie sprawiedliwosci
spotecznej, tkwi w kazdym z nas - to
pragnienie sprawiedliwosci. Chcemy
by¢ traktowani fair i chcemy widzie¢,
ze inni réwniez sa traktowani fair.

Jako drogowskazy zmiany,
oswajamy sprawiedliwos¢
spoteczng, sprawiajac, ze staje

sie tak naturalna jak oddychanie.
JesteSmy katalizatorem spotecznym,
ktéry pomaga ksztattowac lepszy
sposaéb zycia - tgczac producentdw,
konsumentdéw, biznes i rzady
poprzez docenianie i pielegnowanie
sprawiedliwosci, ktéra jest

w kazdym z nas.

© Fairtrade International 2026

Wspotpraca

Wierzymy, ze razem mozemy
inicjowac dziatania prowadzgce
do bardziej sprawiedliwego
spoteczenstwa.

Inkluzywnosé

Wierzymy, ze kazdy producent,
pracownik i rolnik powinien mie¢
dostep do lepszego systemu

i czerpac korzysci z lepszego stylu
zycia.

Nadzieja

Wierzymy, ze mozemy poprawiac
jakos¢ zycia i wspélnie szukac
mozliwosci dtugoterminowych
ulepszen.

Integralnosé

Integralnos¢

Dbamy o sprawiedliwo$¢ i rownosé
w handlu globalnym oraz promujemy
je, dziatajac w sposéb otwarty, godny
zaufania i przejrzysty.

Szacunek

Traktujemy wszystkich z réwnoscia,
szacunkiem, godnoscig
i zrozumieniem.




Struktura organizacyjna

Fairtrade jest alternatywa dla
konwencjonalnego handlu, oparta na
partnerstwie miedzy producentami

a konsumentami. Fairtrade oferuje
producentom lepsze warunki handlowe,
co daje im mozliwos$¢ poprawy jakosci
zycia i planowania przysztosci.
Konsumentom Fairtrade oferuje potezne
narzedzie zmniejszania ubéstwa poprzez
codzienne zakupy.

Znak FAIRTRADE na produkcie oznacza,

ze producenci i podmioty zaangazowane
w import i przetwdrstwo spetniajg
Standardy Fairtrade. Standardy te zostaty
opracowane po to, by niwelowac nieréwny
uktad sit w relacjach handlowych oraz
przeciwstawiac sie wahaniom na rynkach

i niesprawiedliwo$ciom konwencjonalnego
handlu.

Ruch Sprawiedliwego Handlu jest

rézny w poszczegélnych krajach

i reprezentuje zbiorowy gtos konsumentéw
zaniepokojonych nieréwnowaga

FAIRTRADE Mark Guidelines

Oto schemat organizacyjny
systemu Fairtrade

w tancuchach dostaw i zdecydowanych
zmienic istniejgcy stan rzeczy. Od
kameralnych spotkan znajomych
rozmawiajgcych o tym, dlaczego kupuja
to, co kupuja, przez ruchy spoteczenstwa
obywatelskiego organizujgce sie

w obrebie spotecznosci po wyborcéw
sktadajgcych petycje do rzadu -

to tylko niektére przyktady popierania
sprawiedliwszego handlu, przynoszacego
korzysci tym, ktérzy uprawiajg
konsumowane przez nas produkty.

Fairtrade International
(FI)

Fairtrade International to organizacja
non-profit, ktéra odpowiada za
strategiczny kierunek rozwoju Fairtrade,
ustala Standardy Fairtrade i wspiera
producentéw. Fairtrade International
jest wtascicielem znakéw towarowych

i certyfikacyjnych FAIRTRADE i udziela

na nie sublicencji krajowym organizacjom
Fairtrade, bedgcych jej cztonkami, oraz
organizacjom marketingowym Fairtrade.

© Fairtrade International 2026

Sieci producentow
Fairtrade

Sieci producentéw skupiajg organizacje
producentdéw z certyfikatem Fairtrade.
Obecnie dziatajg trzy takie sieci,
reprezentujgce producentéw w Afryce,
regionie Azji i Pacyfiku oraz Ameryce
tacinskiej i Karaibach. Za posrednictwem
tych sieci producenci Fairtrade maja
wptyw na decyzje dotyczagce swojej
przysztosci.

Krajowa Organizacja
Fairtrade (NFO)

To organizacje krajowe, ktére rozwijaja
rynek Fairtrade w poszczegélnych
krajach. Obecnie w Europie, Ameryce
Pétnocnej, Japonii, Australii i Nowej
Zelandii dziata 19 krajowych organizacji
Fairtrade. Do ich zadan nalezy miedzy
innymi udzielanie firmom licencji na
stosowanie znaku FAIRTRADE w danym
kraju.

SO
gos

Fairtrade Marketing
Organizations (FMO)

To organizacje krajowe, ktére rozwijaja

i promuja Fairtrade w poszczegélnych
krajach, podobne do krajowych
organizacji Fairtrade (NFO). W krajach
tych licencji na stosowanie znaku
FAIRTRADE udziela Fairtrade Deutschland.
Jedng z organizacji marketingowych
Fairtrade jest Fairtrade Polska.



Znak FAIRTRADE oznacza, ze produkty spetniaja
spoteczne, ekonomiczne i Srodowiskowe stan-
dardy ustalone przez Fairtrade International.
Znak przyznaje sie produktom, nie firmom lub
innym podmiotom sprzedajgcym produkty.
Znak FAIRTRADE reprezentuje miedzynarodowy
system alternatywnego handlu. Znak informuje
konsumentéw, ze rolnicy i pracownicy otrzymu-
ja uczciwa, stabilng cene za swoje plony lub pro-
dukty. Ta uczciwa cena pokrywa Srednie koszty
zréwnowazonej produkcji. Kupujgc produkty ze
znakiem FAIRTRADE, konsumenci przyczyniaja
sie do zmiany na lepsze zycia drobnych produ-
centéw i pracownikdéw na catym Swiecie.

Premia Fairtrade pozwala producentom

i rolnikom inwestowac w rozwaéj dziatalnoSci

i poprawiac jakos¢ zycia lokalnej spotecznosci.
Premia jest wyptacana dodatkowo, oprécz
ustalonej ceny Fairtrade, a producenci
demokratycznie decydujg, na co jg przeznaczyc¢.

Rozwijajgc swaj system dziatania w ciggu
ostatnich 30 lat, Fairtrade podkreslat piec¢
kluczowych obszaréw, ktére sg szczegélnie
istotne zaréwno dla rolnikéw, pracownikéw

i konsumentdéw. Sa to: dyskryminacja ze
wzgledu na pteé, prawa pracownikéw, zmiany

klimatu, ochrona dzieci i oséb narazonych
na wykorzystywanie oraz godziwe

ptace i dochody. Fairtrade stawia czota
tym wyzwaniom przez opracowywanie

i monitorowanie Standarddw Fairtrade,
interwencje w konkretnych obszarach
oraz uzupetniajgce dofinansowanie

z dotacji prywatnych i publicznych.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Spotecznosé

BRAND

MEDIUM
ROAST
FAIRTRADE
COFFEE

Konsument



Znak FAIRTRADE

Znak FAIRTRADE reprezentuje niezalezny,
cieszgcy sie zaufaniem i szeroko rozpoznawany
system certyfikacji produktéw. Znak informuje
konsumentdw, ze producenci sprzedali swe plony
na zasadach Fairtrade.

Znak FAIRTRADE na opakowaniu oznacza, ze
zweryfikowano zgodnos¢ produktéw detalicznych

z miedzynarodowymi Standardami Fairtrade.
Wybierajgc produkty ze znakiem FAIRTRADE,
konsumenci okazuijg solidarnos¢ z rolnikami

i pracownikami z krajéw globalnego Potudnia.
Kupowanie produktéw Fairtrade wspiera
producentéw w dgzeniu do poprawy zycia swoich
rodzin i lokalnych spotecznosci. Produkty ze znakiem
FAIRTRADE sa dzi$ dostepne w ponad 50 krajach.

ZaktualizowaliSmy dobrze znany znak FAIRTRADE,
przenoszgc symbo © do wewngtrz obramowania.
Znak widoczny w lewym gérnym rogu (01) oznacza,
ze produkt jest w 100% Fairtrade i fizycznie
identyfikowalny (np. kawa). Znak w lewym dolnym
rogu (02) oznacza, ze produkt jest w 100% Fairtrade
zgodnie z zasadami bilansu masy (np. herbata).

Znak w lewym dolnym rogu (02) oznacza réwniez,
ze w produkcie wielosktadnikowym, takim jak
czekolada, wszystkie sktadniki, ktére mogg by¢
Fairtrade, sg pozyskiwane na warunkach Fairtrade
niezaleznie od modelu identyfikowalnoSci.
Wreszcie, moze to réwniez oznaczad, ze jeden lub
wiecej z tych sktadnikéw mogto by¢ przedmiotem
obrotu z wykorzystaniem bilansu masy.

We wszystkich przypadkach znak w lewym
dolnym rogu (02) zacheca konsumentéw do
spojrzenia na tyt opakowania po wiecej informacji
na temat znaku i sktadnikéw Fairtrade; strzatka
(lub podobny symbol) pojawia sie ponownie obok
tekstu o Fairtrade.

Zastosowanie: Powyzsze rozréznienie nie ma
zastosowania do produktéw niezywnoSciowych.

FAIRTRADE Mark Guidelines

FAIRTRADE

01 Ta wersja znaku FAIRTRADE
jest uzywana dla produktéw
100% Fairtrade i fizycznie
identyfikowalnych.

02 Wersja znaku FAIRTRADE
ze strzatka jest stosowana

dla produktéw ztozonych,
niezaleznie od modelu
identyfikowalnosci, oraz dla
produktéw zawierajgcych
sktadniki bedgce przedmiotem
obrotu z wykorzystaniem
bilansu masy.

®

FAIRTRADE

© Fairtrade International 2026
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Znak FSI

Znak FSl jest wizualnie podobny do znaku
FAITRADE, dzieki czemu jest natychmiast
rozpoznawalny przez konsumentéw. Oddzielny
boczny pasek z nazwa sktadnika zapewnia
modelowi FSI elastycznosé, dzieki ktdrej moze
pojawic sie na wszystkich opakowaniach
produktéw z certyfikatem Fairtrade -

z wyjagtkiem banandéw.

Produkty mozna opatrzy¢ znakiem FSI, kiedy
firma podpisze umowe licencyjng FSI, a produkty
zostang zatwierdzone przez NFO. Jesli firma

chce zamieszczad znak FSI poza opakowaniem,

to przed wykorzystaniem znaku FSI w komunikacji
B2B musi zosta¢ zweryfikowana ilos¢
pozyskanego przez firme surowca.

Strzatka na pasku bocznym wskazuje
konsumentom, zeby poszuka¢ dodatkowych
informacji z tytu lub z boku opakowania.

W tym przypadku oznacza, ze obrét sktadnikiem
odbywa sie na zasadach bilansu masy.

FAIRTRADE Mark Guidelines
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FAIRTRADE
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RICE

FAIRTRADE

I,

FAIRTRADE
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[ SHEA BUTTER]| [DRiED APRICOTS | |

FAIRTRADE

| [ QUINOA | [w TEA

Produkt wielosktadnikowy
z jednym sktadnikiem Fairtrade,
opatrzony znakiem FSI.
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Znak FAIRTRADE

Znak FAIRTRADE powstat w 2002 r., aby zastgpic
rézne znaki krajowe stosowane przez organizacje
Fairtrade. Zostat zaktualizowany w styczniu 2011 r.

- wz6r dopracowano i uproszczono, aby wyrazniej
odcinat sie od opakowania i byt bardziej czytelny,

a wiec zwiekszat Swiadomosc¢ Fairtrade. Kolejne
zmiany wprowadzono wiosng 2018 r., aby zapewnic
wiekszg transparentnos$¢ dotyczacg sktadu produktu
(zob. s. 8).

Znak FAIRTRADE symbolizuje optymizm
producentéw, tgczac codzienng determinacje
ludzi w krajach rozwijajgcych sie z aspiracja
konsumentéw, aby wywrzeé pozytywny wptyw na
otaczajacy Swiat. We wzorze znaku btekitne niebo
oznaczajgce potencjat tgczy sie ze Swiezg zielenig
nowego wzrostu poprzez symbol producenta

z reka podniesiong w gescie wychwalajgcym
ludzkie wytrwate starania i site.

Zarejestrowany znak certyfikacyjny
i towarowy

Znak FAIRTRADE jest wtasnoScig intelektualng
Fairtrade International (Fairtrade Labelling
Organizations International e.V.). Jest
zarejestrowany jako znak certyfikacyjny w Unii
Europejskiej oraz zarejestrowany miedzynarodowo
jako znak towarowy. Znaku FAIRTRADE nie wolno
zmienia¢, kopiowag, reprodukowac ani w inny
sposéb wykorzystywac bez wczesniejszej pisemnej
zgody Fairtrade International lub jej podmiotéw
sublicencjonujgcych (Krajowych Organizacji
Fairtrade i/lub FMO).

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Biata obwddka

Okragty znak graficzny

IRV FAIRTRADE

FAIRTRADE

Symbol
j zarejestrowanego
znaku

) Strzatka
|

Znak FAIRTRADE
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Minimalny obszar ochronny

Aby zachowa¢ wizualng odrebnos¢ znaku
FAIRTRADE umieszczonego obok tekstu lub grafiki,
trzeba zachowac wokét niego wolng przestrzen,
réwng potowie szerokos$ci znaku, definiowang jako X.

Sita oddziatywania znaku FAIRTRADE nie powinna
by¢ umniejszana przez inne elementy graficzne
lub logo, dlatego zaden tekst ani grafika nie moze
dotykac znaku ani wchodzi¢ na obszar ochronny
wokét niego.

Znak nie moze by¢ przyttoczony duzg iloscig
szczegb6tow. Nie moze by¢ tgczony jako czesc
innego obrazu, tekstu czy grafiki, nawet jesli
wolna przestrzen zostanie zachowana.

Wyjatki

Kiedy miejsce jest ograniczone, np. na matych
opakowaniach, metkach czy etykietkach, minimalny
obszar ochronny mozna zredukowac do szerokosci
/4 X.

FAIRTRADE Mark Guidelines
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Znak ze strzatka

Wolna przestrzerh musi uwzgledniac
strzatke: wolna przestrzen zaczyna
sie po jej prawej stronie.

1/2 X

Wymiary znaku

Szerokos$¢ znaku FAIRTRADE
mierzymy od krawedzi do krawedzi,
z biatg obwdédka wtgcznie.

1/2 X

—
~
N
X
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Kolory Fairtrade

Zdecydowanie zaleca sie stosowanie kolorowej
wersji znaku FAIRTRADE. Obowigzujg w niej

kolory wedtug podanej specyfikacji. Doktadne
odwzorowanie tych koloréw jest kluczowe dla
lepszego rozpoznawania przez konsumentéw znaku
FAIRTRADE na opakowaniach produktéw.

Jeéli marka lub marka zalezna (submarka) jest nowa
lub opracowywana na nowo (np. dla linii produktéw
Fairtrade lub do innych celéw), nie wolno uzywac
na opakowaniu lub w materiatach promocyjnych
koloréw takich samych lub zbyt podobnych do
przedstawionych tu Swiezej zieleni i btekitu. Chodzi
o ochrone integralnosci znaku FAIRTRADE jako
znaku certyfikacyjnego. Jesli marka juz uzywa
zieleni i btekitéw, w tym koloréw zblizonych do
przedstawionych tu Swiezej zieleni i btekitu, na
opakowaniu nalezy zastosowac czarno-biatg
wersje znaku FAIRTRADE.

Wersja czarno-biata moze by¢ uzyta w sytuacji,
gdy dany projekt w ograniczonym stopniu korzysta
z koloréw.

Dopasowanie koloréw

Kolory mogg sie zmienia¢ w zaleznos$ci od partii
papieru i drukarki. Prosimy o jak najblizsze
dopasowanie koloréw do powlekanych wzornikéw
Pantone.

Btekit
CMYK 79070
RGB 15 192 252

Pantone 306C, 306U
HTML OFCOFC

Swieza zielef

CMYK 280920
RGB 212 255 71
Pantone 382C, 380U
HTML D4FF47

Biel
CMYK 0000

RGB 255 255 255
Pantone N/A
HTML FFFFFF

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Gteboka czern
505050100

Process Black

BRAND

PRODUCT TITLE




Wersje standardowe

Znak FAIRTRADE jest dostepny w wersji kolorowej

i czarno-biatej. Kolorowa wersja znaku jest
najbardziej rozpoznawalna i zdecydowanie
zalecana. Jesli pojawig sie trudnosci produkcyjne

z wersjg kolorowa lub kiedy w gre wchodzg wzgledy
graficzne, mozna uzy¢ wersji czarno-biatej. Jesli
kolory produktu danej marki byty juz podobne do
koloréw Fairtrade, zanim umieszczono na nich znak
FAIRTRADE, trzeba zastosowac wersje czarno-biatg
znaku FAIRTRADE (zob. poprzednia strona).

Drukowanie na podtozu kolorowym

Kiedy znak FAIRTRADE jest drukowany na kolorowym
lub przezroczystym podtozu, biatg obwdédke i znak
stowny FAIRTRADE trzeba wydrukowac w bieli jako
kolorze dodatkowym.

Pliki ze znakiem FAIRTRADE dostarczone przez
Fairtrade International to jedyne wersje, ktére

mozna stosowac. Uzycie jakichkolwiek innych

koloréw lub przerébek jest niedozwolone.

Aby zamdwic plik Illustratora EPS ze znakiem
FAIRTRADE, zob. dane kontaktowe na ostatniej
stronie. Wersje z paskiem Max Havelaar - zob.
strona 17.

Znak ze strzatka

Strzatka dotgczona do znaku FAIRTRADE wskazuje
konsumentom, ze dodatkowe informacje znajdg

z tytu lub z boku opakowania, gdzie strzatka tez
musi sie pojawic.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

FAIRTRADE

Znak kolorowy

Pliki EPS
FM_CMYK
FM_RGB
FM_PMS

FAIRTRADE

Znak kolorowy

Pliki EPS
FM_Arrow_CMYK
FM_Arrow_RGB
FM_Arrow_PMS

FAIRTRADE

Znak czarno-biaty

Pliki EPS
FM_BW

FAIRTRADE

Znak czarno-biaty

Pliki EPS
FM_Arrow_BW
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Wersje o ograniczonym

zastosowaniu

Nie zawsze da sie wydrukowac znak FAIRTRADE G)
w petnej wersji barwnej, np. kiedy druk jest

ograniczony do jednego koloru albo przy drukowaniu

na szorstkich czy chtonnych powierzchniach, takich

jak kartony tekturowe czy tekstylia.

Znak czarny i znak biaty opracowano do uzycia FAIRTRADE

w wyjatkowych sytuacjach, kiedy caty druk jest
ograniczony do jednego koloru: czerni lub bieli.
Zawsze, kiedy jest to mozliwe zaleca sie stosowanie
petnej wersji barwnej znaku FAIRTRADE. Znak czarny

Znak czarny moze by¢ drukowany tylko w czerni, AELCE e

a znak biaty tylko w bieli. Drukowanie ich w innych
kolorach jest niedozwolone.

Drukowanie na kolorowym tle

Oba znaki FAIRTRADE - czarny i biaty - mozna
drukowac na kolorowym, najlepiej neutralnym
tle, o ile kontrast miedzy kolorem tta a wszystkimi
elementami znaku jest wystarczajgcy. Znaku

nie wolno drukowac na ttach wzorzystych,
zawierajgcych wiele szczegdétéw lub jednolitych
ttach w jaskrawym kolorze.

Aby zamdwic plik Illustratora EPS ze znakiem
FAIRTRADE w wersji czarnej lub biatej, zobacz
dane kontaktowe na ostatniej stronie niniejszych
wytycznych.

\a

FAIRTRADE

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

FAIRTRADE

Pliki EPS Znak biaty
FM_Black, FM_Arrow_Black Znak biaty jednobarwny

Czego unikaé

Znaku czarnego nie wolno
drukowac na biato, bo
uzyskamy wersje znaku
FAIRTRADE w negatywie.

2]

FAIRTRADE

Czego unikaé

Znaku czarnego nie
wolno drukowac na tle
w jaskrawym kolorze.

Pliki EPS
FM_Black, FM_Arrow_White

Czego unikaé

Znaku czarnego ani
biatego nigdy nie wolno
drukowad w zadnym
innym kolorze poza
czernig lub biela.

Czego unikac

Znaku czarnego nie wolno
drukowac na wzorzystym
tle lub na tle zawierajgcym
duzo szczegbtow.
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Wersje dla wybranych krajow

Znak FAIRTRADE z dolnym paskiem odwotujgcym sie
do organizacji Max Havelaar jest dostepny w wers;ji
kolorowej oraz czarno-biatej.

Te wersje znaku mozna stosowac tylko na
produktach sprzedawanych we Francji i Szwaijcarii
przez firmy majgce siedziby w tych krajach.

Pliki ze znakiem FAIRTRADE Max Havelaar
dostarczone przez Fairtrade International to
jedyne wersje, ktére mozna zastosowac. Uzycie
jakichkolwiek innych wersji kolorystycznych
lub przerébek jest niedozwolone.

Obowigzujg wszystkie wytyczne dla standardowych
(miedzynarodowych) wersji znaku.

Aby zamdwic plik Illustratora EPS ze znakiem
FAIRTRADE Max Havelaar, zobacz dane kontaktowe
na ostatniej stronie niniejszych wytycznych.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Znak kolorowy MH

Pliki EPS

M mm
EIEE
===
ac Jc ag
2282
no=<

=

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Znak kolorowy ze strzatkg MH

Plik EPS
FM_MH_Arrow_CMYK
FM_MH_Arrow_RGB
FM_MH_Arrow_PMS

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Znak czarno-biaty MH

Pliki EPS
FM_MH_BW

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Znak czarno-biaty ze strzatka MH

EPS files
FM_MH_Arrow_BW
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Wersje do ograniczonego uzytku

Nie zawsze istnieje mozliwos$¢ wydrukowania
znaku FAIRTRADE w petnej wersji barwnej, np.
kiedy druk jest ograniczony do jednego koloru
albo przy drukowaniu na szorstkich czy chtonnych
powierzchniach, takich jak kartony tekturowe czy
tekstylia.

Znak czarny i znak biaty opracowano do uzycia

w wyjatkowych sytuacjach, kiedy caty druk jest
ograniczony do jednego koloru: czerni lub bieli.

Zawsze, kiedy jest to mozliwe zaleca sie stosowanie

petnej wersji barwnej znaku FAIRTRADE.

Znak czarny moze by¢ drukowany tylko w czerni,
a znak biaty tylko w bieli. Drukowanie ich w innych

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

Znak czarny MH
Znak czarny jednobarwny

FAIRTRADE )

MAXHAVELAAR

Pliki EPS Znak biaty MH Pliki EPS
FM_MH_Black, FM_Arrow_Black Znak biaty jednobarwny FM_MH_Black,
FM_MH_Arrow_White

kolorach jest niedozwolone.

Drukowanie na kolorowym tle

Oba znaki mogg by¢ drukowane na kolorowym,
najlepiej neutralnym tle, pod warunkiem
zapewnienia wystarczajgcego kontrastu miedzy
kolorem tta a wszystkimi elementami Znaku.
Znaku nie wolno drukowac na ttach wzorzystych,
zawierajgcych wiele szczegétéw lub jednolitych
ttach w jaskrawym kolorze.

Aby poprosi¢ o plik EPS czarnego znaku FAIRTRADE

lub biatego znaku FAIRTRADE, patrz ostatnia strona
niniejszych wytycznych.

N

4
YAIRTRADE,

MAXHAVELAAR

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Czego unikac

Znaku czarnego nie wolno
drukowac w bieli, bo
uzyskamy wersje znaku
FAIRTRADE w negatywie

Czego unikaé

Znaku czarnego nie wolno
drukowac na jaskrawym
tle.

]

FAIRTRADE=

MAXHAVELAAR

&

FAIRTRADE B
MAXHAVELAAR .o ]

Czego unikaé

Znaku czarnego ani znaku
biatego nigdy nie wolno
drukowad w zadnym
innym kolorze poza
czernig lub biela.

Czego unikac

Znaku czarnego nie wolno
drukowac na wzorzystym
tle lub na tle zawierajgcym
duzo szczegbtow.
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Nieprawidlowe uzycie znaku

Znak FAIRTRADE jest prawnie chroniony. Nigdy nie
wolno go w zaden spos6b zmieniaé, przerabiac ani
znieksztatcad.

Czescig znaku jest symbol zarejestrowanego znaku
towarowego ®, ktéry musi zawsze sie pojawic na
znaku. W najnowszej wersji znaku symbol © jest
umieszczony wewnagtrz czarnego prostokata,

a nie na zewnatrz.

Pliki ze znakiem FAIRTRADE dostarczone przez
odpowiednig organizacje Fairtrade to jedyne wersje,
ktére mozna stosowac.

Stare wersje Znaku

Prosimy upewnic sie, ze stosowana jest najnowsza
wersja znaku FAIRTRADE. Znak uaktualniono

w 2018 r., a wszystkie poprzednie wersje

trzeba zastgpi¢ wersjg aktualna.

FAIRTRADE Mark Guidelines

\

J)
FAIRTRADE

Nie mozna stosowac
starych wersji znaku

z czarng obwédkag wewnatrz
okragtego znaku graficznego
(nieuzywane od 01.2011)

FAIRTRADE

Znaku nie wolno rozciggac,
zaburzac jego proporcji ani
zaokraglac krawedzi.

© Fairtrade International 2026

FAIRTRADE

Nigdy nie wolno zmieniaé
koloréw, czcionki i symbolu
znaku towarowego.

\2]

~AIRTRADE

Znaku nie wolno
reprodukowac w wersji
jednobarwnej, oprécz czerni
Lub bieli.

Znak musi zawsze by¢
przedstawiony pionowo,
nigdy nie przechylony. Jedyny
wyjatek: kiedy caty layout
jest przechylony w te sama
strone.

4
FAIRTRADE

Znaku nie wolno
obramowywac,
wkomponowywac w grafike
ani dodawac do niego
zadnych elementéw.

Znaku nie wolno w zaden
sposéb zmieniaé, aby
dopasowac go do danego
ksztattu czy wzoru.

AIRTRAD

Ze znaku nie wolno usuwac
zadnych elementéw.
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Zastosowanie na tftach o réznych
kolorach i wzorach

Znak FAIRTRADE, wtgcznie z zarejestrowanym
symbolem znaku towarowego ®, musi by¢ zawsze
wyraznie widoczny i niezastoniety zadnym innym
elementem graficznym ani wzorem tta. Jesli

znak jest drukowany na tle innym niz biate, nie
wolno usuwac biatej obwdédki znaku, a symbol
zarejestrowanego znaku towarowego musi by¢
czytelny.

Wtasciwe zastosowanie znaku na réznych ttach
powinno dawac najwyzszy mozliwy kontrast miedzy
znakiem, symbolem zarejestrowanego znaku
towarowego © a ttem.

Tta z duzg iloscig szczeg6tow

Jesli znak jest umieszczony na tle z bardzo duzg
iloScig szczego6tdw, wokot znaku trzeba dodad
réwne obramowanie. Obramowanie powinno

mie¢ szeroko$¢ potowy pola ochronnego (1/4X,
zob. strona 12) i moze by¢ jednolicie biate lub

w bieli o réznym stopniu przezroczystosci, tak aby
maksymalnie wyodrebni¢ znak z tta. Obramowanie
moze tez by¢ czarne, ale zadne inne kolory nie sg
dozwolone.

@
e A
A . -~ ' ,

4‘ -

= 9l

FAIRTRADE FAIRTRADE ' y

A

K NS %
! v,n 7y
Znak na ciemnym, ale spokojnym tle. Biate obramowanie na tle z duzg iloscig Tto z bardzo duzg iloscig szczegbtdw, znak
szczegbtow. nie jest wyraznie widoczny.

FAIRTRADE

Znak na jasnym, spokojnym tle. Biate obramowanie na tle z duzg iloscig Tto z bardzo duzg iloscig szczegdtdw, znak
szczegbtow. nie jest wyraZnie widoczny.
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Potozenie wzgledem innych
znakow

Ponizsze uwagi odnosza sie do potozenia znaku
FAIRTRADE w relacji do innych znakéw certyfikacji.

W sytuacjach, kiedy na opakowaniu lub materiatach
promocyjnych umieszczono wiecej niz jeden znak
wspierajacy lub powigzany ze znakiem FAIRTRADE,
priorytetem jest konsekwencja i przejrzystosc.

Znak FAIRTRADE musi zawsze pozostac niezalezny,
tak by unikac konfliktu intereséw, potencjalnie
sprzecznych przekazéw lub wprowadzenia
konsumentéw w btad. Znaku FAIRTRADE nie wolno
umieszczac w taki sposéb, aby byt kojarzony

z przynaleznoScig do jakiejkolwiek firmy lub
organizacji innej niz Fairtrade International

Llub jej cztonkowie.

Znak FAIRTRADE nie moze by¢ mniejszy niz
jakikolwiek inny znak certyfikacyjny lub etyczny na
tym samym opakowaniu i zawsze musi by¢ zgodny
z wymogami dotyczgcymi rozmiaréw zawartymi

w tych wytycznych. Zob. ,Rozmiar i proporcje” na
stronie 21.

Odlegtos¢ miedzy znakiem FAIRTRADE a innymi
znakami certyfikacyjnymi lub etycznymi powinna
wynosi¢ co najmniej potowe szerokosci znaku (1/2
X), tak aby nie byto watpliwosci, ze znaki te sg od
siebie wizualnie oddzielone i niezalezne.

FAIRTRADE Mark Guidelines

1/2 X

172X

W poziomie

172X X 172X 2X

© Fairtrade International 2026

172X

172X

W pionie

X
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Rozmiarznaku

Zastosowany znak FAIRTRADE musi mie¢ rozmiar
proporcjonalny do rozmiaru opakowania lub
materiatu promocyjnego. W wyborze prawidtowej
wielkos$ci znaku pomoze opracowana w tym celu
tabela rozmiaréw. Przedstawia ona zalecany
maksymalny i minimalny rozmiar znaku dozwolony
na opakowaniach i materiatach promocyjnych réznej
wielkos$ci. Minimalne rozmiary przedstawione na

tej stronie majg na celu zapewnienie poprawnej
reprodukcji w odpowiedniej skali. W przypadku
niektérych produktéw lub materiatéw promocyjnych
rozmiary mogg sie réznic od tych podanych w tabeli
obok. Wtedy mozna uzy¢ usrednionych rozmiardw.

Rozmiar minimalny

Aby zapewni¢ czytelnosé, trzeba zachowac
szczegblng dbatosE przy przygotowywaniu znaku
FAIRTRADE w matych rozmiarach. Wskazéwka: jesli
czcionka ma by¢ czytelna, znak FAIRTRADE musi
mie¢ minimum 7 mm szerokoSci.

Wymiary znaku

Szeroko$¢ znaku mierzymy od czarnej krawedzi do
czarnej krawedzi z wytgczeniem biatej obwadki,
zob. strona 12.

FAIRTRADE Mark Guidelines

A4: 21 mm

FAIRTRADE

Tabela rozmiaréw

(IS0 216 - seria A)

A1 (594 x 841 mm)

A2 (420 x 594 mm)

A3 (297 x 420 mm)

A4 (210 x 297 mm)

A5 (148 x 210 mm)

A6 (105 x 148 mm)

A7 (74 x 105 mm)

A8 (52 x 74 mm)

© Fairtrade International 2026

A5:17 mm

FAIRTRADE

FAIRTRADE

Przyktad

Przyktady zastosowan

Plakaty, stojaki reklamowe

Stojaki reklamowe, POS

Plakaty, POS, bukiety

Duze opakowania, kartony 1 litr

Opakowania i etykiety

Paczka herbaty 20-50 torebek

Etykiety na butelki 750 mL

Etykiety i przywieszki

A6: 15 mm

A7:13 mm

FAIRTRADE

Maks. szeroko$¢ znaku

(Szeroko$¢)

66 mm

46 mm

33 mm

21 mm

17 mm

15 mm

13 mm

T mm

A8: 11 mm Min: 7mm
&

FAIRTRADE

Min. szerokos$¢ znaku

(Szeroko$¢)

60 mm

42 mm

31 mm

19 mm

15 mm

13 mm

TTmm

7mm
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A4

297 mm x 210 mm

FAIRTRADE Mark Guidelines

A5

210 mm x 148 mm

A6

148 mm x 105 mm

A7

105 mm x 74 mm

A8

74 mm x 52 mm

© Fairtrade International 2026
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CZESC DRUGA
WYTYCZNE




FAIRTRADE Mark Guidelines

© Fairtrade International 2026

Czesc druga

2.1 KLUCZOWE
ELEMENTY
OPAKOWANIA

W tej sekcji przedstawiamy ogolne
informacje o tym, jaki gdzie

umieszczaé znak FAIRTRADE na
opakowaniu. Nastepne sekcje
dotycza opakowan okreslonych
typow produktow.



KLUCZOWE ELEMENTY NA
OPAKOWANIU

Znak FAIRTRADE na opakowaniu nalezy umieszczaé Przéd opakowania
tak, by konsumenci mieli jasno$¢ co do roli tego znaku
w relacji do marki produktu.

Na nastepnych stronach przedstawiono zasady,
ktérych trzeba przestrzegac, stosujgc znak i nazwe
Fairtrade na opakowaniach produktéw.

Znak FAIRTRADE musi zosta¢ umieszczony
z przodu opakowania i byé wyraznie widoczny
dla konsumentéw w punkcie sprzedazy.

Tekst o Fairtrade mozna umiesci¢ obok znaku,
z tytu lub z boku opakowania.

Elementy na opakowaniu SUB-BRANI

0 Marka (obowigzkowo) PRODUCT DESCRI
e Marka zalezna (submarka) (opcjonalnie)

e Nazwa produktu (obowigzkowo)
Opis produktu (opcjonalnie). Stowo ,Fairtrade”
jest dozwolone tylko wtedy, gdy sktadniki sg
fizycznie identyfikowalne*

o Znak FAIRTRADE (obowigzkowo)

Tekst o Fairtrade z adresem strony internetowej
(obowigzkowo).

a Tekst opcjonalny o Fairtrade FAIRTRADE

* Dla produktéw ztozonych i sktadnikéw sprzedawanych na
podstawie bilansu masy - zobacz kolejng strone.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Tyt opakowania

Tekst opcjonalny o Fairtrade

Tekst o Fairtrade, aktualny i odpowiedn
przynajmniejw jednym jezyku plus
adres URL
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KLUCZOWE ELEMENTY NA
OPAKOWANIU

Te same zasady obowigzujg w przypadku wers;ji
znaku FAIRTRADE ze strzatkg podpowiadajgcg
konsumentom, by poszuka¢ dodatkowych informacji
o znaku i sktadnikach Fairtrade z tytu opakowania.

Znak FAIRTRADE musi zosta¢ umieszczony z przodu
produktu, wyraznie widoczny dla konsumentéw
w punkcie sprzedazy.

Tekst o Fairtrade mozna umiesci¢ obok znaku lub
z tytu badz z boku opakowania.

Elementy na opakowaniu
o Marka (obowigzkowo)

e Marka zalezna (opcjonalnie)

e Nazwa produktu (obowigzkowo)
Opis produktu (opcjonalnie). Stowo ,Fairtrade”
jest dozwolone tylko wtedy, gdy sktadniki sg
fizycznie identyfikowalne*

(©) znak FAIRTRADE (obowiazkowo)

Tekst o Fairtrade z adresem strony internetowej
(obowigzkowo)

o Strzatka znaku (obowigzkowo)

e Opcjonalny tekst o Fairtrade

Jesli umieszczenie strzatki bedgcej czescig znaku FAIRTRADE

nie jest mozliwe, dozwolona jest ,zwykta" strzatka lub tréjkat

wskazujgcy na tekst o Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Przéd opakowania

Tyt opakowania

Fairtrade claim, aktualny
iedni dla produktu
najmniej jednym jezyku
adres URL Fairtrade
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Przeglad elementow
opakowania

Tabela po prawej przedstawia podsumowanie
wszystkich elementéw, ktére trzeba uwzglednic,
projektujgc opakowanie produktu.

Elementy obowigzkowe
Znak FAIRTRADE musi by¢ umieszczony z przodu

opakowania, na ktérym widnieje réwniez nazwa marki.

Sktadniki Fairtrade i tekst o Fairtrade muszg pojawic
sie na tej stronie opakowania, na ktérej znajduja

sie informacje o sktadnikach. Tekst o Fairtrade

musi by¢ umieszczony na kazdym opakowanym
produkcie konsumpcyjnym z certyfikatem Fairtrade.
Obowigzkowe jest takze podanie w tym tekscie
adresu strony internetowej Fairtrade.

W przypadku niektérych produktéw i rynkdéw
obowigzkowe jest podanie kodu referencyjnego
NFO lub identyfikatora FLO producenta (FLO ID)

- 0 szczegbty prosimy pytac krajowa organizacje
Fairtrade lub Fairtrade International.

Np. w Wielkiej Brytanii kod referencyjny
przyznawany przez organizacje krajowa - ,kod
FFL" - jest obowigzkowy, jesli licencjobiorca nie jest
wtascicielem marki.

Zatwierdzenie projektu graficznego

Projekt graficzny opakowania musi zostac
zatwierdzony przez Fairtrade jako czes¢ projektu
opakowania i procesu produkcji. Dane kontaktowe

w sprawie zatwierdzenia projektu graficznego - zob.
ostatnia strona niniejszych wytycznych.

Uwaga: Nie mozna rozpoczg¢ produkcji opakowan
przed zarejestrowaniem produktu w odpowiedniej
organizacji licencjonujgcej i zatwierdzeniem
opakowania.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Element Widocznydla Niewidocznydla
konsumenta konsumenta
azwa marki owigzkowa Str. 26 owigzkowa
N k Obowigzk Obowiazk
Znak FAIRTRADE Obowigzkowy Str. 26 Obowigzkowy
H ich Tylko wtedy, gdy sktadniki Tylko wtedy, gdy sktadniki
Fairtrade w L Fairtrade sg fizycznie Str.26,27,32 | Fairtrade sg fizycznie
produktu identyfikowalne identyfikowalne
azwa icenc.o ior rzydatna wskazdéwka Str. 26 owigzkowa
N I jobiorcy | Przyd kaz6wk Obowigzk
Przydatna wskazdéwka
Identyfikator (obowiazkowy .
C Str. 33,37 Obowigzkowy
producenta (FLO |D) w przypadku Swiezych
owocow)
Kod referency]ny Obowigzkowy na Tekst z leweji | Obowigzkowy na
niektérych rynkach nastr. 85 niektérych rynkach
NFO ychry ychry
L] L] »
I'Is.ta skfadnikow Obowigzkowa Str. 57 Przydatna wskazdwka
Fairtrade
Tekst o Fairtrade 82%2?;;&\’;)\/ Str. 55-62 Przydatna wskazéwka
Sttona internetowa Obowigzkowa Str. 55-62 Obowigzkowa
Fairtrade
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Hierarchia marki

Znak FAIRTRADE mozna umiesci¢ na opakowaniu
produktu, tylko jesli na opakowaniu widnieje réwniez
marka i nazwa produktu. Nalezy zawsze zachowac
wyrazng hierarchie miedzy znakiem FAIRTRADE

a marka. Znaku nie wolno umieszczac w sposéb, ktéry
moze by¢ btednie interpretowany jako nalezgcy do
jakiejkolwiek firmy lub organizacji innej niz Fairtrade
Internationali jej organizacje cztonkowskie.

Nazwa marki zawsze powinna dominowac lub
przynajmniej by¢ bardziej wyeksponowana niz

znak FAIRTRADE, ktéry najlepiej umiesci¢ na

samym dole opakowania, daleko od marki. Te

dwa oznakowania muszg by¢ od siebie wyraznie
oddzielone. Niedozwolone jest uzywanie nazwy
Fairtrade lub krajowej organizacji Fairtrade jako czesci
nazwy marki produktu. Znaku FAIRTRADE nigdy nie
wolno umieszczac na nieoznakowanych marka
produktach detalicznych.

Ktérego znaku uzyc¢

« Znak FAIRTRADE bez strzatki — produkty
jednosktadnikowe z fizyczng identyfikowalnoscia.

« Znak FAIRTRADE ze strzatka - produkty
jednosktadnikowe wprowadzane do obrotu na
zasadach bilansu masy.

« Znak FAIRTRADE ze strzatka - produkty
wielosktadnikowe, bez wzgledu na fizyczng
identyfikowalnos¢ czy bilans masy (zob. str. 8).

Kolory marki

Kiedy kolory marki lub gtéwne kolory opakowania

sg podobne do koloréw znaku FAIRTRADE, nie wolnho
stosowac znaku w petnej wersji kolorowej, a zamiast
tego nalezy uzy¢ wersji czarno-biatej. Doktadne kolory
znaku FAIRTRADE ($wieza zieleri Fairtrade i btekit
Fairtrade) nie mogg by¢ wtaczone w oznakowanie
marki ani marki zaleznej (submarki), ani uzyte jako
gtéwny kolor opakowania (strona 13).

BRAND

PRODUCT TITLE

01 Prawidtowe uzycie

Znak musi by¢ umieszczony z przodu
opakowania i by¢ wyraznie wizualnie
oddzielony od marki.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

EXIRTRADE |

BRAND

PRODUCT TITLE

02 Hierarchia
Znak nie moze by¢ wiekszy ani
bardziej wyeksponowany niz marka

lub identyfikacja wizualna produktu.

s

ORANGE
JUICE

N o )

yAiRTRADE ‘D

03 Produkty niemarkowe
Znaku nie wolno umieszczac
na produktach detalicznych
nieoznakowanych marka.
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Przod opakowania

Znak FAIRTRADE zawsze musi by¢ umieszczony na
przodzie opakowania i widoczny dla konsumentéw,
kiedy patrza na produkt z przodu. Przy umieszczaniu
znaku na opakowaniu obowigzkowe jest
przestrzeganie zasad hierarchii marki.

Znak FAIRTRADE musi by¢ mniej wyeksponowany
niz marka i umieszczony z dala od niej. Powinien
znajdowac sie w lewym lub prawym dolnym rogu
opakowania, ale moze by¢ takze wycentrowany
w poziomie u dotu opakowania.

Uwaga

Jesli produkt ma by¢ ustawiony na pétce lub
ladzie w ekspozytorze, nalezy to uwzgledni¢ przy
umieszczaniu znaku FAIRTRADE. Jesli znak jest
zastoniety przez ekspozytor, trzeba go przesunac
w inne miejsce na opakowaniu albo umiescic¢
dodatkowy znak na ekspozytorze. Zob. strona 32.

Tyt opakowania

W sytuacji, gdy znak FAIRTRADE znajduje sie z przodu
opakowania, dodatkowy znak FAIRTRADE mozna
umiescic z tytu opakowania, obok tekstu o Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines

PRODUCT TITLE

FAIRTRADE D

01 Umiejscowienie znaku

Znak najlepiej umiesci¢ na dole:

w prawym lub lewym dolnym rogu,
lub wycentrowany w poziomie.

© Fairtrade International 2026

BRAND

PRODUCT TITLE

02 Opakowania cylindryczne

Na przedmiotach okragtych lub
cylindrycznych dozwolone jest takie
przesuniecie znaku, by jego potowa
wychodzita poza linie wzroku, ale
co najmniej potowa znaku musi by¢
widoczna, patrzac na opakowanie

z przodu.

BRAND BRAND

PRODUCT PRODUCT
TITLE TITLE

FAIRTRADE

03 Kilka $cianek przednich

Na opakowaniach z wieloma
$ciankami (np. pudetkach), znak
nalezy umiesci¢ z kazdej strony
opakowania, ktérg mozna uwazac
za jego przdd, przestrzegajgc zasad
dotyczgcych rozmiaréw (strona 22).
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Aby zapewnic czytelnos$¢ znaku FAIRTRADE,

nalezy starannie rozwazy¢ jego umiejscowienie

na opakowaniu. Przede wszystkim, musi zostac
zachowana hierarchia marki. Znaku FAIRTRADE

nie nalezy drukowac zbyt blisko obszaru, ktéry
bedzie zszywany, pieczetowany lub ciety. Jesli inne
umiejscowienie nie jest mozliwe, znak mozna tam
umiesci¢, pod warunkiem, ze bedzie dobrze widoczny
w punkcie sprzedazy i nie zostanie znieksztatcony,
pognieciony lub pomarszczony.

Odlegtos¢ od krawedzi opakowania
Umieszczajgc znak na opakowaniu, nalezy zawsze
zachowa¢ minimum 5 mm odstepu od krawedzi
opakowania (A), zamknieé¢, szwdw lub linii zatamania.
Takie rozwigzanie jest konieczne, poniewaz chroni
przed potencjalnymi btedami w procesie produkcji.
Minimalna wolna przestrzer (1/2 X) dotyczy
pozostatych bokéw znaku (B) - zob. strona 12.

Symbol znaku towarowego
Wszystkie wersje znaku majg symbol
zarejestrowanego znaku towarowego @,
ktérego nie wolno przesuwac ani usuwac.

FAIRTRADE Mark Guidelines

BRAND

PRODUCT TITLE

© Fairtrade International 2026
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Nazwa i opis produktu

Opcjonalnie mozna uzywac terminu Fairtrade w nazwie lub opisie produktu,
o ile nie jest stosowany jako marka lub submarka i tylko wtedy, gdy sktadniki
zostaty sprzedane przy uzyciu fizycznej identyfikowalnosci. Niedozwolone
jest stosowanie nazwy NFO, np. ,Max Havelaar", jako czesci nazwy produktu.

Produkt jednosktadnikowy

Produkty wytworzone z tylko jednego sktadnika, ktéry jest sktadnikiem
Fairtrade, np. kawa.

Nazwa: kawa Fairtrade

Produkt ztozony z fizycznie identyfikowalnymi sktadnikami
Fairtrade

Certyfikowane produkty wielosktadnikowe wytworzone wytgcznie ze
sktadnikéw Fairtrade zgodnie ze Standardami Fairtrade, np. czekolada
(wyprodukowana z kakao Fairtrade, cukru Fairtrade i innych odpowiednich
sktadnikéw).

Nazwa: czekolada Fairtrade

Produkt ztozony z wybranymi fizycznie identyfikowalnymi
sktadnikami Fairtrade

Produkty ze sktadnikami Fairtrade i sktadnikami niepochodzgcymi

z Fairtrade, np. ciasto czekoladowe. Terminu Fairtrade w nazwie lub opisie
produktu mozna uzy¢ tylko do wskazania istotnych lub charakterystycznych
sktadnikéw Fairtrade.

Nazwa: ciasto z kakao i cukrem Fairtrade

Nazewnictwo produktéw dla sktadnikéw bilansu masy

Gdy kakao, cukier, herbata i/lub soki owocowe sa sprzedawane

z wykorzystaniem bilansu mas, w ich nazwie nie wolno uzywacé stowa
JFairtrade”.

Teksty o identyfikowalnosci surowcéw

Twierdzenia dotyczgce pochodzenia sktadnikéw mozna podac tylko wtedy,
gdy zostaty one sprzedane przy uzyciu fizycznej identyfikowalnosci.

Nie wolno opierac twierdzen dotyczgcych pochodzenia kakao i cukru

na certyfikacie Fairtrade, jesli sg wprowadzone do obrotu na zasadzie
grupowego bilansu masy, co oznacza, ze certyfikowane kakao i/lub cukier
mogag nie znajdowac sie w opakowaniu produktu.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Jednosktadnikowy produkt
Fairtrade

Dopuszczalne nazwy produktow:
- Banany Fairtrade

+ Wino Fairtrade

- Kawa palona Fairtrade

- Herbata czarna cejloriska Fairtrade *

Niedopuszczalne nazwy produktow:
Uzycie terminu Fairtrade nie jest dozwolone,
jesli czesScig nazwy jest marka lub marka zalezna
(submarka):

X Cabernet Sauvignon (nazwa marki) Fairtrade

X Kawa Max Havelaar

Uzycie terminu Fairtrade nie jest dozwolone, gdy
wymieniony/e sktadnik/sktadniki wprowadzono
do obrotu z wykorzystaniem bilansu masy:

x Ciasteczka z kakao Fairtrade
X Ptatki zboZzowe z kakao Fairtrade
X Herbata Fairtrade

x Sok pomaranczowy Fairtrade

*Tylko wtedy, gdy herbata zostata sprzedana
z wykorzystaniem fizycznej identyfikowalnosci

Produkt ztozony ze sktadnikami Fairtrade

Dopuszczalne nazwy produktéw:

- Kawa cappuccino Fairtrade

- Cappuccino z kawa Fairtrade

+ Rum z cukrem Fairtrade *

+ Muffin z kakao, cukrem i bananami Fairtrade*
+ Napdj z czekolada Fairtrade *

Niedopuszczalne nazwy produktow:
Uzycie terminu Fairtrade jest niedozwolone, jesli nie
jest jasne, ktéry sktadnik ma certyfikat Fairtrade:

x Cappuccino Fairtrade
x [nazwa napoju alk.] Fairtrade

X Muffin Fairtrade z czekolada

Wyjatek:

Jesli jedynym ze sktadnikéw rumu jest 100%
cukier trzcinowy Fairtrade lub jego pochodne,
wowczas produkt moze by¢ nazwany rumem
Fairtrade, pod warunkiem, ze cukier jest fizycznie
identyfikowalny.

* Tylko wtedy, gdy sktadniki zostaty sprzedane
przy uzyciu fizycznej identyfikowalnosci
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Opakowania zbiorcze w detalu

Znak FAIRTRADE musi zosta¢ umieszczony na
wszystkich eskpozytorach pétkowych, opakowaniach
zbiorczych umieszczanych na ladzie oraz na kartonach
zawierajgcych luzem produkty z certyfikatem
Fairtrade do sprzedazy bezposredniej. Mozna go
jednak stosowac tylko wtedy, jesli wszystkie sztuki

lub opakowania produktu w danym opakowaniu
zbiorczym maija certyfikat Fairtrade.

Ekspozytory potkowe i na lade

Kiedy znak FAIRTRADE jest umieszczony na ekspo-
zytorze, ekspozytor musi by¢ oznakowany tg samg
markg i nazwag lub opisem co pojedynczy produkt.

Znak nie musi by¢ wydrukowany na eskpozytorze,
jesli widoczny jest co najmniej jeden znak FAIRTRADE
na produkcie umieszczonym w ekspozytorze.

Wiecej informacji — zob. sekcja dotyczgca punktéw
sprzedazy na stronie 64.

Kartony z produktami luzem

Wszystkie kartony lub pojemniki uzywane do sprze-
dazy produktéw bezposrednio konsumentom muszg
by¢ oznakowane nazwg marki i znakiem FAIRTRADE.
Zalecane jest takze, by znalazty sie na nich nazwa lub
opis produktu, FLO ID lub kod referencyjny NFO oraz
nazwa licencjobiorcy i kraj pochodzenia (na niektérych
rynkach kod referencyjny NFO jest obowigzkowy).

Niektdre tancuchy dostaw wymagajg takze wymienie-
nia co najmniej 3 numerdw FLO ID: firmy pakujgcej oraz
podmiotéw znajdujgcych sie jeden poziom nizej i jeden
poziom wyzej w tanicuchu dostaw. Te informacje mo-
zesz uzyskac od krajowej organizacji licencjonujgcej
lub od FLOCERT. Te same wymagania obowigzuja, kie-
dy znak FAIRTRADE znajduje sie na samym produkcie.
Dotyczy to m.in. kartonéw dostawczych uzywanych
takze w sprzedazy detalicznej, np. banandéw. Znaku
FAIRTRADE nie wolno uzywad, jesli nie wszystkie pro-
dukty maja certyfikat Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines

BRAND NAME

BRAND BRAND BRAND
COOKIES COOKIES COOKIES

COOKIES

D For more information visit info.fairtrade.net/sourcing

MUESL
"y

MUESLI

For more information visit info.fairtrade.net/sourcing

02

01 Ekspozytory 02 Ekspozytory

Jesli znak FAIRTRADE na Jesli przynajmniej jeden znak
opakowaniu produktu FAIRTRADE na produkcie

jest zastoniety przez
ekspozytor, znak, marka

i nazwa/opis produktu
muszg by¢ wydrukowane
na ekspozytorze.

w ekspozytorze jest widoczny,
nie trzeba drukowac znaku

na samym ekspozytorze.

W tym przyktadzie ekspozytor
zastania nazwe marki.

© Fairtrade International 2026
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03

)
04

03 Pojemniki z produktami
sprzedawanymi luzem
Wszystkie kartony lub pojemniki
uzywane do sprzedazy luzem
produktéw z certyfikatem
Fairtrade bezposrednio

PRODUCT TITLE

Country of origin
FLO ID 12345
NFO Reference code 12345

BRAND

PRODUCT TITLE

CountrNgf gfigin
FLO ID 19845 .
NFO Rgferenge code 12345

04 Produkty z certyfikatem
oraz bez certyfikatu

Uzycie znaku jest zabronione, jesli
nie wszystkie produkty w danym
pojemniku majg certyfikat
Fairtrade.

konsumentom muszg mie¢ znak

FAIRTRADE.



Opakowania zbiorcze i dostawa

Wszystkie kartony i pojemniki uzywane do

transportu produktéw z certyfikatem Fairtrade, B
ktére zostang wykorzystane do sprzedazy

detalicznej, muszg by¢ oznakowane nastepujgcymi

elementami: nazwa marki lub wtasciciela produktu,

znak FAIRTRADE oraz nazwa lub opis produktu.

Zalecane: tekst i URL Fairtrade. Powyzsze elementy

mogg by¢ wydrukowane bezposrednio na kartonie

lub na etykietach naklejanych na karton.

01 Opakowanie
zbiorcze

Opakowanie, ktérego
mozna uzy¢ do transportu,

Na niektérych rynkach wymagana jest nazwa
licencjobiorcy lub kod referencyjny organizacji
Fairtrade - prosimy o kontakt, jesli oferujecie

Panstwo produkty na rynki zagraniczne. ale takze do sprzedazy
W niektérych taricuchach dostaw moze byé skierowanej bezposrednio

. . L, do konsumentéw, np. ———»
wymagany kod FLO ID, wiec prosimy upewnic sie, Kartony.z wWinemi powinny j — :
czy karton transportowy lub etykiety na nim sg by¢ opatrzone kc;lorowym info.fartrade netsourcing
zgodne z wymaganiami FLOCERT. znakiem FAIRTRADE : -
Wyijatki

Uzycie monochromatycznego znaku w kolorze
czarnym na kartonach (pojemnikach)
wykorzystywanych do sprzedazy produktéw
bezposrednio konsumentom jest dopuszczalne tylko

wtedy, gdy znak zostanie wydrukowany na jasnym BRAND UR PRUDUGT UWNER
lub neutralnym tle, zob. s. 17.

Do zakomunikowania, ze kartony transportowe PRUDUGT TITI.E UR DESCRIPTDR

zawierajg produkty z certyfikatem, mozna uzy¢
oznaczenia tekstowego zamiast drukowanego
znaku, np. ,100% kawy Fairtrade” czy ,Banany
z certyfikatem Fairtrade”.

FLO ID Importer
FLO ID Exporter

q‘ FLO ID Producer
\ Fairtrade certified
FAIRTRADE

[product name]

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

RAND NAME

PRODUCT TITLE
OR DESCRIPTOR

BRAND OR PR

PRODUCT TITLE

— -

WNER
IPTOR

02 Karton dostawczy
Uzycie czarnego znaku na
kartonach wykorzystywanych
do sprzedazy produktéw
bezposrednio konsumentom
jest dopuszczalne tylko
wtedy, gdy znak zostanie
wydrukowany na jasnym lub
neutralnym tle.
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Zatwierdzenie projektu

graficznego

Przed wydrukowaniem lub publiczng dystrybucjg
opakowan ze znakiem FAIRTRADE trzeba uzyskac
pisemng zgode krajowej organizacji Fairtrade lub
Fairtrade International.

Dla wiekszosci rynkéw zatwierdzanie opakowan jest
czescig przeptywu pracy w systemie Connect.

Prosimy doktadnie sprawdzi¢ projekt graficzny
przed przedtozeniem go do zatwierdzenia, aby do
minimum ograniczy¢ ewentualnos$¢ sktadania go
ponownie (btedy op6znig caty proces). Niniejsze
wytyczne mozna stosowac do wiekszoSci rodzajow
opakowan, nie obejmujg jednak wszystkiego.

Jesli potrzebne sg dodatkowe wyjasnienia ktérejs

z przedstawionych tu kwestii lub dalsze porady,
prosimy o kontakt (dane kontaktowe znajdujg sie
na ostatniej stronie).

FAIRTRADE Mark Guidelines

Opakowania produktow - lista kontrolna

O

Na produktach z ekspozycji oraz przeznaczonych do sprzedazy musi widnie¢ znak FAIRTRADE. Zalecana jest
petna wersja barwna znaku; s. 13.

Znak musi by¢ umieszczony z przodu opakowania lub produktu i musi by¢ widoczny dla konsumenta.
Preferowane jest umieszczenie znaku w lewym lub prawym dolnym rogu lub blisko dolnej krawedzi z lewej
lub prawej strony; s. 25i 26.

Znak zawsze nalezy umiescic tak, by nie byto watpliwosci, ze jest to niezalezny znak certyfikacji produktu.
Nie moze by¢ mylony z nazwa marki ani jej identyfikacjg wizualng. Musi by¢ mniej wyeksponowany niz marka
i umieszczony z dala od niej; s. 25 26.

Zastosowany znak musi mie¢ wielko$¢ proporcjonalng do rozmiaréw opakowania oraz innych elementéw
projektu; s.21i 22.

Oproécz powyzszych elementdw, zalecane jest takze umieszczenie na opakowaniu nazwy i opisu produktu,
nazwy wtasciciela produktu (np. licencjobiorcy) oraz kodu FLO ID producenta lub kodu referencyjnego NFO.
Na niektérych rynkach kod referencyjny jest obowigzkowy, a wyjatki, w ktérych obowigzuje kod FLO ID, sg
wymienione na odpowiednich stronach.

Na kazdym opakowanym produkcie konsumpcyjnym z certyfikatem Fairtrade musi znaleZ¢ sie tekst o Fairtrade;
s.25i 26.

Pamietaj, nie mozna przerabiac znaku FAIRTRADE, nie wolno dodawac do niego ani usuwac z niego zadnych
elementoéw.

W sprawie zatwierdzenia projektu graficznego skontaktuj sie najpierw z lokalng organizacja Fairtrade lub
z Fairtrade International pod adresem license@fairtrade.net w przypadku krajéw bez NFQ. Ostateczne
zatwierdzanie projektéw graficznych opakowan produktéw poprzez system o nazwie Connect jest
odpowiedzialnoscig krajowych organizacji Fairtrade (NFO lub FMO) lub Fairtrade International.

© Fairtrade International 2026 35



Czescdruga

2.2WYMAGANIA
SZCZEGOLOWE

Ta sekcja obejmuje uzycie znaku
FAIRTRADE na produktach
zywnosciowych i napojach.
Oddzielna sekcja dotyczy
produktow niespozywczych:
kwiatow, roslin oraz pitek.




Zywnosé i napoje - owoce i warzywa sprzedawane luzem

Warzywa i owoce sprzedawane luzem lub po kilka
sztuk tego samego rodzaju, muszg by¢ oznakowane
indywidualnie znakiem FAIRTRADE. Jesli kilka sztuk
danego owocu jest sprzedawanych jako zestaw,

np. kis¢ banandw, na kazdym takim zestawie musi
sie znalez¢ co najmniej jedna naklejka ze znakiem.
Naklejki nie wolno uzywac do zadnych innych celéw.
Zobacz takze nastepng strone.

Naklejki bez marki

Naklejki mogg miec ksztatt zaokraglonego prostokata
lub owalu, o ile sam znak FAIRTRADE pozostanie
niezmieniony. Nie mozna ich wykorzystywac do
zadnego innego celu.

Informacje obowigzkowe

e Znak FAIRTRADE

e Numer FLO-ID organizacji producenckiej *

e Numer FLO-ID podmiotu handlowego na niektérych
rynkach *

Wyglad i rozmiar znaku

Znak FAIRTRADE musi by¢ odtworzony doktadnie

i wyraznie z zastosowaniem wtasciwych koloréw
(zob. strona 13). Nalezy korzystac wytgcznie z plikéw
dostarczonych przez Fairtrade i nic w nich nie
zmieniac. Szerokos$¢ znaku musi wynosi¢ nie mniej niz
7 mm i nie wiecej niz 11 mm, mierzgc od jednej czarnej
krawedzi do drugiej. Stowa FAIRTRADE oraz MAX
HAVELAAR (w stosownych przypadkach) muszg by¢
czytelne.

Zastosowanie

Organizacje producenckie mogg stosowac naklejki
tylko do sprzedazy produktéw Fairtrade i w imieniu
licencjobiorcy (zob. Standardy Fairtrade).

* W stosownych przypadkach mozna zastosowac nadruk

FAIRTRADE Mark Guidelines

FAIRTRADE

01 Rozmiar

W zaleznoSci od wielkosci
naklejki znak musi mie¢
szeroko$¢ X (od 7mm

do 11 mm), mierzong od
jednej czarnej krawedzi do
drugiej.

FAIRTRADE

" FLO-ID 12345

03 Przyktadowe naklejki
Przyktadowe naklejki Fairtrade
i Fairtrade Max Havelaar z
nazwami krajéw w jednym

i dwéch wierszach, na
zaokraglonym prostokacie.

© Fairtrade International 2026

At least12% of X OF ORIGI

At least12% of X =

DOMINICAN
- - REPUBLIC _ _

FAIRTRADE

MAX HAVELAAR

~ FLO-ID'56789™ ~

Czcionka: Arial lub Arial Narrow,
w zaleznosci od dtugosci
nazwy kraju. Wielko$¢ czcionki
mozna dopasowac do miejsca
na naklejce. Czcionka musi

by¢ w kolorze czarnym lub
ciemnym odcieniu szarosci.

COUNTRY 02 Wyjatek

- Tylko dla naklejek na owoce:
miedzy znakiem a tekstem
nalezy pozostawic wolng
przestrzer wynoszaca co
FAIRTRADE najmniej 12% szerokosci znaku

- FLOID G5 ~ |- (mierzonej od jednej czarnej
krawedzi do drugiej).

Przyktadowy uktad
Naklejka o rozmiarach
28,4 mm x 19 mm tylko

na potrzeby ilustracji.
Szablony naklejek posiada
krajowa organizacja
Fairtrade.

DOMINICAN

REPUBLIC PANAMA

04 Przyktadowe naklejki
Przyktadowe owalne naklejki
Fairtrade i Fairtrade Max
Havelaar z nazwami krajow
w jednym wierszu i w dwéch.
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Zywnosé i napoje - owoce i warzywa sprzedawane luzem

Naklejki na banany

Na tych naklejkach moze pojawi¢ sie nazwa marki,
ale nie jest to wymagane. Idealnym ksztattem dla
naklejek nieoznakowanych marka jest zaokraglony
prostokat. Projekt graficzny tych naklejek dostarcza
lokalna organizacja Fairtrade.

Na kazdej kiSci bananéw musi znaleZ¢ sie co najmniej
jedna taka naklejka. Naklejek nie wolno stosowac

w zadnym innym celu. Na jednej kiSci mozna umiescic¢
kilka naklejek, ale nie wiecej niz 3, z wyjatkiem
sytuacji, kiedy kiS¢ jest spieta tasmg, zobacz przyktad
w prawym dolnym rogu.

Jesli stosowane jest opakowanie foliowe typu
flowpack lub inne, nalezy zapoznac sie z informacjami
na stronie 40.

Informacje obowigzkowe

e Znak FAIRTRADE

e Numer FLO-ID organizacji producenckiej *

e Numer FLO-ID podmiotu handlowego na niektérych
rynkach *

Wyglad i rozmiar znaku

Znak musi by¢ doktadnie i wyraznie odwzorowany
przy uzyciu prawidtowych odniesien kolorystycznych
(patrz strona 13). Nalezy uzywac wytgcznie plikdw
dostarczonych przez Fairtrade, bez jakichkolwiek
zmian. Szeroko$¢ znaku nie moze by¢ mniejsza

niz 7 mm i wieksza niz 11 mm, mierzona od czarne;j
krawedzi do czarnej krawedzi. Stowa FAIRTRADE i
MAX HAVELAAR muszg by¢ czytelne.

Zastosowanie

Organizacje producentéw mogg naklejac naklejki
tylko w przypadku sprzedazy na warunkach Fairtrade
i w imieniu licencjobiorcy (patrz Standard Fairtrade).

* W stosownych przypadkach mozna zastosowac nadruk.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Naklejki bez marki
Przyktad naklejek bez marki
umieszczonych na bananach.
Preferowany ksztatt naklejki
na banany to zaokrgglony
prostokat.

Kiscie bananéw spiete tasma
Zastosowanie tasmy do spinania kisci banandéw
moze zmniejszy¢ zuzycie plastikowych torebek
i jest dozwolone. Znak i tekst o Fairtrade, FLO ID
oraz kod stosowany przez organizacje krajowe
(jesli wymagany) musza by¢ umieszone razem
na tasmie w czytelnym rozmiarze oraz musza
by¢ wyraznie widoczne na poétce.

Jesli sklep pozwala na odrywanie pojedynczych
banandw ze spietej tasma kisci, zaleca sie
umiesci¢ na kazdym bananie naklejke ze
znakiem FAIRTRADE, krajem pochodzenia

i numerem FLO ID, tak by przy kasie zostat
zidentyfikowany wtasciwy produkt.
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Zywnosé i napoje - owoce i warzywa sprzedawane luzem

Naklejka z nazwa marki

Naklejki mogg miec ksztatt zaokrgglonego prosto-
kata lub owalu (znak FAIRTRADE musi pozostac bez
zmian). Jesli kilka sztuk danego owocu jest sprzeda-
wanych jako jednostka, np. kis¢ bananéw, na kazdej
takiej jednostce musi sie znalez¢ co najmniej jedna
naklejka ze znakiem (zob. poprzednia strona). Wzér
tych naklejek nie moze by¢ stosowany w zadnym
innym celu. Informacje o naklejkach z markg umiesz-
czanych na opakowaniach foliowych typu flowpack
lub na innych formach opakowan - zob. s. 43.

Informacje obowigzkowe

e Nazwa marki (nie producenta)

Oddzielajgcy element graficzny, np. linia

Znak FAIRTRADE

Numer FLO-ID organizacji producenckiej *

Numer FLO-ID podmiotu handlowego na niektérych
rynkach *

Zalecane: Nazwa produktu

Znak i rozmiar

Znak FAIRTRADE musi by¢ wydrukowany doktadnie

i wyraznie, z zastosowaniem oryginalnych koloréw
(patrz strona 13). Nalezy korzysta¢ wytgcznie z plikw
dostarczonych przez Fairtrade i nic w nich nie
zmieniaé. Szeroko$¢ znaku musi wynosié nie mniej

niz 7 mm i nie wiecej niz 11 mm, mierzgc od jednej
czarnej krawedzi do drugiej. Stowa FAIRTRADE oraz
MAX HAVELAAR (w stosownych przypadkach) musza
by¢ czytelne.

Zastosowanie

Organizacje producenckie moga stosowac

naklejki w imieniu licencjobiorcy tylko do owocéw
przeznaczonych na sprzedaz na warunkach Fairtrade
(zob. Standardy Fairtrade).

* W stosownych przypadkach mozna zastosowac nadruk.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Co najmniej 12% X

Co najmniej 12% X

FAIRTRADE

01 Rozmiar

W zaleznosci od wielkosci
naklejki znak musi mie¢
szeroko$¢ X (od 7mm

do 11 mm), mierzong od
jednej czarnej krawedzi do
drugiej.

BRAND

Product title

BRAND

Product title

COUNTRY .| _ _ _ ECUADOR _ _ _
OF ORIGIN 1. i abaeegegiing i

FAIRTRADE

MAX HAVELAAR

B N < W 3 21 2/l i Nl [D0T234 " /7 T 7

03 Przyktadowe naklejki Kraj i numer FLO ID mozna zapisac

Przyktad naklejek z nazwa czcionka Arial lub Arial Narrow,

marki (Fairtrade oraz Max w zaleznosci od dtugosci nazwy

Havelaar) kraju. Wielko$¢ czcionki mozna
dopasowac do miejsca na naklejce.
Czcionka musi by¢ w kolorze
czarnym lub ciemnym odcieniu
szarosci.

FAIRTRADE

© Fairtrade International 2026

BRAND

Product title

02 Wyjatek
Tylko dla naklejek na owoce:
miedzy znakiem a tekstem
. zostaw wolng przestrzen
& N wWynoszaca co najmniej 12%

COUNTRY
OF ORIGIN

szerokosci znaku (mierzonej
od jednej czarnej krawedzi do

FAIRTRADE R druglej)

Przyktadowy uktad
naklejki z nazwa marki
(tylko do zilustrowania).
Szablony naklejek moze
dostarczyc¢ krajowa
organizacja Fairtrade.

Naklejki z nazwa marki
Przyktad naklejek z marka na
owocach.

oy
OF ORIGIN
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Zywnosé i napoje - owoce i warzywa drobne lub o nieréwnej powierzchni

Owoce i warzywa z certyfikatem Fairtrade, zbyt mate
lub majace zbyt nieréwng powierzchnie, by mozna
byto oznakowac je indywidualnie (np. winogrona

lub liczi) muszg by¢ wystawiane na sprzedaz

w pojemniku, tubiance lub woreczku. Te o nieréwne;j
powierzchni, np. ananasy, muszg by¢ oznakowane
metka wiszacg (przywieszka) lub naktadang
(,kotnierzykiem"). Obowigzujg wytyczne dotyczace
opakowar zbiorczych (zob. s. 32 33).

02 Metka wiszgca lub
naktadka

Owoce lub warzywa

o nieréwnej powierzchni (np.
ananasy) majg metke wiszaca
(przywieszke) lub naktadang
(,kotnierzyk").

BRAND BRAND

Product title Product title

Informacje obowigzkowe

e Nazwa marki lub wtasciciela produktu ’!x N
e Znak FAIRTRADE ™ COUNTRY OF ORIGIN

. . L ea??® COUNTRY OF ORIGIN
e Tekst o Fairtrade (zob. s. 57) - mozna umiesci¢ ‘I’*" A * A % * *“ -

na odwrotnej stronie metki i Yy
e Numer FLO-ID podmiotu handlowego na A A Y \
i 23 * WGP pan 2 * O% FAIRTRADE S
niektérych rynkach * % o K ‘ 4 03 Pojemnik do ekspozycji FLOID 12345
Zalecane: numer FLO-ID producenta* i nazwa m* . * . * . ““ . w* avt\’/?s:i;vcv;;?;\ﬁé?g\fvr:;te FLOID 12345
produktu. Mozna tez umiescic kod referencyjny NFO. - : r x T powierzchnie, by mozna byto
Na niektérych rynkach jest on obowigzkowy- NFO ® o® o ® ‘ * ‘ * oznakowac je indywidualnie,
udzieli odpowiednich informacji. LI B B D D muszg by¢ wystawiane na
. * % w0 ‘ # ‘ # sprzedaz w pojemniku, tubiance
Rozmiar znaku @ % % % % * = lub woreczku. Tekst o Fairtrade
Szeroko$¢ znaku mierzymy od jednej czarnej ® % & W ‘ * ‘ #* oraz numer FLO ID producenta
3 6.-q g 2 . . . mozna umiesciCc razem ze
kraw§d2| do drugiej, zob. tabela rozmiaréw na # & & ® & % W snakierm FAIRTRADE Lub na
stronie 22. Stowa FAIRTRADE oraz MAX HAVELAAR LA * #* odwrotnej stronie
. ® o & & & & '
(w stosownych przypadkach) musza by¢ czytelne. N ‘ : ‘ y
Wyglad znaku AR T S D D
Znak FAIRTRADE musi by¢ wydrukowany doktadnie D A * L o A A * ,‘
i wyraznie, z zastosowaniem wtasciwych koloréw ’ A BRAND NAME
(zob. s.13). Nalezy korzystaé wytacznie z plikéw e
dostarczonych przez Fairtrade i nic w nich nie 00U
zmieniac. 01 Inne informacje
. Na pojemniku ekspozycyjnym moga sie znalez¢ inne

ZaSto_SOV_Vame . , informacje, np. dotyczace produktu, kody kreskowe itd., TR
Organizacje producenckie mogg stosowac o ile sg wyraznie oddzielone od znaku FAIRTRADE.
naklejki w imieniu licencjobiorcy tylko do owocéw Na metkach wiszgcych i naktadanych takie informacje
przeznaczonych na sprzedaz (zob. Standardy mogg by¢ umieszczone tylko po drugiej stronie lub
Fairtrade). w $rodku, jesli uzyto metki sktadanej.

*\W stosownych przypadkach mozna zastosowac nadruk.
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Zywnosé i napoje - owoce i warzywa paczkowane

W przypadku paczkowanych warzyw i owocéw znak
FAIRTRADE musi pojawic sie na opakowaniu typu
flowpack/siatce, etykiecie opasujgcej, paczce, torebce
czy pudetku. Na kazdej jednostce sprzedazowej trzeba
umiesci¢ co najmniej jeden znak — w miejscu uznanym
za przdéd opakowania.

Informacje obowigzkowe

e Nazwa marki lub wtasciciela produktu

e Znak FAIRTRADE

e Tekst o Fairtrade (zob. s. 57)

e Numer FLO-ID podmiotu handLl. na niektérych rynkach*

Zalecane: numer FLO-ID producenta, kraj pochodzenia
i nazwa produktu. Mozna tez umiescic¢ kod referencyjny
NFO (obowigzkowy na niektérych rynkach).

Wyglad i rozmiar znaku

Zobacz poprzednig strone.

Owoce i warzywa pakowane/przepakowywane
Gdy owoce lub warzywa sg pakowane w przezroczyste
torby, opakowania typu flowpack lub podobne, muszg
one posiadac naklejki z numerem FLO-ID producenta,
wiec na nowym opakowaniu kod nie jest obowigzkowy.

Przezroczyste torby plastikowe

W przypadku drukowania bezposrednio na przezroczy-
stym podtozu, np. plastikowej torbie, musi zosta¢ wydru-
kowana takze biata obwédka znaku — zob. s. 11 14.

Wyjatek

Na torbach plastikowych kilka znakéw FAIRTRADE
mozna powiela¢ w formie wzorku, nadruku lub
naklejanych maszynowo naklejek. Nie zwalnia to

z obowigzku umieszczenia znaku FAIRTRADE z przodu
opakowania, tam gdzie znajduje sie gtéwna etykieta.
Miedzy poszczegblnymi znakami we wzorku nalezy
zachowac wolng przestrzen - co najmniej 200%
szerokosci znaku.

Zastosowanie
Obowigzuje ta sama zasada, co na poprzednich stronach
dotyczgcych owocdw i warzyw.

FAIRTRADE Mark Guidelines

01 Etykiety na siatki

z owocami

Na etykietach opasujgcych siatki
z owocami znak FAIRTRADE

i elementy obowigzkowe mogg
by¢ powielone przez catg dtugos¢
etykiety.

S 02 Torba plastikowa
% [Eer - Znak FAIRTRADE wraz 2 tekstem
o Fairtrade moze by¢ nadrukowany
BRAND bezp_oérednio na torbie Lu_b na
etykiecie samoprzylepnej, albo
znajdowac sie zaréwno na torbie
jaki na naklejonej na nig etykiecie.

BRAND NANME

Product title

Product title

DIANU NANEC = i
Product title

04 Wyjatek
Lo 1D 12545 Na torbach plastikowych
y FLOID12345 Fairtrade Claim z owocami i warzywami mozna
Fairtrade Claim info.fairtrade.net/sourcing L
f infofairtrade.net/sourcing Reference code y umiesci¢ znak FAIRTRADE
N - powielony w stylu ,tapety". Znaki

mogg by¢ umieszczony ukosnie,
o ile wszystkie sg nachylone pod
02 tym samym katem.

BRAND OR PRODUCT OWNER
PRODUCT TITLE OR DESCRIPTOR

e e
OR e e ; )

( S @
03 Kartony i inne informacje

Znak FAIRTRADE, jesli jest uzywany, musi by¢ umieszczony na przedniej .‘
Ve S

Sciance opakowania wystawianego w punkcie sprzedazy i wyraznie

widoczny dla konsumenta. Zob. s. 32 i 33. Na kartonie eksponowanym

w punkcie sprzedazy mozna umiescic¢ takze inne informacje, np.

dotyczace produktu, kody kreskowe itd., pod warunkiem, ze sg one 04
wyraznie oddzielone od znaku FAIRTRADE.

© Fairtrade International 2026
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Zywnosé i napoje - napoje

L]
Napoje
Znak FAIRTRADE musi by¢ wydrukowany na
wszystkich rodzajach pojemnikéw, w jakich
sprzedawane sg napoje, np. na butelkach,
woreczkach, pojemnikach tetra-pak, kartonach
i puszkach. Znak zawsze musi by¢ umieszczony
z przodu opakowania. Nalezy upewnic sie, ze znak
jest umieszczony z dala od marki oraz zagiet,
zagniecen, szwoéw, krawedzi czy zamkniec.
Te wytyczne dotycza takze wszystkich innych
opakowan, takich jak pudetka prezentowe
i opakowania zbiorcze, ktére pojawig sie w sklepach.

Etykiety ze znakiem FAIRTRADE musza by¢ naklejone
na butelki lub opakowania maszynowo (nie recznie).

Informacje obowigzkowe

e Przdéd opakowania: znak FAIRTRADE, marka, nazwa/
opis produktu

e Tytopakowania: Tekst o Fairtrade, kod referencyjny
NFO (na niektérych rynkach)

Informacje opcjonalne
Numer FLO-ID producenta

Krawedzie zszywane, klejone lub giete
Na woreczkach, kartonach lub opakowaniach
tetra-pak znak musi znajdowac sie z przodu

i nie mozna go umieszczac na zgieciach,
szwach, krawedziach lub miejscach
zaklejenia czy zamkniecia.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

Butelki i cylindryczne
pojemniki

Na butelkach znak musi by¢
wyraznie widoczny, kiedy patrzymy
z przodu. Moze by¢ wydrukowany
na gtéwnej etykiecie naklejonej na
butelke. Zob. tez s. 29

FAIRTRADE FAIRTRADE

Wiele $cianek przednich

Na opakowaniach lub pudetkach

z wieloma $ciankami, znak musi by¢
umieszczony na kazdej Sciance, ktérg
mozna uznac za przéd opakowania.
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Zywnosé i napoje - napoje

L]
Napoje
Znak FAIRTRADE mozna umieszczac na kilku
Sciankach (stronach) opakowania, ale obowigzkowe
et umissciei g ra ) cane G AT JOUTEY JUNN TR O N | i
ktéra mozna uznac za przéd, w zaleznosci od
mozliwosci ekspozycji towaru i projektu opakowania.

Jesli opakowanie zbiorcze zastania znak FAIRTRADE
umieszczony na samych butelkach, przynajmniej
jeden znak musi by¢ wydrukowany na przodzie
opakowania zbiorczego.

Przy zastosowaniu materiatéw z recyclingu

w jasnym lub neutralnym kolorze i w przypadku
ograniczen kolorystycznych, mozna wyjgtkowo uzy¢
znaku FAIRTRADE w kolorze biatym lub czarnym.

Ograniczenia kolorystyczne trzeba przedstawié BRAN D NAME
organizacji licencjonujgcej na jej wniosek.

Znak moze by¢ nadrukowany bezposrednio Product descriptor
na szklanej lub plastikowej butelce, w petnej
wersji barwnej, w wersji czarno-biatej lub

w monochromatycznej czarnej lub biatej. Nie mozna
stosowac zadnych innych koloréw.

Jedynym wyjatkiem do uzycia znaku FAIRTRADE
w innej kolorystyce jest zgoda organu
licencjonujgcego na odstepstwo ze wzgledu

na ograniczenia w druku lub zastosowaniu. wwwinfo fairtrade.net

Tekst o Fairtrade jest obowigzkowy na zewnetrznym q q

opakowaniu lub na butelce; mozne znajdowac \ D “
FAIRTRADE FAIRTRADE

sie z przodu, z boku lub z tytu. Mozna stosowac
etykiety naklejane.

Opakowanie zewnetrzne na napoje

Znak moze by¢ wydrukowany z przodu lub z kilku Szklane i plastikowe
stron opakowania. Musi by¢ wydrukowany na butelki

opakowaniu, jesli nie jest widoczny na samych Znak moze by¢
napojach. Na materiatach z recyclingu w jasnym nadrukowany

lub neutralnym kolorze mozna uzy¢ znaku w bezposrednio na szkle
czerni. lub plastiku.
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Zywnosé i napoje - napoje alkoholowe

Etykiety na butelki

Na butelkach, np. z winem, znak FAIRTRADE moze
by¢ wydrukowany bezposrednio na przednich

i tylnych etykietach. Ewentualnie moze by¢
umieszczony na oddzielnej etykiecie paskowej,
jak pokazano na nastepnej stronie.

Etykieta przednia

Na przodzie butelki znak powinien znajdowac sie

na gtéwnej etykiecie produktu, z dala od marki.

Znak musi by¢ wyraznie widoczny, kiedy patrzymy
na przéd butelki. Znak mozna umiesci¢ na oddzielnej
etykiecie paskowej, bezpoSrednio pod etykieta
gtéwna.

Etykieta tylna

Na tylnej etykiecie musi by¢ wydrukowany tekst

o Fairtrade i adres strony internetowej, wyraznie
oddzielone od opisu produktu. Zob. s. 56. Na tylnej
etykiecie mozna powtdérzy¢ znak FAIRTRADE, nie jest
to jednak obowigzkowe.

Informacje obowigzkowe

e Przad opakowania: znak FAIRTRADE, marka,
nazwa/opis produktu

e Tytopakowania: tekst o Fairtrade

Rozmiar znaku

Na etykietach butelek 750 ml znak musi miec¢ od 11
mm do 13 mm szerokosci. W przypadku mniejszych
butelek prosimy kierowac sie tabelg rozmiaréw
dostepna na s. 22.

FAIRTRADE Mark Guidelines

01

© Fairtrade International 2026

FAIRTRADE

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Ut quis sapien metus. Morbi
eget ex sed nisl sagittis
efficitur sit amet quis est.
Maecenas fringilla eget

Fairtrade Claim
Visit info.fairtrade.net/sourcing

02

| e

FAIRTRADE

03

01 Przéd butelki
Znak musi by¢
wyraznie widoczny
w widoku od przodu.

02 Tekst

o Fairtrade

Tekst o Fairtrade
zawsze musi
znalez¢ sie na tylnej
etykiecie, ale moze
by¢ tez umieszczony
na przodzie lub na
etykiecie paskowej.

03 Etykieta
naktadana na
szyjke

Znak moze by¢
wykorzystany na
etykiecie naktadanej
na szyjke, jesli nazwa
marki oraz znak
FAIRTRADE sg takze
wydrukowane na
gtéwnej etykiecie
butelki. Na tej
naktadce na szyjke
musi sie takze
znalez¢ numer FLO ID
producenta lub kod
referencyjny NFO.
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Zywnosé i napoje - napoje alkoholowe

Etykiety paskowe

Jesli znaku FAIRTRADE nie da sie wydrukowac
bezposrednio na etykiecie dla np. butelek z winem,
mozna go umiescic¢ na oddzielnej etykiecie paskowej
pod etykietg produktu.

Wysoko$¢ etykiety paskowej bedzie uzalezniona

od wolnej przestrzeni wokét znaku, a szerokos¢
etykiety paskowej musi by¢ zgodna z szerokoscia
etykiety produktu.

Znaku nie wolno umieszczac wokoét szyjki butelki,
poiewaz takie umiejscowienie burzy hierarchie
znakdéw.

Prostokatna lub kwadratowa naklejka z samym
znakiem FAIRTRADE nie jest dozwolona.

Rozmiar znaku
Na etykiecie paskowej na butelce 750 mm znak
powinien mie¢ najwyzej 13 mm szerokoSci.

Informacje obowigzkowe

e Etykieta przednia: znak FAIRTRADE, marka, nazwa/
opis produktu

e Etykieta tylna: Tekst o Fairtrade musi sie znalez¢
na tylnej etykiecie, ktéra moze by¢ oddzielnym
paskiem.

Opcjonalnie
Znak FAIRTRADE na tylnej etykiecie.

Naklejanie
Przednie i tylne etykiety paskowe muszg by¢
naklejane maszynowo, nie recznie.

01
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FAIRTRADE

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Ut
quis sapien metus. Morbi eget ex
sed nisl sagittis efficitur sit amet
quis est. Maecenas fringilla eget
ipsum at condimentum.

Fairtrade Claim
Visit info.fairtrade.net/sourcing

02

03

01 Etykieta
przednia

Jesli znak jest
wydrukowany na
oddzielnej etykiecie
paskowej, musi by¢
ona umieszczona
ponizej gtéwnej
etykiety.

02 Etykieta tylna
Tekst o Fairtrade
moze by¢
umieszczony na
etykiecie paskowej
z tytu butelki.

03 Umiejscowienie
znaku

Znaku nie wolno
umieszczac na
opasce wokét szyjki
butelki. Prostokatna
ani kwadratowa
naklejka z samym
znakiem tez nie jest
dozwolona.
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Zywnosé i napoje - napoje alkoholowe

Napoje alkoholowe bedace
produktami ztozonymi

Napoje alkoholowe, ktére sg produktami ztozonymi, .

w ktérych wszystkie sktadniki, ktére moga by¢

Fairtrade, sg Fairtrade, muszg by¢ opatrzone

znakiem FAIRTRADE ze strzatkg oraz odpowiednim .
tekstem o Fairtrade, w zaleznosci od rodzaju

identyfikowalnosci sktadnikéw. Zob. s. 56-57.

Mogg to by¢ takie produkty ztozone, jak piwa i cydry

smakowe, smakowe sangrie, drinki w butelkach,

alkoholowe napoje gazowane, szprycery itd.

Jesli napdj alkoholowy zawiera tylko jeden

sktadnik Fairtrade, prosimy zapytac organizacje
licencjonujaca o model FSI (jeden sktadnik Fairtrade
w produkcie, zob. s. 9).

Jesli oznakowanie markowe ma bardzo jaskrawe
kolory, nie jest dozwolone zastosowanie znaku
czarnego ani znaku biatego na etykietach butelek.
Zob. s. 15.

Obowigzujg takze pozostate odpowiednie zasady.

Produkt alkoholowy ztozony Produkt alkoholowy ztozony Tekst o Fairtrade musi znalez¢
ze znakiem w petnej wers;ji ze znakiem czarno-biatym. sie z tytu (na etykiecie lub
barwnej. nadrukowany na butelce).
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Pojedyncze kwiaty todygowe

Kwiaty jednopedowe lub inne elementy na

jednej todydze, takie jak liscie, prezentowane

i sprzedawane jako produkty z certyfikatem
Fairtrade, muszg mie¢ przytwierdzong do todygi
etykiete samoprzylepna ze znakiem FAIRTRADE.
Dotyczy to kwiatéw na pojedynczej todydze
sprzedawanych indywidualnie lub bedgcych czesciag
bukietu.

Na etykiecie przytwierdzonej do todygi obowigzkowe
jest podanie numeru FLO ID, a na niektérych rynkach
takze kodu referencyjnego NFO. Zaleca sie takze
umiescic¢ na etykiecie nazwe kraju pochodzenia,
marke lub nazwe/opis produktu.

Tekst o Fairtrade

Jesli jest miejsce, na etykiecie nalezy umiescic
tekst o Fairtrade dla kwiatéw (zob. s. 49). Ze
wzgledu na ograniczone miejsce, umieszczanie
tekstu o Fairtrade na matych etykietach nie jest
obowigzkowe.

Informacje obowigzkowe

Na etykiecie przytwierdzonej do todygi: numer FLO ID
producenta lub kod referencyjny NFO (na niektérych
rynkach).

Informacje opcjonalne
Tekst o Fairtrade lub odpowiedni adres internetowy
Fairtrade.

Zastosowanie

Organizacje producenckie moga w imieniu
licencjobiorcy przytwierdzac takie etykiety tylko
w celu sprzedazy kwiatéw Fairtrade.
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FAVRTRADE

FLogp 1
REF O

Etykieta samoprzylepna
Etykieta samoprzylepna na
pojedyncze todygi musi zawierac
numer FLO ID producenta. Znalez¢
sie moze na niej takze kod
referencyjny NFO (na niektérych
rynkach jest obowigzkowy)

Etykiete musi przytwierdzi¢
licencjobiorca lub organizacja
producencka w imieniu
licencjobiorcy.
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Kwiaty i przybranie z
certyfikatem (todygi)

Znak FAIRTRADE musi by¢ umieszczony na
wszystkich wstepnie opakowanych kwiatach

Llub przybraniach z certyfikatem Fairtrade,

w pojedynczych todygach lub bukietach,
prezentowanych i sprzedawanych jako Fairtrade.

Informacje obowigzkowe mogg by¢ wydrukowane
na opakowaniu, moze by¢ na nim naklejona etykieta
lub mozna zastosowac potgczenie etykiety i druku
na opakowaniu. Znak i tekst o Fairtrade (z adresem
strony internetowej Fairtrade) muszg by¢ razem.

Bukiety

Znaku FAIRTRADE nie wolno uzywa¢ na bukietach
skomponowanych ponownie, np. w kwiaciarni lub
sklepie, w sytuacji gdy te bukiety zawierajg takze

kwiaty lub przybranie bez certyfikatu; nie mozna ‘
ich takze nazywac bukietami Fairtrade. % V

BRAND

PRODUCT TITLE

FLOID 12345 Wszystkie kwiaty w tym bukiecie
majg certyfikat Fairtrade, zostaty
pozyskane od producentéw Fairtrade,

wprowadzone do obrotu i podlegajg
audytowi w systemie Fairtrade.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Informacje obowigzkowe

Na opakowaniu: znak FAIRTRADE, marka, nazwa/
opis produktu, FLO ID producenta i kod referencyjny ~ s---mmoosssmssmsss s oo n o
NFO (jesli jest wymagany), tekst o Fairtrade:

Falrtrad

02

Wszystkie kwiaty w tym bukiecie majg

certyfikat Fairtrade, zostaty pozyskane od 01 Umiejscowlenie znaku

Aby zapewni¢ widocznosé

producentéw Fairtrade, wprowadzone do znaku w sytuacji, kiedy kwiaty
obrotu i podlegajg audytowi w systemie sg wystawione na sprzedaz
Fairtrade. Wiecej info.fairtrade.net/sourcing w wiaderku, trzeba go umiescic¢
. i na poziomie dwéch trzecich
Informacje opcjonalne wysokoéci opakowania.

Whasciciel produktu (np. Licencjobiorca) T :
vkieta samoprzylepna

Wszystkie informacje
obowigzkowe muszg zostaé
wydrukowane na opakowaniu

01 lub na etykiecie naklejonej na
opakowanie.
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Teksty o Fairtrade obok znaku

Teksty o Fairtrade dla kwiatéw muszg
odzwierciedla¢ sktad bukietu i jasno podawac sktad
procentowy kwiatéw i przybrania z certyfikatem:

01- Sktad 100% Fairtrade (s. 47)
Wszystkie kwiaty w tym bukiecie majg certyfikat
Fairtrade, zostaty pozyskane od producentéw
Fairtrade, wprowadzone do obrotu i podlegaja
audytowi w systemie Fairtrade. Wiecej info.
fairtrade.net/sourcing

Bukiety mieszane

Bukiety, w ktérych tylko jeden lub dwa rodzaje
kwiatéw majg certyfikat Fairtrade sg objete
modelem Fairtrade Sourced Ingredient (FSI).
Wskazowki dla modelu FSI znajdziesz na
www.fairtrade.org.pl/znaki.
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BRAND
PRODUCT TITLE

Wszystkie kwiaty w tym bukiecie
majg certyfikat Fairtrade, zostaty
pozyskane od producentéw Fairtrade,

\ wprowadzone do obrotu i podlegaja
M audytowi w systemie Fairtrade.

Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing
FLO ID 12345

BRAND

PRODUCT TITLE

Przybranie z farm nieposiadajacych certyfikatu

01

FLOID 12345 Wszystkie kwiaty w tym bukiecie
maja certyfikat Fairtrade, zostaty
§ pozyskane od producentéw Fairtrade,
\ wprowadzone do obrotu i podlegajg
s audytowi w systemie Fairtrade.
Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing

02
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Rosliny i krzewy z certyfikatem Fairtrade,
w doniczkach i bez, muszg mie¢ znak FAIRTRADE
na pojemniku, opakowaniu lub etykiecie.

Informacje obowigzkowe

Na opakowaniu lub etykiecie:

- Znak FAIRTRADE,

+ nazwa/opis produktu,

« numer FLO ID producenta i kod referencyjny NFO
(jesli jest wymagany)

- Tekst o Fairtrade dla roslin.

Informacje opcjonalne
- Kraj pochodzenia.

Tekst o Fairtrade dla roslin
Ta [nazwa rosliny] ma certyfikat Fairtrade,
zostata pozyskana od producentéw Fairtrade,
wprowadzona do obrotu i podlega audytowi
w systemie Fairtrade.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing
FLO ID 12345

Tekst o Fairtrade dla roslin moze by¢ wydrukowany
na tej samej stronie etykiety co znak FAIRTRADE lub
na odwrocie.

Numer FLO ID mozna umiesci¢ obok tekstu Fairtrade

lub w innym miejscu na etykiecie, np. na odwrocie.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

BRAND

PRODUCT TITLE

Fairtrade Claim for plants

info.fairtrade.net
/sourcing

FLO ID 12345

Pﬁﬂm[m%.ll][

§=

01 Etykiety wtykane do doniczki
Jesli miejsce na etykiecie jest ograniczone,
tekst o Fairtrade dla roslin moze by¢
wydrukowany na odwrocie etykiety.

BRAND

PRODUCT TITLE

Ta [nazwa rosliny] ma certyfikat
Fairtrade, zostata pozyskana

od producentéw Fairtrade,
wprowadzona do obrotu i podlega
audytowi w systemie Fairtrade.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing
FLO ID 12345

02 Etykiety samoprzylepne
Znak FAIRTRADE i tekst o Fairtrade dla
roslin mozna umiescic¢ na etykiecie.
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Cebulki kwiatowe

Dla cebulek z certyfikatem Fairtrade,

sprzedawanych luzem lub w opakowaniu wstepnym,

znak FAIRTRADE i tekst o Fairtrade muszg zostaé
umieszczone na kartonie. Poszczegélne cebulki
nie sg oznakowane.

Cebulki zapakowane

Cebulki kwiatowe sprzedawane w siatce lub
torbie muszg by¢ oznakowane naklejang etykieta
Llub tasma z informacjami obowigzkowymi

i opcjonalnymi.

Informacje obowigzkowe

Na opakowaniu lub etykiecie:

- znak FAIRTRADE,

- marka,

+ nazwa/opis produktu,

« numer FLO ID producenta i kod referencyjny NFO
(jesli jest wymagany)

- Tekst o Fairtrade ponizej.

Informacje opcjonalne
- Kraj pochodzenia.

Tekst o Fairtrade dla cebulek
Ta [nazwa cebulki] ma certyfikat Fairtrade,
zostata pozyskana od producentéw Fairtrade,
wprowadzona do obrotu i podlega audytowi
w systemie Fairtrade.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing
FLO ID 12345

Tekst o Fairtrade dla cebulek moze by¢
wydrukowany na tej samej stronie co znak
FAIRTRADE lub z boku kartonu.

Numer FLO ID mozna umiesci¢ obok tekstu Fairtrade
lub w innym miejscu na kartonie wraz z pozostatymi

informacjami o identyfikowalnosci.

/

BRAND

Fairtrade Claim for bulbs Fairtrade Claim for bulbs
info.fairtrade.net/sourcing info.fairtrade.net/sourcing
FLO ID 12345 FLO ID 12345

01 Cebulki luzem

Cebulki luzem muszg by¢ wystawione
w kartonie. Pojedyncze cebulki nie sg
oznakowane.

BRAND
PRODUCT TITLE

Fairtrade Claim for bulbs
Visit info.fairtrade.net
Jsourcing

FLO ID 12345

02 Cebulki w opakowaniach
Cebulki kwiatowe sprzedawane w
siatce lub torbie muszg miec etykiete
lub tasme ze znakiem FAIRTRADE i
tekstem Fairtrade dla cebulek.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026
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Rosliny wyhodowane w krajach
konsumenckich

Certyfikowanie mtodego materiatu roslinnego to

dla producentéw Fairtrade doskonata okazja, by
sprzedawac wiecej produktéw na zasadach Fairtrade.
Mtody materiat roslinny jest produkowany przez
organizacje producentéw Fairtrade, hodowany do
docelowego rozmiaru w kraju importujgcym lub
konsumenckim przez podmioty majace certyfikat
Fairtrade na taka dziatalnos$¢, a nastepnie sprzedawany
konsumentom jako w petni rozwiniete rosliny.

Mtody materiat roslinny Fairtrade obejmuije:
- Mtode rosliny

« Sadzonki roélin (ukorzenione i nieukorzenione)

+ Pedy

Oznacza to, ze tylko mtody materiat roslinny ma
certyfikat Fairtrade i dlatego opracowano inny
tekst o Fairtrade. Na opakowaniach i w materiatach
promocyjnych nalezy uzywac znaku FAIRTRADE
razem z tym obowigzkowym tekstem.

Elementy obowigzkowe

+ Znak FAIRTRADE, nazwa marki lub wtasciciela
produktu, numer FLO ID producenta i kod
referencyjny NFO (jesli wymagany).

- Tekst o Fairtrade na temat mtodego materiatu
roslinnego.

Tekst o Fairtrade
[Mtoda roslina/sadzonka/ped; opcjonalnie:
nazwa rosliny] wyprodukowana przez
pracownikéw gospodarstw rolnych Fairtrade
w [region lub kraj] i [opcjonalnie: nazwa w petni
rozwinietej rosliny] wyhodowana w [kraj/UE].
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Uwaga: W opcjonalnych czesciach obowigzkowego tekstu,
wpisanych w [ ], mozna poda¢ nazwe mtodej rosliny,
rosliny w petni rozwinietej oraz nazwy krajéw pochodzenia
i przeznaczenia.
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BRAND

PRODUCT TITLE

Fairtrade Claim for young
plant materials
2 FLOID 12345 info.fairtrade.net/sourcing

01 Etykiety wtykane do doniczek

Przyktad znaku FAIRTRADE z przodu oraz
obowigzkowego tekstu o Fairtrade na odwrocie
etykiety wtykanej do doniczki. Znak i tekst mozna
umiescic po tej samej stronie etykiety.

BRAND

PRODUCT TITLE

[Young plant/cutting/cane. Optional: name
of plant] produced by Fairtrade farm workers
in developing countries (or region or country)
and [optional: name of fully grown plant]
finished/fully grown in [country/EU].

Visit info.fairtrade.net/sourcing

02 Etykiety samoprzylepne

Znak FAIRTRADE i tekst o Fairtrade dla
mtodego materiatu roslinnego mozna
umiescic na naklejce.
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Pitki sportowe

Na pitkach sportowych szytych (klejonych,
zgrzewanych) na zasadach Fairtrade musi sie
znalez¢ nazwa marki lub klubu, znak FAIRTRADE

z dotgczonym tekstem informacyjnym oraz kod
referencyjny NFO ( jesli jest wymagany). Informacje
te muszg by¢ wydrukowane bezposrednio na
panelach pitki. Znak powinien by¢ widoczny z kazdej
perspektywy, ale nie moze by¢ wydrukowany na
pitce wiecej niz trzy razy.

Informacje obowigzkowe

Nazwa marki lub klubu musi by¢ wydrukowana

na powierzchni pitki oraz by¢ wieksza i bardziej

wyeksponowana od znaku FAIRTRADE. Znakowi musi

towarzyszy¢ informacja okreslajgca rodzaj pitki:
Pitka [rodzaj] uszyta zgodnie ze standardami
Fairtrade.

Przyktad: Pitka nozna uszyta zgodnie ze
standardami Fairtrade.

Informacje opcjonalne

Tekst o Fairtrade dla pitek sportowych jest
opcjonalny.

Pod opisem towarzyszgcym znakowi FAIRTRADE
mozna umiesci¢ numer FLO ID producenta i/lub
kod referencyjny NFO. Na niektérych rynkach jedna
z tych informacji lub obie mogg by¢ obowigzkowe.

Tekst o Fairtrade dla pitek sportowych
Pitka [rodzaj] uszyta przez pracownikéw
zatrudnionych zgodnie ze standardami Fairtrade.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

FAIRTRADE Mark Guidelines

© Fairtrade International 2026

FARTRADE

Claim for sports balls
FLO ID 12345

01

02

FAIRTRADE

Pitka nozna uszyta zgodnie ze
standardami Fairtrade.
FLO ID 12345 / kod
referencyjny NFO

FLO ID 12345 / kod referencyjny
NFO

01Tekst o Fairtrade dla
pitek sportowych

Tekst informacyjny

musi by¢ wydrukowany
bezposrednio pod kazdym
znakiem FAIRTRADE.

02 Kod referencyjny

Na pitce moze by¢
wydrukowany numer FLO ID
lub kod referencyjny NFO,
pod znakiem FAIRTRADE
lub na oddzielnym panelu.
Na niektérych rynkach
numer FLO ID i/lub kod
referencyjny mogg by¢
obowigzkowe.
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Pitki sportowe pakowane

Pakowane pitki sportowe z certyfikatem Fairtrade

muszg mie¢ nazwe marki lub klubu, znak FAIRTRADE,

tekst o Fairtrade dla pitek sportowych i/lub adres
strony internetowej Fairtrade na opakowaniu
(pudetku, siatce, folii itd.). Na opakowaniu
opcjonalnie moze znalez¢ sie takze numer FLO ID
Llub kod referencyjny NFO.

Jesli nazwa marki i znak FAIRTRADE wydrukowane
na pitce sg wyraznie widoczne, nie trzeba ich
powtarzaé na opakowaniu zewnetrznym.

Informacje obowigzkowe
Nazwa marki lub klubu, znak FAIRTRADE, tekst
o Fairtrade dla pitek sportowych.

Tekst o Fairtrade dla pitek sportowych
Pitka sportowa uszyta zgodnie ze standardami
Fairtrade. Wiecej info.fairtrade.net/sourcing.

Informacje opcjonalne

Pod opisem towarzyszgcym znakowi FAIRTRADE
mozna umiesci¢ numer FLO ID producenta i/lub
kod referencyjny NFO. Na niektérych rynkach jedna
z tych informac;ji lub obie moga by¢ obowigzkowe.

01 Opakowanie
zewnetrzne

Jesli nazwa markii znak
FAIRTRADE wydrukowane
na pitce sg wyraznie
widoczne, nie trzeba ich
powtarzac na opakowaniu
zewnetrznym, ale mozna je
tam umiescic.
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02 Opakowanie
zewnetrzne

Jesli nazwa marki jest
wyraznie widoczna, ale
znak FAIRTRADE nie, znak
mozna wydrukowac na
opakowaniu zewnetrznym,
razem z tekstem dla
pitek sportowych. Jesli
nazwa marki tez nie jest
widoczna, ona takze musi
zosta¢ wydrukowana na
opakowaniu.
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]
Teksty o Fairtrade
Teksty o Fairtrade stosuje sie na opakowaniach produktéw
ztozonych lub jednosktadnikowych ze sktadnikami fizycznie
identyfikowalnymi lub pozyskiwanymi na zasadzie bilansu
masy.

Fairtrade International - wtasciciel systemu certyfikacji
Fairtrade - ma siedzibe w Europie, gdzie zarejestrowane sg
takze poszczeg6lne wersje znakéw FAIRTRADE, dlatego ich
uzywanie podlega prawu europejskiemu.

Ze wzgledu na przepisy Unii Europejskiej, sktadniki Fairtrade
i/ lub zawartos$é procentowa sktadnikéw Fairtrade
muszg by¢ zidentyfikowane na liscie oddzielnej od listy
sktadnikéw produktu. W gtéwnym wykazie sktadnikéw
produktu do oznaczania sktadnikéw Fairtrade i/lub
procentowej zawartosci sktadnikéw nie mozna uzywac
pisemnych lub graficznych elementéw identyfikacyjnych,
na przyktad pogrubionej czcionki lub symboli.

W punkcie 2.2.3 standardu Fairtrade dla traderéw zawartos¢
sktadnikéw Fairtrade w zywnosciowym produkcie ztozonym
musi by¢ podana na opakowaniu w procentach, o ile nie jest
to sprzeczne z przepisami prawa krajowego. Sktadniki
Fairtrade, ktére dopuszczono w ramach wyjgtku (sekcja 2.2.4),
muszg by¢ oddzielnie zidentyfikowanie na opakowaniu.

Zaleca sie, aby informacja o sktadnikach Fairtrade i/lub
procentowej zawartosci sktadnikéw w produkcie byta podana
na stronie internetowej Licencjobiorcy i/lub marki. Tresci tej
strony muszg zostac przedtozone organowi licencyjnemu

do zatwierdzenia.

Teksty o Fairtrade na opakowaniach sg r6zne dla produktéw
ze sktadnikami, ktére maja fizyczng identyfikowalnosc i dla
tych, ktére sg sprzedawane przy uzyciu bilansu masy. Tekst
o Fairtrade na opakowaniu jest obowigzkowy i moze by¢
zamieszczony w wiecej niz jednym jezyku.

Nalezy pamieta¢, ze ponizsze uwagi nie stanowig

porady prawnej, a jedynie wytyczne dotyczace tekstéw

0 zréwnowazonym rozwoju zwigzanych z Fairtrade.
Zmiany majg na celu umozliwienie licencjobiorcom dalszego

FAIRTRADE Mark Guidelines

umieszczania na opakowaniach tekstu o zgodnosci produktu
z miedzynarodowymi standardami Fairtrade, a takze

z wymogami regulacyjnymi.

Licencjobiorca jest odpowiedzialny za zapewnienie,

ze opakowanie produktu jest zgodne ze wszystkimi
obowigzujgcymi przepisami prawa w jurysdykcji obszaru
(obszaréw), w ktérych produkt jest sprzedawany.
Licencjobiorcy sg ostatecznie odpowiedzialni za
przestrzeganie obowigzujgcych przepiséw krajowych.
Pracownicy Fairtrade nie bedg weryfikowac tekstéw
licencyjnych dotyczgcych zréwnowazonego rozwoju,

ktére nie sg zwigzane z Fairtrade (a zostaty zamieszczone
przez marke, firme, korporacje, wtasciciela produktu

Llub certyfikowanego przedsiebiorce).

Wszelkie inne teksty dotyczace zréwnowazonego rozwoju
zwigzane z Fairtrade nie sg obecnie dozwolone na
opakowaniu.

Zaktualizowane teksty 2025-2026

Fairtrade zmienito teksty na opakowaniach zgodnie

z wymaganiami dyrektywy Unii Europejskiej. o wzmocnieniu
pozycji konsumentdw w procesie transformacji ekologicznej.
Dyrektywa musi zosta¢ wdrozona do prawa krajowego
panstw cztonkowskich UE do marca 2026 r. i wchodzi w
zycie 27 wrzesnia 2026 .

Celem dyrektywy jest zakazanie stosowania
nieuzasadnionych lub wprowadzajgcych w btad tekstéw
dotyczacych zréwnowazonego rozwoju. Dyrektywa reguluje,
ze etykiety dotyczgce zréwnowazonego rozwoju musza
opierac sie na systemie certyfikacji z niezalezng weryfikacjg
przez strone trzecig albo by¢ ustanowione przez organ
publiczny.

Kolejnym wymogiem dyrektywy jest to, aby sformutowanie
kazdego tekstu o zréwnowazonym rozwoju sktadanego
przez firmy byto jasne, zgodne z prawda, niewprowadzajgce
w btad i tatwe do zrozumienia dla konsumentéw. Tekst

0 zréwnowazonym rozwoju musi odnosic¢ sie do produktu,
na ktérego opakowaniu sie znajduje.

© Fairtrade International 2026

Zastosowanie/Zakres

Niniejsza globalna aktualizacja dotyczgca oznaczen
Fairtrade na opakowaniach bedzie mie¢ wptyw na
wszystkich partneréw handlowych Fairtrade, ktérzy
posiadajg umowe licencyjng z jednostka licencyjna
Fairtrade, niezaleznie od tego, czy prowadzg dziatalnos¢
na terenie UE, czy poza nim.

Informacje obowigzkowe

Ta globalna aktualizacja tekstéw o Fairtrade bedzie miata
wptyw na wszystkich partneréw handlowych Fairtrade,
ktérzy posiadajg umowe licencyjng z organem licencyjnym
Fairtrade, niezaleznie od tego, czy dziatajg w UE.

Strona internetowa Fairtrade

Adres strony internetowej Fairtrade znajduje sie w tekscie

o Fairtrade; ma ona na celu udzielenie konsumentom
dodatkowych informacji na temat pozyskiwania produktéw
Fairtrade. W przypadku sprzedazy miedzynarodowej nalezy
korzysta¢ z miedzynarodowej strony internetowe;j:
info.fairtrade.net/sourcing.

Gdy produkt jest sprzedawany wytgcznie w kraju, w ktérym
dziata Krajowa Organizacja Fairtrade (NFO) lub Fairtrade
Marketing Organisation (FMO), dozwolone jest korzystanie
z krajowej strony internetowej.

Typ identyfikowalnosci

Istniejg odrebne teksty w zaleznoSci od rodzaju systemu
kontroli taricucha dostaw - identyfikowalno$¢ fizyczna
oraz bilans masy. W przypadku bilansu masy dostepne
sg warianty o réznej dtugosci, w zaleznosci od dostepnej
przestrzeni.

Informacje opcjonalne

Znak FAIRTRADE moze by¢ dodatkowo umieszczony
z tytu opakowania, jesli jest na to miejsce, ale nie jest
to obowigzkowe.

Ttumaczenia tekstow o Fairtrade

Wersje polskie tekstu o Fairtrade dotyczgcego fizycznej
identyfikowalnosci i bilansu masy znajdujg sie na
nastepnych stronach.

56



Fizyczna identyfikowalnosé

Zastosowanie:
Produkty ztoZzone lub jednosktadnikowe.

Wiecej informacji na temat regulacyjnych aspektéw
tekstéw o Fairtrade mozna znalez¢ na poprzedniej
stronie.

Prosimy pamietac, ze obowigzek zapewnienie zgodnosci
opakowania produktu ze wszystkimi odpowiednimi
przepisami dotyczgcymi znakowania w danej jurysdykcji
na obszarze (obszarach), na ktérych sprzedawany jest
produkt, spoczywa na licencjobiorcy.

W przyktadowym tekscie
- Tekst wewnatrz nawiaséw { } jest opcjonalny.

- Tekst wewngtrz nawiaséw [ ] nalezy zastgpic
odpowiednig nazwg lub informacja.

- Tekst wewnatrz nawiaséw () jest obowigzkowy, np.
(bilans masy)

FAIRTRADE Mark Guidelines

Tekst o Fairtrade

Obowigzkowy na opakowaniu w przynajmniej
jednym jezyku

W przypadku sktadnikéw z fizycznag
identyfikowalnoscia

[nazwa sktadnika Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade,
zostata pozyskana od producentdéw Fairtrade,
wprowadzona do obrotu i podlega audytowi w
systemie Fairtrade, catkowita zawartos¢ {nazwa
sktadnika}: xx %.

Wiecej {informacji} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Kawa ma certyfikat Fairtrade, zostata
pozyskana od producentéw Fairtrade, wprowadzona
do obrotu i podlega audytowi w systemie Fairtrade,
catkowita zawartos¢ kawy: 100 %.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Orzechy i rodzynki majg certyfikat

Fairtrade, zostaty pozyskane od producentéw Fairtrade,
wprowadzone do obrotu i podlegajg audytowi w systemie
Fairtrade, tgcznie 12 % sktadu produktu.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing
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Zastosowanie

Wymagane przez Fairtrade oSwiadczenia dotyczace
wskazania certyfikowanych sktadnikéw Fairtrade —

wraz z odpowiednig strong internetowa Fairtrade

- sg obowigzkowe do umieszczenia na opakowaniu

i muszg by¢ stosowane bez zmian.

Obowigzkowe oSwiadczenie Fairtrade musi znajdowac
sie na opakowaniu co najmniej w jednym jezyku, najlepiej
w jezyku angielskim, wraz z adresem strony Fairtrade:
info.fairtrade.net/sourcing. OSwiadczenia te moga by¢
réwniez stosowane poza opakowaniem.

Nowe osSwiadczenia i wytyczne obowigzujg natychmiast
i muszg zostac wdrozone przez wszystkich cztonkéw
Fairtrade oraz ich licencjobiorcéw. Oznacza to, ze

nowi licencjobiorcy powinni stosowa¢ zaktualizowane
wytyczne od razu, natomiast licencjobiorcy dziatajgcy
przed publikacjg zmienionych oSwiadczen i wytycznych
muszg je zaktualizowac i stosowac przy tworzeniu
kazdej nowej grafiki.

Okres przejsSciowy

Zdecydowano, ze data wdrozenia pozostaje bez zmian

i wynosi 27 wrzes$nia 2026 r., bez dodatkowych okreséw
przejSciowych, tak aby byta zgodna z prawnie wigzgcym
terminem wynikajgcym z dyrektywy Empowering
Consumers for the Green Transition.

Teksty opcjonalne

Przygotowano zestaw opcjonalnych o$wiadczen
do stosowania na opakowaniu i poza nim, ktéry
przedstawiono na stronie 61.
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Bilans masy

Bilans masy jest dozwolony tylko w przypadku kakao,
cukru, herbaty i sokéw owocowych Fairtrade. Grupowy
(wielozaktadowy) bilans masy jest dozwolony tylko dla
kakao i cukru.

Zastosowanie:

1. Produkty ztozone (np. batoniki) lub jednosktadnikowe
(np. herbata, sok owocowy).

2. Produkty ztoZzone z mieszanka sktadnikéw
identyfikowalnych i nieidentyfikowalnych.

Stowo ,certyfikowany", uzywane w odniesieniu do
sktadnika, oznacza fizyczng identyfikowalnosé, nie
moze by¢ wiec uzywane do bilansu masy.

Sktadnik Fairtrade pochodzacy z taricucha dostaw
opartego na bilansie masy nie moze by¢ identyfikowany
jako ,Fairtrade” (np. ,kakao Fairtrade"), poniewaz

kakao z certyfikatem Fairtrade moze nie znajdowac sie
w produkcie koricowym. Zob s. 31.

Sktadniki Fairtrade zidentyfikowane w tekscie o bilansie
masy to sktadniki pozyskane na zasadach Fairtrade.
Tekst na opakowaniu nie moze sugerowac, ze sktadnik
pozyskany na zasadach bilansu masy znajduje sie
fizycznie w produkcie oznaczonym znakiem FAIRTRADE.

Wiecej informacji na temat regulacyjnych aspektéw
tekstéw o Fairtrade mozna znalezé na s. 55.

Zalecane jest podawanie informacji o sktadnikach
Fairtrade i/lub procentowej iloSci tych sktadnikéw

w produkcie na stronie internetowej prowadzonej przez
licencjobiorce i/lub marke. Tres¢ takiej podstrony trzeba
przedstawi¢ do zatwierdzenia organizacji licencjonujace;j.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Teksty o Fairtrade

Obowigzkowy na opakowaniu w przynajmniej
jednym jezyku

Dla surowcéw w bilansie masy

Wersja krotka: [Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany ze [sktadnik w bilansie
masy] bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy. tgcznie xx
% {sktadu} {produktu}. {Wiecej} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Kakao i cukier Fairtrade moga by¢ zastgpione
lub zmieszane z kakao i cukrem bez certyfikatu zgodnie z
bilansem masy. tgcznie 65 % sktadu produktu.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Kakao i cukier Fairtrade mogg by¢ zastgpione
lub zmieszane z kakao i cukrem bez certyfikatu zgodnie
z bilansem masy. tgcznie 65 %. info.fairtrade.net/sourcing

\Wersja dtuga: [Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade,
tgcznie xx % {sktadu} {produktu}, moze by¢ zastapiony

lub zmieszany z [sktadnik w bilansie masy] bez certyfikatu
{podczas przetwarzania} zgodnie z bilansem masy.
Oznacza to, ze ilo$¢ pozyskanego [sktadnik w bilansie
masy] Fairtrade jest identyczna z catkowitg iloScig
[sktadnik w bilansie masy] uzyta w tym [nazwa produktu
koricowego]. {Wiecej} {informacji} info.fairtrade.net/
sourcing

Przyktad A: Kakao Fairtrade, tgcznie 71 % sktadu

produktu, moze by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu zgodnie z bilansem masy. Oznacza to, ze ilos¢
pozyskanego kakao Fairtrade jest identyczna z catkowitg
iloScig kakao uzytego w tej czekoladzie. Wiecej info.
fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Kakao i cukier Fairtrade, tgcznie 71 % sktadu,
mogag by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao i cukrem bez
certyfikatu podczas przetwarzania zgodnie z bilansem
masy. Oznacza to, ze ilos¢ pozyskanych kakao i cukru
Fairtrade jest identyczna z catkowitg iloScig kakao i cukru
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uzytych w tej czekoladzie.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Wyjatkowe zastosowanie tylko gdy przestrzern na
opakowaniu jest ograniczona, np. gdy wymaganych
jest kilka jezykow

Wersja bardzo krétka: [Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade
moze by¢ zastgpiony lub zmieszany z [sktadnik w bilansie
masy] bez certyfikatu (bilans masy). tgcznie xx % {sktadu}
{produktu}. {Wiecej} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Kakao Fairtrade moze by¢ zastgpione lub
zmieszane z kakao bez certyfikatu (bilans masy). tgcznie
56 % sktadu produktu. Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Kakao Fairtrade moze by¢ zastgpione
lub zmieszane z kakao bez certyfikatu (bilans masy).
tacznie 56 % sktadu. info.fairtrade.net/sourcing

Wyjatkowe zastosowanie dla bardzo matych opakowan
(maksymalna powierzchnia 28 cm2):

Caty [Sktadnik w bilansie masy] pozyskano zgodnie
z bilansem masy. info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Caty cukier pozyskano zgodnie z bilansem
masy. info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Caty cukier na zasadach bilansu masy.
info.fairtrade.net/sourcing
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Bilans masy - kontynuacja

Teksty o fizycznej identyfikowalnosci co
najmniej jednego sktadnika

Jezeli Licencjobiorca jest w stanie zadeklarowac fizyczng
identyfikowalnos¢ dla jednego lub wiekszej liczby
sktadnikéw, lub tylko dla jednego sktadnika, podczas gdy
pozostate sg objete bilansem masy, mozna zastosowac
tekst o mieszanej identyfikowalnosci (zob. nastepng
strone). Deklarowanie identyfikowalnosci fizycznej jest
mozliwe wytgcznie wtedy, gdy taricuch dostaw produktu
ma zarejestrowang Dobrowolng Identyfikowalnos¢
Fizyczng (VPT) w FLOCERT/INTACT.

Teksty opcjonalne

Zobacz strone 61, gdzie zamieszczono zestaw tekstéw
opcjonalnych, ktére mogg by¢ uzyte na opakowaniach
oraz poza nimi.

Inne teksty

Nie jest dozwolone komunikowanie korzysci dla
producentéw Fairtrade w konkretnym kraju w odniesieniu
do kakao, cukru, herbaty lub sokéw owocowych
(sktadnikéw objetych bilansem masy) oraz nie wolno
wprost ani posrednio sugerowac, ze sktadnik objety
bilansem masy jest fizycznie obecny w opakowaniu
produktu.

Twierdzenia dotyczgce pochodzenia
Niedozwolone jest opieranie twierdzern dotyczgcych
pochodzenia kakao i cukru na certyfikacie Fairtrade -
sktadniki te sg nadal przedmiotem obrotu w systemie
bilansu masy, co oznacza, ze certyfikowane kakao i/lub
cukier mogg nie znajdowac sie w opakowaniu produktu.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Identyfikowalnos¢ mieszana

Sktadniki fizycznie identyfikowalne oraz z
bilansu masy

Jesli produkt zawiera sktadniki, ktére wykorzystujg
rézne rodzaje identyfikowalnosci, rozréznienie musi
by¢ dokonane w tekscie o Fairtrade.

Wersja skrécona: [fizycznie identyfikowalny sktadnik
Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade, tgcznie xx % {sktadu}
{produktu}. [sktadnika Fairtrade w bilansie masy]
Fairtrade, tgcznie xx % {sktadu} {produktu}, moze by¢
zastgpiony lub zmieszany z [sktadnik w bilansie masy]
bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy. {Wiecej} info.
fairtrade.net/sourcing

Przyktad A: Wanilia i cynamon maija certyfikat Fairtrade,
tacznie 4 % sktadu produktu. Kakao Fairtrade, tgcznie 46
% sktadu produktu, moze by¢ zastgpione lub zmieszane
z kakao bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy. Wiecej
info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Wanilia i cynamon maijg certyfikat Fairtrade,
tacznie 4 % sktadu. Kakao Fairtrade, tgcznie 46 %
sktadu, moze by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao

bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy.
info.fairtrade.net/sourcing

Dtuga wersja: [fizycznie identyfikowalny sktadnik
Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade i zostat pozyskany od
producentéw Fairtrade, tgcznie xx % {sktadu} {produktu}.
[sktadnik w bilansie masy] Fairtrade, tgcznie xx %
{sktadu} {produktu}, moze by¢ zastgpiony lub zmieszany
z [sktadnik w bilansie masy] bez certyfikatu {podczas
przetwarzania} zgodnie z bilansem masy. Oznacza to, ze
ilo$¢ pozyskanego [sktadnik w bilansie masy] Fairtrade
jest identyczna z catkowitg iloScig [sktadnik w bilansie
masy] uzytg w tym [nazwa produktu koricowego). {Wiecej}
{informacji} info.fairtrade.net/sourcing
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Przyktad A: Wanilia i cynamon majg certyfikat Fairtrade,
zostaty pozyskane od producentéw Fairtrade, tgcznie 4 %
sktadu produktu. Kakao Fairtrade, tgcznie 57 % sktadu
produktu, moze by¢ zastgpione lub zmieszane z kakao bez
certyfikatu podczas przetwarzania zgodnie z bilansem
masy. Oznacza to, ze ilo$¢ pozyskanego kakao Fairtrade
jest identyczna z catkowitg iloscig kakao uzytego w tej
czekoladzie. Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad B: Wanilia i cynamon maija certyfikat Fairtrade,
zostaty pozyskane od producentéw Fairtrade, tgcznie 4 %
sktadu. Kakao Fairtrade, tgcznie 57 % sktadu, moze by¢
zastgpione lub zmieszane z kakao bez certyfikatu zgodnie
z bilansem masy. Oznacza to, ze ilo$¢ pozyskanego

kakao Fairtrade jest identyczna z catkowitg iloScig kakao
uzytego w tej czekoladzie.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Wyjatek

Jesli na przyktad sktadniki czekolady, takie jak miazga
kakaowa i masto kakaowe, majg rézne rodzaje
identyfikowalnosci, a jednym z nich jest bilans masy,
mozna zastosowad samg informacje o bilansie masy,
aby unikng¢ dezorientacji konsumenta.
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Produkty zawierajace ponad 50 %
pltynow

Dla produktéw zawierajgcych ponad 50% wody
lub pochodnych mleka

W przypadku produktéw zawierajgcych ponad 50 % wody
lub ptynnego nabiatu licencjobiorcy moga wytgczy¢ cata
dodang wode lub nabiat z obliczer procentowych. Dotyczy
to takze sokéw z koncentratu, ale nie Swiezych sokdw.

Na przyktad, jesli procentowa zawartos$¢ cukru w napoju
gazowanym zostata obliczona na 85 % bez uwzglednienia
zawartosci wody, nalezy wskazac¢ na opakowaniu, ze
obliczenia te zostaty dokonane bez uwzglednienia wody.

Obok ilosci procentowej sktadnika Fairtrade (jesli jest
obliczana z wytgczeniem wody lub nabiatu) nalezy
dodac tekst: ,nie liczac wody", ,nie liczac nabiatu”,

whie liczgc mleka”, ,nie liczgc jogurtu”, ,nie liczac (nazwa
ptynnego sktadnika, ktéry jest wytgczony z obliczen)".
Wiecej informacji na ten temat znajduje sie w sekcji 2.2.2
standardu Fairtrade dla przedsiebiorcéw.

Nalezy stosowac tekst o Fairtrade na opakowaniu dla
odpowiedniego typu identyfikowalnosci.

Uwaga:

- Tekst wewnatrz nawiasu { } jest opcjonalny.

- Tekst wewnatrz nawiasu [ ] nalezy zastgpi¢ nazwa
sktadnika lub odpowiednig informacja.

- Tekst wewnatrz nawiasu () jest obowigzkowy,
np. (bilans masy)

FAIRTRADE Mark Guidelines

Fizycznie identyfikowalne sktadniki

[fizycznie identyfikowalny sktadnik Fairtrade] ma
certyfikat Fairtrade, zostat pozyskany od producentéw
Fairtrade, wprowadzony do obrotu i podlega audytowi
w systemie Fairtrade. tgcznie xx % {sktadu} {produktu},
nie liczgc pochodnych mleka.

{Wiecej} {informacji} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Kawa ma certyfikat Fairtrade, zostata
pozyskana od producentéw Fairtrade, wprowadzona do
obrotu i podlega audytowi w systemie Fairtrade. tacznie
84 % sktadu produktu, nie liczgc pochodnych mleka.
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Dla sktadnikéw bilansu masy

Wersja krétka: [sktadnik w bilansie masy] Fairtrade
mozna zastgpi¢ lub zmieszad z [sktadnik w bilansie masy]
bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy, tgcznie xx %
{sktadu} {produktu}, nie liczgc wody/pochodnych mleka.
{Wiecej} {informacji} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Cukier Fairtrade mozna zastgpi¢ lub zmieszac

z cukrem bez certyfikatu zgodnie z bilansem masy, tgcznie
67 % sktadu, nie liczgc wody.

Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Wwersja dtuga: [sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze
by¢ zastgpiony lub zmieszany ze [sktadnik w bilansie
masy] bez certyfikatu {podczas przetwarzania}, tgcznie

xx % {sktadu} {produktu}, nie liczgc wody/pochodnych
mleka. Pozyskana ilos¢ [sktadnik w bilansie masy] jest
identyczna z catkowitg iloscig [sktadnik w bilansie masy]
uzytg w tym [nazwa produktu korficowego] zgodnie

z bilansem masy.

{Wiecej} {informacji} info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad: Cukier Fairtrade moze by¢ zastgpiony

lub zmieszany z cukrem bez certyfikatu podczas
przetwarzania, tgcznie 84 % sktadu produktu, nie liczac
wody. Pozyskana ilos¢ cukru Fairtrade jest identyczna
z catkowitg iloScig cukru uzytego w tym napoju zgodnie
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z bilansem masy. Wiecej info.fairtrade.net/sourcing

Ponad 50% ptynéw i identyfikowalnos¢
mieszana

Nalezy dodac ,Wartosci procentowe z wytgczeniem
wody/pochodnych mleka” do tekstu o identyfikowalnosci
mieszanej po tekscie ,zgodnie z bilansem masy” przed
adresem URL.

Zastosowanie

Sekcja 2.1, Identyfikowalnos¢” Standardu Fairtrade
dla przedsiebiorcéw dotyczy wszystkich podmiotéw
Fairtrade.

Sekcja 2.2 ,Sktad produktu” dotyczy wszystkich
spozywczych produktéw ztozonych certyfikowanych
od 1lipca 2011 .

Jesli chodzi o zmiany w Standardach Fairtrade, okres
przejSciowy na zastosowanie oznakowania zgodnego

z aktualnymi standardami Fairtrade dla przedsiebiorcéw
zostat okreslony w umowie licencyjnej. W celu

uzyskania dalszych informacji prosimy kontaktowacd

sie z organizacjg licencjonujaca.
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Teksty opcjonalne

Ponizsze dobrowolne o$wiadczenia mogg by¢ stosowane
zaréwno na opakowaniu, jak i poza opakowaniem. Nalezy
uzywac ich w niezmienionej formie.

Adres URL Fairtrade znajduje sie przy oSwiadczeniu
obowigzkowym, dlatego nie ma potrzeby powtarzania
g0 przy oswiadczeniach dobrowolnych, chyba Zze sg one
prezentowane poza opakowaniem i nie zawierajg innego
odniesienia.

Dostepne sg dwa pakiety oSwiadczen: Pakiet A oraz
Pakiet B. Ten drugi nalezy stosowac z ostroznoscia,
poniewaz oSwiadczenia odnoszgce sie do aspektéw
Srodowiskowych wigza sie z wyzszym ryzykiem

w kontekscie regulacji EmpCo. Z tego wzgledu nie
powinny one stanowic¢ pierwszego wyboru.

Prosimy zwréci¢ uwage, ze oswiadczenia z Pakietu
B sg uznawane za bardziej ryzykowne i powinny
by¢ stosowane wytgcznie w sytuacji gotowosci do
zaakceptowania potencjalnego ryzyka.

Kazdy z pakietéw obejmuje cztery rézne obszary
tematyczne:

Zréwnowazony rozwaj ogoélnie
Zgodnos¢ ze standardami i certyfikacja
Zobowigzanie firmy lub marki

Rolnicy i pracownicy Fairtrade

Podobnie jak w przypadku tekstéw obowigzkowych, po-
nizsze informacje nie stanowig porady prawnej, a jedynie
wytyczne dotyczgce tekstéw na temat zréwnowazonego
rozwoju powigzanych z Fairtrade. Teksty opcjonalne majg
na celu umozliwienie licencjobiorcom dalsze stosowanie
tekstéw na opakowaniach, ktére nie odnoszg sie do zgod-
nosSci produktu ze Standardami Fairtrade International,
przy jednoczesnym spetnieniu obowigzujgcych wymogoéw
regulacyjnych.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Za zapewnienie, ze opakowanie produktu jest zgodne
ze wszystkimi majgcymi zastosowanie przepisami
prawa obowigzujgcymi w jurysdykgji (jurysdykcjach), na
terenie ktérych produkt jest sprzedawany, odpowiada
licencjobiorca.

Licencjobiorcy ponoszg ostateczng odpowiedzialnosé za
zgodnos¢ z obowigzujgcymi krajowymi przepisami prawa.
Personel Fairtrade nie weryfikujg tekstéw dotyczgcych
zréwnowazonego rozwoju formutowanych przez
licencjobiorcéw, o ile nie sg one zwigzane z Fairtrade

(na poziomie marki, firmy, korporacji, wtasciciela
produktu lub certyfikowanego podmiotu).

Teksty opcjonalne - pakiet A

Do wykorzystania na opakowaniach oraz poza
nimi

Zréwnowazony rozwaoj ogélnie

\Wersja dtuga: Znak FAIRTRADE symbolizuje

wspélne zobowigzanie rolnikéw, pracownikdw, firm

i konsumentoéw. Kierujgc sie standardami Fairtrade,
razem dziatamy na rzecz bardziej zréwnowazonego

i odpowiedzialnego handlu.

Wersja krotka: Znak FAIRTRADE symbolizuje wspélne
zobowigzanie rolnikéw, pracownikéw, firm i konsumentéw
na rzecz zréwnowazonego i odpowiedzialnego handlu.

Zgodnosc ze standardami i certyfikacja

Wersja dtuga: [Sktadnik] pochodzi z [gospodarstw/
plantacji] posiadajgcych certyfikat Fairtrade i zgodnych
ze Standardami Fairtrade, w tym z wymogami
dotyczacymi lepszych cen i warunkdw pracy.

Wersja krotka: Fairtrade wspiera rolnikdw i pracownikdw
poprzez oferowanie lepszych cen i warunkdéw pracy.

© Fairtrade International 2026

Zobowigzanie firmy lub marki

\Wersja dtuga: Wybierajac produkt z certyfikatem
Fairtrade, wspierasz zaangazowanie {firmy} [nazwa firmy]
w Fairtrade. Dla nas wybér Fairtrade oznacza stanie po
stronie rolnikéw i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Wersja krotka: Dla nas wybér Fairtrade oznacza stanie po
stronie rolnikdw i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

Rolnicy i pracownicy w systemie Fairtrade

Wersja dtuga: Sprzedaz wiekszej ilosci [sktadnika)] na
warunkach Fairtrade wspiera rolnikéw i pracownikéw
w budowaniu silniejszych organizacji oraz sprzyja
tworzeniu bardziej sprawiedliwych warunkéw handlu
i pracy.

\Wersja krotka: Fairtrade wspétpracuje z rolnikami
i pracownikami, przyczyniajac sie do stosowania
uczciwszych warunkéw handlu i pracy.

* Tekst wewnatrz nawiasu [ ] nalezy zastgpi¢ nazwag
sktadnika lub odpowiednig informacja.

* Teksty wspominajgce wyzsze ceny mogg by¢ uzyte tylko
w odniesieniu do produktdéw, dla ktérych istnieje cena
minimalna.
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Teksty opcjonalne - pakiet B

Teksty w pakiecie B nalezy uzywac z ostroznoscia,
poniewaz teksty zwigzane z aspektami Srodowiskowymi
sg bardziej ryzykowne w kontekscie dyrektywy EmpCo.

Do wykorzystania na opakowaniach oraz poza
nimi

Zréwnowazony rozwaj ogélnie

Wersja dtuga: Znak FAIRTRADE symbolizuje

wspéblne zobowigzanie rolnikéw, pracownikéw, firm

i konsumentéw. Kierujac sie standardami Fairtrade,
razem dziatamy na rzecz bardziej zréwnowazonego

i odpowiedzialnego handlu.

Wersja krotka: Znak FAIRTRADE symbolizuje wspélne
zobowigzanie rolnikéw, pracownikéw, firm i konsumentéw
na rzecz zréwnowazonego i odpowiedzialnego handlu.

Tekst dodatkowy: Znak FAIRTRADE symbolizuje
wspolne zobowigzanie rolnikéw, pracownikdéw, firm

i konsumentéw do polepszania warunkdw spotecznych,
gospodarczych i Srodowiskowych tam, gdzie uprawiane
sg produkty Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Zgodnosc¢ ze standardami i certyfikacja

Wersja dtuga: [Sktadnik] pochodzi/g z [gospodarstw/
plantacji] posiadajgcych certyfikat Fairtrade i zgodnych
ze Standardami Fairtrade, w tym z wymogami
dotyczgcymi lepszych cen i warunkdw pracy.

Wersja krotka: Fairtrade wspiera rolnikéw i pracownikéw
poprzez oferowanie lepszych cen i warunkéw pracy.

Tekst dodatkowy: Fairtrade ustanawia standardy
dotyczace rozwoju gospodarczego i spotecznego,
a takze zréwnowazonego podejscia do Srodowiska.

Zobowigzanie firmy lub marki

\Wersja dtuga: Wybierajgc produkt z certyfikatem
Fairtrade, wspierasz zaangazowanie {firmy} [nazwa firmy]
w Fairtrade. Dla nas wybér Fairtrade oznacza stanie po
stronie rolnikéw i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

\Wersja krotka: Dla nas wybdr Fairtrade oznacza stanie po
stronie rolnikéw i wspieranie uczciwosci, réwnosci oraz
zréwnowazonego rozwoju.

© Fairtrade International 2026

Rolnicy i pracownicy w systemie Fairtrade
Wersja dtuga: Sprzedaz wiekszej ilosci [sktadnika)] na
warunkach Fairtrade wspiera rolnikéw i pracownikéw
w budowaniu silniejszych organizacji oraz sprzyja
tworzeniu bardziej sprawiedliwych warunkéw handlu
i pracy, a takze lepszych praktyk Srodowiskowych.

Wersja krotka: Fairtrade wspétpracuje z rolnikami
i pracownikami, przyczyniajac sie do stosowania lepszych
praktyk spotecznych i Srodowiskowych.

* Tekst wewnatrz nawiasu [ ] nalezy zastgpi¢ nazwa
sktadnika lub odpowiednig informacja.

* Teksty wspominajgce wyzsze ceny moga by¢ uzyte tylko
w odniesieniu do produktéw, dla ktérych istnieje cena
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Czesc trzecia

3.1 Promowanie
Produktow
Fairtrade

Ta sekcja obejmuje zastosowanie
znaku FAIRTRADE do komunikacji

w sprzedazy detalicznej, w kawiarnich

i restauracjach, w reklamie drukowanej
i internetowej oraz do promocji.




Materiaty promocyjne - przeglad

Przeglad

Pamietaj, ze wszystkie produkty identyfikowane

i promowane jako Fairtrade muszg mie¢ certyfikat
Fairtrade oraz odpowiedni znak FAIRTRADE. W tej
sekcji mowa o zastosowaniu znaku na materiatach
promocyjnych uzywanych w hotelach, restauracjach,
kawiarniach, cukierniach i na automatach
sprzedajgcych.

Umiejscowienie

Teksty i znak Fairtrade na materiale promocyjnym
muszg by¢ umieszczone lub zgrupowane razem,
zob. s.28. Zawsze muszg by¢ mniej wyeksponowane
niz marka i nigdy nie mogg by¢ wykorzystywane

w sposéb sugerujgcy lansowanie lub sponsorowanie
wydarzenia czy marki przez Fairtrade International
lub krajowg organizacje Fairtrade (NFO), jesli te nie
udzielity na to pisemnej zgody. Materiaty promocyjne
powinny znajdowac sie w poblizu produktéw
Fairtrade.

Oznakowanie wspélne z innymi znakami
etycznymi

Obowigzkowe elementy Fairtrade muszag

by¢ przedstawione tak, aby widac byto ich
niezalezno$¢ od innych znakéw etycznych,

zob. s. 20. Znak FAIRTRADE nie moze dominowac
i sprawiac przez to wrazenie ,zawtaszczania”
materiatéw promocyjnych.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
fizycznie identyfikowalnych (np. kawa) oraz
produktéw wprowadzanych do obrotu na zasadach
bilansu masy (np. herbata i produkty z kakao), mozna
uzywac samego znaku FAIRTRADE ze strzatka.
Zob.s.8i14.

FAIRTRADE Mark Guidelines

BRAND

Wszystkie nasze banany maja All our coffee is
teraz certyfikat Fairtrade. Fairtrade certified

' \

02

Wybieraj produkty ze
znakiem FAIRTRADE

FARTRADE

01

FAIRTRADE

03

© Fairtrade International 2026

01 Elementy Fairtrade
Elementy Fairtrade musza
by¢ zgrupowane razem

i by¢ mniej wyeksponowane
niz marka

02 Nazwa marki

Na materiatach
promocyjnych nazwa marki
i/lub logo marki muszg by¢
zawsze wyraznie widoczne

03 Przekaz

Przekaz na temat produktu
Fairtrade musi by¢
klarowny.
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Materiaty promocyjne - HoReCa

Promowanie produktow
Fairtrade 01 Elementy Fairtrade

Elementy Fairtrade musza
by¢ zgrupowane razem
i by¢ mniej wyeksponowane

Kawiarnie i restauracje
Niniejsze wytyczne majg umozliwi¢ prawidtowe

promowanie produktéw Fairtrade w przestrzeni SHOP NAME CAFE MENU niz marka

publicznej. Przedstawione w materiatach

promocyjnych produkty musza by¢ wyraznie COFFEES TEAS 02 Nazwa marki

powigzane ze znakiem FAIRTRADE, ktéremu Americano  Latte English Breakfast * Na mater'iatach .

towarzyszy hasto nawigzujgce do produktéw, Cappuccino Mocha Green Tea ﬂﬂrﬁfggénnyqimanﬁfzms;?

np. wezwanie do dziatania albo krétki opis, np.: Espresso  Macchiato Oolong Tea e Widc?czne
Nasza kawa i herbata English Breakfast | Allour coffees and the * English Breakfast

tea are Fairtrade certified

posiadaja certyfikat Fairtrade. 03 Przekaz

Na takich przedmiotach jak tablice menu, kubki czy Przekaz na temat produktu
karty lojalnoSciowe moze znajdowac sie tylko jeden Fairtrade musi by¢
znak FAIRTRADE. klarowny

Kubki lub opaski na kubki

Znak FAIRTRADE na jednorazowych kubkach lub
opaskach (ochraniaczach) na kubki mozna umiesci¢
tylko wtedy, gdy firma lub marka oferuje wytacznie
produkty z certyfikatem Fairtrade w catej kategorii
produktéw, a na kubku lub opasce zamieszczono
nazwe marki.

Przyktady tekstow BRAN I]

o Oferujemy wytacznie kawe z certyfikatem

01 =

Fairtrade.
i i i 3 All our coffee is
° He.rbaty (odpowiednie nazwy) majg certyfikat Y
Fairtrade. :
o Serwujemy kawe i herbate z certyfikatem
Fairtrade

Informacje opcjonalne
Strona internetowa Fairtrade
Wiecej info.fairtrade.net/sourcing 02 03
Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw

fizycznie identyfikowalnych (np. kawy) oraz produktéw

wprowadzanych do obrotu na zasadach bilansu masy (np.

herbata i produkty z kakao), mozna uzywad samego znaku

FAIRTRADE ze strzatka. Zob. s. 8 i 14.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026 66



Materiaty promocyjne - HoReCa

Stosowanie stowa Fairtrade

Stowa ,Fairtrade” mozna uzywac wytgcznie

w odniesieniu do produktéw z certyfikatem
Fairtrade: ,Kawa z certyfikatem Fairtrade”. Prosimy
o nieuzywanie stowa Fairtrade w sensie ogélnym,
bez podania konkretnego sktadnika Fairtrade.

Na przyktad nie nalezy uzywa¢ sformutowania
.cappuccino Fairtrade” czy ,latte Fairtrade”, bo to
kawa zawarta w tym napoju ma certyfikat Fairtrade,
a nie samo cappuccino. Nie wolno takze stosowac
takich okreslen jak ,menu Fairtrade” czy ,JesteSmy
kawiarnig Fairtrade.

Aby mdc uzy¢ zdania ,Oferujemy wytgcznie kawe
z certyfikatem Fairtrade”, wszystkie rodzaje
serwowanej kawy, w tym kawa przelewowa

i bezkofeinowa, muszg miec certyfikat Fairtrade

i by¢ opatrzone znakiem FAIRTRADE.

To samo dotyczy innych produktéw, takich jak
herbata i napoje czekoladowe.

Znaku nie wolno stosowac w odniesieniu do
produktéw, ktére nie maja certyfikatu Fairtrade.

SHOP NAME CAFE MENU

COFFEES TEAS JUICES
Americano * English Breakfast ~ Apple juice
Cappuccino * Green Tea Orange juice
Espresso * Oolong Tea * Grapefruit juice
Latte *

Mocha *

Macchiato *

FAIRTRADE )

Prawidtowe zastosowanie
Przedstawione produkty Fairtrade zawsze musza
by¢ jasno powigzane ze znakiem FAIRTRADE.

Produkty ze znakiem FAIRTRADE muszg by¢
oznaczone gwiazdka odsytajgcg do opisu, w ktérym
wymienione sg dostepne produkty.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

SHOP NAME

Fairtrade Americano
Fairtrade Cappuccino

Fairtrade Espresso
Fairtrade Chocolate Muffin

Blueberry Muffin
Fairtrade Chocolate Milkshake

®
FAIRTRADE

Czego unikac 3.

1

Nie uzywaj takich

terminéw jak ,menu

Fairtrade” czy ,kawiarnia
Fairtrade”. 4.
Nie opisuj stowem

Fairtrade produktéw,

ktére nie sg w100%

Fairtrade.

¢AIRTRADE MENU

Latte
Mocha
Macchiatto

Orange Juice
Apple Juice
Cranberry Juice

Produkty Fairtrade

i spoza Fairtrade
muszg by¢ wyraznie
rozdzielone.

Nie uzywaj stowa
Fairtrade w sensie
ogoélnym, bez podania
konkretnego sktadnika
Fairtrade.
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Materiaty promocyjne - HoReCa, sprzedaz detaliczna

Punkt sprzedazy detalicznej

Zachecamy sklepy i inne punkty sprzedazy
detalicznej do promowania produktéw Fairtrade
za pomocag plakatéw, ulotek, naklejek i innych
rodzajéw materiatéw promocyjnych.

Jesli na tych materiatach pojawia sie znak
FAIRTRADE, musi mu towarzyszy¢ wezwanie

do dziatania, np.:

o Pytaj o produkty Fairtrade

o Tu kupisz produkty ze znakiem FAIRTRADE

o Wybieraj/Kupuj produkty ze znakiem FAIRTRADE

Hotele i restauracje samoobstugowe
Hotele i restauracje moga np. chcie¢ wyrézni¢ miéd
z certyfikatem Fairtrade, np. kiedy jest on podawany
na $niadanie w miseczce, aby zasygnalizowac
zaangazowanie hotelu w Fairtrade. Miéd mozna
oznaczy¢ np. za pomocg karty (rys. 02) lub
podobnego rozwigzania.

Specjalistyczne sklepy z wyrobami
czekoladowymi
Prosimy o kontakt w sprawie projektu graficznego.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
fizycznie identyfikowalnych (np. kawa) oraz
produktéw wprowadzanych do obrotu na zasadach
bilansu masy (np. herbata i produkty z kakao), mozna
uzywac samego znaku FAIRTRADE ze strzatka.
Zob.s.8i14.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Enjoy our \
Fairtrade
certified honey

Serwujemy wytgcznie kawe
z certyfikatem Fairtrade

FAIRTRADE

© Fairtrade International 2026

i i

SHOP NAME

Lorem ipsum dolor sitamet,
consectetur adipisScing elit!

\ N Ask for our Fairtrade
FAIRTRADE Pl‘Oducts!

02

01 Plakaty, potykacze

Na plakatach ze znakiem FAIRTRADE
musi sie znalez¢ wezwanie do dziatania
lub inne hasto okreslajgce oferte
Fairtrade

02 Karty stotowe

Hotele, restauracje i kawiarnie (takze
te w sieciach handlowych) moga
promowac sprzedawane produkty
Fairtrade na ulotkach, plakatach i
kartach stawianych na stotach
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Materiaty promocyjne - sprzedaz detaliczna

Promowanie produktow
Fairtrade

Produkty opatrzone znakiem FAIRTRADE mozna
promowac w punktach sprzedazy detalicznej,

kiedy sam sklep jest licencjobiorca i wtascicielem
produktéw i/lub kiedy sprzedaje produkty Fairtrade
réznych marek.

Produkty Fairtrade trzeba wyraznie oznaczy¢,
umieszczajgc w ich poblizu bannery, wywieszki,
wobblery, zawieszki, cendwki i inne materiaty

POS z odpowiednimi znakami FAIRTRADE i nazwa
produktu. Produkty na tej samej pétce moga

by¢ opatrzone réznymi znakami FAIRTRADE,

w zaleznosci od modelu pozyskiwania sktadnikéw.
Informacje o opakowaniach gotowych na pétke -
zob. s. 32.

Materiaty POS w poblizu wejscia do sklepu, z dala
od produktu, powinny kierowa¢ konsumentéw do
odpowiedniego miejsca w sklepie, gdzie mozna
znalez¢ produkty Fairtrade.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
fizycznie identyfikowalnych (np. kawa) oraz
produktéw wprowadzanych do obrotu na zasadach
bilansu masy (np. herbata i produkty z kakao), mozna
uzywac samego znaku FAIRTRADE bez strzatki.

FAIRTRADE Mark Guidelines

SHOP FOR FAIRTRADE HERE

BRANDNAME  BRAND NAME
LIMESODA  LIMESODA BRAND NAME

BRAND RICE
0.95 [\

BRAND HOT SAUCE
3.95

BRAND JUICE

BRAND HONEY
125 b

195\

01

© Fairtrade International 2026

H H
SUPERMARKET NAME

Good news for consumezs
and producers!

\ } Shop here forFairtrade
FAIRTRADE prOdu CtS !

02

BRAND NAME

PRODUCT TITLE

03
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Materiaty promocyjne - sprzedaz detal., oferta mieszana Fairtrade

Materiaty obejmujace oferty
mieszane Fairtrade

W ramach systemu Fairtrade istnieje kilka znakéw
FAIRTRADE, na przyktad znak FAIRTRADE Cotton dla
produktéw zawierajgcych bawetne Fairtrade oraz
znak FSI, ktéry stuzy do identyfikacji produktéw
zawierajgcych tylko jeden lub dwa sktadniki Fairtrade.

Sklepy lub marki oferujgce zréznicowang oferte
produktéw Fairtrade i chcgce je promowacd, moga
to robi¢ na dwa sposoby:

o Uzywajgc odpowiedniego znaku FAIRTRADE do
oznaczenia produktéw, ktdére go posiadajg, jak
pokazano na rys. 01, jesli pozwala na to miejsce
i uktad materiatu. Wezwanie do dziatania lub
odpowiednie oSwiadczenie muszg by¢ umieszczone
gdzie$ na materiale promocyjnym.

o Uzywajac znaku FAIRTRADE bez strzatki dla catej
oferty ATCB, a takze uzywajgc znaku FSI bez paska
z nazwami sktadnikdw, ale z listg sktadnikéw
w formie tekstowej, gdy oferta obejmuje produkty
z obu modeli Fairtrade, jak wida¢ na rys. 02,
przestrzen jest ograniczona, a uktad sprawia, ze
umieszczenie znaku obok kazdego produktu lub
asortymentu jest trudne. Obok Znaku/Znakdéw
nalezy umiesci¢ wezwanie do dziatania lub
odpowiedni tekst o Fairtrade.

Powyzsze opcje mozna tgczy¢ w zaleznosci od
potrzeb.

Majg one zastosowanie na przyktad do plakatéw,
reklam, ulotek, baneréw, promoc;ji online/
cyfrowych itp.

FAIRTRADE Mark Guidelines

RETAILER NAME
Lorem ipsum dolor st amet, consectetur adipiscing elt
Morbia omare dolor, ic ultrices massa!
Mauris condimentum aliquet convalis

BRAND m

Calltoaction;
Inte?er eufringilla ex,
8¢

dignissim turpis!

01Jesli dysponujesz
przestrzenia i pozwala na

02 Uzyj odpowiedniego

to L!ktad: o znaku obok produktu:
Uzyj odpowiedniego znaku Uzyj wytgcznie znaku FAIRTRADE
obok produktu bez strzatki i (w stosownych

przypadkach) znaku FSI bez
paska, ale z nazwami sktadnikéw
w postaci tekstowej

© Fairtrade International 2026

RETAILER NAME

Lorempsum dolor st amet, consectetur adipiscing el
Morbia ormare dolor, id ultices massa!
Mauris condimentum aliquet convalli!

BRAND NAME
BRAND NAME

LOOK FOR PRODUCTS
WITH THESE MARKS!

Bl : TEA
\ Q)| it
ERUOES  |cumreace| LEMONJUICE

MANGO JUICE

70



Materiaty promocyjne - HoReCa, oferta mieszana Fairtrade

Oferta mieszana Fairtrade

W niektérych przypadkach HoReCa oferuje
asortyment produktéw Fairtrade z oferty mieszanej
(np. kawe ze znakiem FAIRTRADE bez strzatki,
czekolade, herbate i produkty wielosktadnikowe ze 5 7P of owr coffec
znakiem FAIRTRADE ze strzatkg na opakowaniu). \ s
Moze sie zdarzy¢, ze kawa bedzie gtéwnym oot | Aok fon oun
produktem, uzupetnionym o czekolade i herbate. Jesli Daotrade teas
rozréznienie materiatéw OOH z dwoma odrebnymi
znakami jest trudne, do celéw promocyjnych moze
zostac uzyty znak FAIRTRADE bez strzatki.

Jesli natomiast gtéwna ofertg OOH jest herbata
i/ lub czekolada, a kawa stanowi uzupetnienie,
do wszystkich promocji nalezy uzy¢ znaku
FAIRTRADE ze strzatka.

Obowigzuja te same zasady, co na poprzednich
stronach. Konsumenci nie mogg by¢ wprowadzani
w btad, myslac lub zaktadajgc, ze wszystkie
oferowane produkty sg produktami z certyfikatem
Fairtrade.

Wezwanie do dziatania lub tekst obok znaku stuzy
do okreslenia oferty Fairtrade, zob. rys. 03.

Znak z odpowiednim tekstem moze by¢ uzywany

na jednorazowych kubkach lub opaskach, pod
warunkiem, ze odpowiedni produkt w nich podawany
jest w100% Fairtrade, zob. rys. 01i 02.

Produkty nalezgce do kategorii 100% Fairtrade
mozna oznaczy¢ znakiem FAIRTRADE na tablicy
z menu, jesli dana oferta zawiera takze produkty —
spoza Fairtrade, zob. rys. 04.

01 Kubki jednorazowe 02 Kubki jednorazowe ze

W przypadku opakowan nadal obowigzuje zasada

. . - bez znaku znakiem FAIRTRADE
uzywania znaku FAIRTRADE ze strzatkg lub bez niej Znaku FAIRTRADE nie Znak FAIRTRADE
(zob.s.8i14). mozna umiesci¢ na z odpowiednim tekstem mozna

jednorazowych kubkach
i opaskach, gdy oferta
nie sktada sie w 100%

z produktéw Fairtrade.

umiescic na jednorazowych
kubkach i opaskach, gdy oferta
sktada sie w100% z produktéw
Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026 7



Materiaty promocyjne - produkty sprzedawane luzem

Gdy produkty sa sprzedawane
luzem, bez wstepnego
opakowania

Na matych targowiskach, w sklepikach lub matych
sklepach rzemieslniczych, gdzie produkty Fairtrade
sg kupowane hurtowo od licencjonowanego opera-
tora, a nastepnie sprzedawane luzem konsumentom,
znak FAIRTRADE moze by¢ uzywany w materiatach
promocyjnych i do identyfikacji oferty Fairtrade.

Ta sytuacja ma zastosowanie wytgcznie wtedy,

gdy dany sklep zakupit produkty Fairtrade od firmy
posiadajgcej umowe licencyjng z jednostka licencyjna
Fairtrade International (NFO lub Fl). Oznacza to,

ze produkty - masowe, ale licencjonowane - sg
certyfikowane i audytowane az do tego etapu.

Worki z kawg luzem zakupione od licencjonowanej
firmy mogg posiadac juz znak FAIRTRADE. W takim
przypadku mozna pozostawic to opakowanie w wi-
docznym miejscu w sklepie (zob. rys. 04 po prawej).

Znaku FAIRTRADE mozna uzy¢ do identyfikacji
produktéw Fairtrade w miejscu ich wystawienia,

a takze na billboardach, tablicach lub plakatach,

z tekstem Fairtrade i/ lub wezwaniem do dziatania.

KiScie bananéw, owoce i warzywa sprzedawane luzem
muszg by¢ opatrzone naklejka Fairtrade. tubianki lub
opakowania typu flowpack muszg mie¢ odpowiednia
naklejke FAIRTRADE. Wiecej informacji — zob. s. 36.

Mate sklepy nie podlegajg audytowi ani kontroli,
dlatego produktéw Fairtrade sprzedawanych luzem
nie mozna przepakowac do opakowan oznaczonych
znakiem FAIRTRADE. Torby papierowe lub inne formy
przekazywania produktéw luzem konsumentom nie
moga by¢ opatrzone znakiem FAIRTRADE.
Odpowiedzialnos¢ za zapewnienie, ze jako produkty
Fairtrade oznaczane sg wytacznie produkty z cer-
tyfikatem Fairtrade, spoczywa na wtascicielu lub
kierowniku sklepu.

FAIRTRADE Mark Guidelines

01

AUl of cur coffee

| is Fairtrade
FAIRTRADE aok f(m other

Faintrade products

01 Znak FAIRTRADE
na billboardzie lub
tablicy kredowej

Z tekstem Fairtrade, tj.
,Oferujemy wytgcznie
kawe z certyfikatem
Fairtrade” lub ,Kawa XYZ
z certyfikatem Fairtrade”
i wezwaniem do
dziatania zachecajgcym
do zapytania o inne
produkty Fairtrade, jesli
sg dostepne w ofercie.

© Fairtrade International 2026

02 Owoce ze znakiem
i naklejkg FAIRTRADE
KiScie bananéw
Fairtrade sg opatrzone
naklejkg ze znakiem
FAIRTRADE, jesli zostaty
zakupione luzem od
licencjonowanej firmy.

03 Orzechy
sprzedawane

luzem ze znakiem
FAIRTRADE

W przypadku sprzedazy
w torbie papierowej lub
podobnym opakowaniu,
nie moze na nim widnie¢
znak FAIRTRADE.

FCE

EEEE B

—
g

04 Kawa Fairtrade ze
znakiem FAIRTRADE
sprzedawana luzem
Znak FAIRTRADE moze
znajdowac sie na
opakowaniu zbiorczym,
oile zostato ono
zakupione w takiej
formie od firmy
posiadajacej licencje

na uzywanie znaku
FAIRTRADE.

05 Wino Fairtrade
oznaczone juz
znakiem FAIRTRADE
Sklep moze oferowac
wstepnie pakowane
produkty z certyfikatem
Fairtrade, takie jak wino
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Materiaty promocyjne - automaty wendingowe

Automaty wendingowe
wybranej marki ze
szklanym frontem

Mieszany asortyment Fairtrade i spoza
Fairtrade

Aby umiesci¢ znak FAIRTRADE na automacie, co
najmniej 50% miejsca w nim muszg zajmowac
produkty z certyfikatem Fairtrade.

01 Nazwa marki
Na automacie sprzedajgcym musi sie
znaleZ¢ oddzielna, wyrazZnie widoczna

Wezwanie do dziatania nazwa i/lub logo marki

Obok znaku musi sie znaleZ¢ zwrot zachecajacy do

dziatania, np.:

o Wybieraj produkty z tym znakiem

o Dowiedz sie wiecej o Fairtrade

e Opcjonalnie mozna dodac tekst o Fairtrade.
Zamiast miedzynarodowej strony internetowej
Fairtrade mozna uzy¢ adresu URL organizacji
krajowe;j.

e Szukaj znaku FAIRTRADE na produktach |  Wybieraj
) produkty z tym

e Opcjonalnie mozna dodac tekst o Fairtrade. . L Lm0~
. . . . . znakiem
Zamiast miedzynarodowej strony internetowej .
Fairtrade mozna uzy¢ adresu URL organizacji 02
krajowe;j.
e Szukaj tego znaku
e Szukaj znaku FAIRTRADE
o Szukaj znaku FAIRTRADE podczas zakupéw

02 Marka i wezwanie do
dziatania

Znak FAIRTRADE musi by¢
umieszczony tak, by nie byt powigzany
z marka producenta maszyny.

Obok znaku FAIRTRADE musi sie
znalez¢ wezwanie do dziatania

DRAND " BRAND b with this Mark

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026 73



Materiaty promocyjne - automaty wendingowe

Automaty wendingowe
wybranej marki na produkty
z certyfikatem Fairtrade

Kiedy w automacie sprzedawany jest jeden rodzaj
produktu z certyfikatem Fairtrade, albo kiedy caty
towar w automacie ma certyfikat Fairtrade, musza
by¢ przestrzegane nastepujgce zasady:

- Jesli stosowane sg zdjecia czy obrazy produktu,
muszg by¢ one wiernym odzwierciedleniem
zatwierdzonego opakowania detalicznego

+ Automat musi zawierac produkty z certyfikatem
Fairtrade, przedstawione na zdjeciu lub zdjeciach
opakowan

Kiedy znak FAIRTRADE przedstawiony jest takze
oddzielnie od obrazu opakowania, obok znaku musi
sie znalez¢ towarzyszacy mu tekst, np.: Automat
oferuje wytgcznie czekolade z certyfikatem
Fairtrade.

Wezwanie do dziatania
Mozna uzy¢ takze zwrotu zachecajgcego do
dziatania, takiego jak Kupuj produkty z tym znakiem.

Wykorzystanie zdje¢ producentéw
Fairtrade

Aby wykorzystac na automacie sprzedajgcym
obrazy produktu lub teksty od producenta, prosimy
skontaktowac sie z organizacjg licencjonujgca w celu
ich zatwierdzenia.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

01 Tekst towarzyszacy

Jesli na automacie umieszczono
znak FAIRTRADE oddzielny od znaku
widocznego na opakowaniach
produktéw Fairtrade, nalezy obok
takiego znaku zamiescic tekst
towarzyszacy.

02 Zdjecie produktu/éw
Jesli jest stosowane, musi by¢
wiernym przedstawieniem
zatwierdzonego opakowania
detalicznego.

02

Cata czekolada
oferowana w tym
urzadzeniu posiada
certyfikat Fairtrade

01
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Materiaty promocyjne - automaty wendingowe

L]
Automaty do sprzedazy
[
napojow goracych
Znak FAIRTRADE mozna umieszczac na automatach
do napojéw gorgcych, sprzedajgcych gtéwnie
produkty Fairtrade, z drugorzednymi sktadnikami

spoza Fairtrade (np. automat z gorgcg czekoladg
Fairtrade, ktéry dodaje do niej mleko bez certyfikatu).

Automat sprzedajgcy moze by¢:

o oznakowany marka produktu Fairtrade;

o oznakowany markg innej firmy, a wtedy produkty
Fairtrade muszg by¢ oznaczone na obudowie
automatu;

e nieoznakowany marka (poza markg wtasciciela lub
operatora automatu), a produkty Fairtrade muszg
by¢ oznaczone na obudowie.

Na automacie sprzedajgcym musi sie

znalez¢:

o marka lub zdjecie produktu Fairtrade
sprzedawanego w tym automacie;

e tekst informujgcy o produktach Fairtrade
sprzedawanych w tym automacie, umieszczony
obok znaku FAIRTRADE, np. Ten automat sprzedaje
wytgcznie kawe z certyfikatem Fairtrade

Wezwanie do dziatania
Mozna uzy¢ takze wezwania do dziatania, takiego jak:

Wybieraj produkty z tym znakiem.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
fizycznie identyfikowalnych (np. kawa) oraz
produktéw wprowadzanych do obrotu na zasadach
bilansu masy (np. herbata i produkty z kakao), mozna
uzywac samego znaku FAIRTRADE ze strzatka.
Zob.s.8i14.

FAIRTRADE Mark Guidelines

Kawa

FAIRTRADE

z certyfikatem Fairtrade

Herbata z certyfikatem Fairtrade u’,

02

Kawa i

) herbata w tym
automacie maja
certyfikat Fairtrade
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01

C

Kawa i herbata w tym
automacie majg
> certyfikat Fairtrade

01 Nazwa marki

Automat sprzedajgcy musi mieé
wyraznie oddzielong i widoczna
nazwe i/lub logo marki.

02 Produkty Fairtrade

Produkty Fairtrade musza by¢
umieszczone w widocznym miejscu,
np. obok przycisku.

03 Tekst

Obok znaku FAIRTRADE musi sie
znalez¢ tekst potwierdzajgcy, jakie
produkty Fairtrade sg oferowane
przez automat.
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Materiaty promocyjne - reklama

Reklama drukowanai

internetowa

Znak FAIRTRADE moze by¢ wykorzystywany
w reklamach drukowanych i z ruchomymi
obrazami lub w artykutach sponsorowanych,
o ile przestrzegane sg ponizsze wytyczne.

Musi by¢ jasne, jaka firma lub marka jest reklamo-
wana. Nie moze by¢ watpliwosci, ze znak FAIRTRADE
reprezentuje niezalezny system certyfikacji produk-
téw. Znak nie moze by¢ stosowany w jakikolwiek
sposaéb sugerujacy reklamowanie marki ani tez

nie moze by¢ uzywany zamiast marki.

Firmy powinny unika¢ umieszczania znaku
FAIRTRADE w prawym dolnym rogu strony lub
ekranu, co mogtoby sugerowac, ze reklamodawcg
jest Fairtrade.

Teksty i teksty towarzyszace o Fairtrade
Wszystkie teksty o jakiejkolwiek czesci systemu
Fairtrade muszg by¢ jasne, doktadne, przejrzyste

i uzasadnione, a teksty towarzyszgce dotyczgce
Fairtrade muszg by¢ uzgodnione z organem licencjo-
nujacym, czyli albo zaczerpniete z listy ustalonych
tekstéw, albo przedstawione Fairtrade do akceptaciji.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
fizycznie identyfikowalnych, jednosktadnikowych

(np. kawa), oraz produktéw z wielosktadnikowych
(produktéw ztozonych) lub ze sktadnikami
wprowadzanymi do obrotu na zasadach bilansu masy
(np. herbata i produkty z kakao), do promocji mozna
uzywac samego znaku FAIRTRADE bez strzatki.

Jesli w ofercie wystepujg produkty ztozone i/lub
produkty wprowadzanymi do obrotu na zasadach
bilansu masy (np. herbata, kakao i soki owocowe),
mozna uzywac samego znaku FAIRTRADE ze strzatka.
Zob.s.8i14.

BRAND

Cata nasza kawa ma
certyfikat Fairtrade

Wybieraj produkty ze
znakiem FAIRTRADE.

01 Reklama drukowana

Znak FAIRTRADE mozna stosowac
w reklamie drukowanej i artykutach
sponsorowanych.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026

BR:

www.marka.xyz/o-fairtrade

02 Ruchomy obraz

W reklamie (np. internetowej lub
telewizyjnej) wykorzystujgcej ruchome
obrazy tekst o Fairtrade nie jest wymagany,
oile przekaz jest jasny.
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Materiaty promocyjne - prasa i wydarzenia

Prasaiwydarzenia

Aby znak FAIRTRADE mégt by¢ uzyty w artykule
prasowym, musi by¢ wtasciwie umieszczony:

w bezposrednim sgsiedztwie tej czesci artykutu,
w ktérej mowa o Fairtrade.

Wydarzenia lub promocje
zwigzane z Fairtrade BRAND

Organizujgc specjalne wydarzenie promujgce
produkty Fairtrade, zaangazowanie w Fairtrade

mozna zasygnalizowa¢ poprzez ekspozycje THE Wydarzenia i promocje
i stoiska ukazujgce produkty Fairtrade, wyswietlanie ‘ W przypadku réznego
z rzutnika lub projektora, informacje na obrusach typu wydarzeri

czy ttach scenograficznych w ramach wydarzenia E;?gjr%%i)réy;hozizak
poswieconego promocji produktéw Fairtrade. LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET by¢ umieszczony na
Znaku FAIRTRADE nie mozna uzywac tak, by bannerach lub stoiskach

N o
sugerowat lansowanie lub sponsorowanie LOREM |P. ( LOREM IPSUM reklamowych, o ile jego
\

DOLORSITAMET = lokalizacja nie pozostawia
wydarzenia przez Fairtrade International lub

. . . . . watpliwosci, ze jest
krajowg organizacje Fairtrade (NFO) lub Fairtrade I— niezaleznym znakiem

=
((&

Marketing Organization. Konieczne jest uzyskanie - h certyfikacji produktéw.
wczesniejszej pisemnej zgody na uzycie znaku. _— —_— e h

Zastosowanie znaku FAIRTRADE wraz z tekstem —— = @ e Sook

na poszczegdblnych rodzajach materiatéw 5

promocyjnych musi zosta¢ najpierw zatwierdzone O

przez odpowiednig organizacje Fairtrade.

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw Artykuty prasowe i e
fizycznie identyfikowalnych, jednosktadnikowych W artykutach prasowych znak FAIRTRADE \ ) adipiscing elit. Proin id
(np. kawa), wielosktadnikowych (produktéw musi by¢ umieszczony w bezposrednim FHERT eleifend lacus.

sgsiedztwie tej czesci artykutu, w ktérej

ztozonych) lub ze sktadnikami wprowadzanymi o e o Fairtrade.

do obrotu na zasadach bilansu masy (np. herbata

i produkty z kakao), do promocji mozna uzywac
samego znaku FAIRTRADE bez strzatki. Jesli

w ofercie wystepujg produkty ztozone i/lub produkty
ze sktadnikami wprowadzanymi do obrotu na
zasadach bilansu masy (np. herbata, kakao i soki
owocowe), mozna uzywac samego znaku FAIRTRADE
ze strzatka. Zob. s. 8 14.
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Materiaty promocyjne - zastosowania cyfrowe

Strony internetowe podmiotow
trzecich

Licencjobiorca moze umiesci¢ znak FAIRTRADE na
swojej stronie internetowej, pod warunkiem, ze znak
nie znajdzie sie w obrebie nagtéwka ani na statym
pasku nagtéwka strony gtéwnej. Musi by¢ oczywiste,
kto stoi za dang strong (wtasciciel lub marka). Nie
moze tez by¢ watpliwosci, ze znak FAIRTRADE nie jest
forma poparcia danej firmy. Jesli na stronie gtéwnej
znajduije sie znak FAIRTRADE lub banery (zob.
ponizej), odpowiednie produkty Fairtrade muszg by¢
wyraznie oznaczone w takim serwisie internetowym.

Banery

Internetowe banery o Fairtrade sg dozwolone

w statym pasku bocznym i w stopce, ale nie mogg
one przekazywac btednej interpretacji, ktéra
sugerowataby, ze firma oferuje wiecej produktdéw
Fairtrade niz w rzeczywistosci, ani ze znak
FAIRTRADE jest formg poparcia danej firmy.

Teksty towarzyszace

Tekst towarzyszacy znakowi FAIRTRADE moze by¢
wezwaniem do dziatania lub informacjg o ofercie
Fairtrade, np.:

o Szukaj produktéw ze znakiem Fairtrade

o Zobacz naszg oferte kaw Fairtrade

o Oferujemy wybér czekolad z certyfikatem
Fairtrade

Uzyskanie zgody

Zanim uruchomisz swojg strone internetows,
przedstaw organizacji krajowej do pisemnego
zatwierdzenia projekt swojej strony gtéwnej i strony
produktowej lub link do nieopublikowanej podstrony
lub podstron.

Mozesz réwniez zwrdcic sie do odpowiedniej
organizacji NFO, FMO lub Fl o uzyskanie mozliwosci
utworzenia linku do odpowiedniej strony internetowej
w ich witrynie w celu przedstawienia Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines

BRAND NAM

e
e
See our range of
Fairtrade coffees

BRAND NAME

——
See our range of
Fairtrade coffees

Uwaga: W przypadku mieszanej oferty produktéw
Znakowi FAIRTRADE na stronie W drodze wyjatku znak fizycznie identyfikowalnych, jednosktadnikowych (np.
internetowej musi towarzyszy¢ odpowiedni  FAIRTRADE mozna umiesci¢  kawa), oraz produktéw wielosktadnikowych (ztozonych)
tekst o Fairtrade. Upewnij sie, ze tekst ten w pasku nagtéwka lub lub ze sktadnikami wprowadzanymi do obrotu na zasadach
znajduje sie obok znaku lub w jego poblizu.  w stopce, jesli na stronie bilansu masy (np. herbata i produkty z kakao), do promociji
Jesli nie caty asortyment ma certyfikat przedstawione sg takze inne  mozna uzywac samego znaku FAIRTRADE bez strzatki.
Fairtrade, konieczne jest sformutowanie logo lub znaki certyfikacyjne  o¢|i w ofercie wystepuja produkty ztozone i/lub produkty
w rodzaju: ,5zukaj produktow ) i wtasnie tam sie znajduja. wprowadzone do obrotu w bilansie masy (np. herbata,

z certyfikatem Fairtrade” lub , Oferujemy kakao i soki owocowe), mozna uzywac samego znaku

wybdr kaw z certyfikatem Fairtrade”” FAIRTRADE ze strzatka. Zob. s. 8 i 14.

See our range
of Fairtrade
offees.

Tekst towarzyszacy Wyjatek

© Fairtrade International 2026 78
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Zatwierdzenie projektow
graficznych

Fairtrade International udziela licencji na znak FAIRTRADE
organizacjom krajowym Fairtrade (NFO), umozliwiajgc im
wydawanie go licencjobiorcom krajowym lub regionalnym
do stosowania na produktach z certyfikatem Fairtrade

i w materiatach promocyjnych. Jesli opakowanie jest
opracowane zgodnie z niniejszymi wytycznymi, bedzie
dopuszczane na wszystkich rynkach docelowych do
sprzedazy transgranicznej w innych krajach. Wszystkie
projekty graficzne musza zosta¢ zatwierdzone na piSmie
przez NFO lub Fl przed wydrukowaniem lub publikacja
opakowan.

Wiekszos¢ rynkéw korzysta z ujednoliconego
systemu Fairtrade Connect dostepnego online w celu
zatwierdzania projektéw graficznych. Skontaktuj sie
z organem licencjonujgcym po wiecej szczeg6tow.
Inne zgtoszenia dotyczgce projektéw graficznych
opakowan nalezy przesyta¢ do odpowiedniego NFO
lub FMO, lub na adres license@fairtrade.net.

Prosimy sprawdzi¢, czy projekt graficzny jest zgodny
z niniejszymi wytycznymi i listg kontrolng na stronie 34.
Najbardziej aktualng wersje tych wytycznych mozna
znalez¢ na tej stronie.

Uwaga: Niepetne informacje we wnioskach o zatwierdze-
nie projektéw graficznych powodujg opdZnienia.

Procedury i terminy

Zespo6t ds. zatwierdzania projektéw graficznych w NFO,
FMO Llub Fairtrade International doktada wszelkich staran,
aby sprawnie zatwierdzac ztozone projekty, ktére spet-
niajg zalecenia przedstawione w niniejszych wytycznych.
Dzieki dbatosci o doktadne wykonanie projektu graficzne-
go czas potrzebny do zatwierdzania skraca sie.

Zespét stara sie odpowiadac szybko, zazwyczaj w ciggu
tygodnia od otrzymania wstepnego projektu. Proces
zatwierdzania zazwyczaj trwa okoto trzech tygodni, liczac

FAIRTRADE Mark Guidelines

od pierwszego ztozenia projektu (uwzgledniajgc czas na
wprowadzenie ewentualnych zmian). Procedura moze by¢
krétsza, jesli projekt jest w petni zgodny z wytycznymi.
Prosimy o zarezerwowanie odpowiedniej iloSci czasu na
zatwierdzania projektu graficznego.

Obowigzki licencjobiorcy

Obowigzkiem licencjobiorcy jest zapewnienie, ze projekt

graficzny jest zgodny z:

« niniejszymi wytycznymi

- odpowiednimi standardami Fairtrade

« produktami certyfikowanymi Fairtrade
wyszczegb6lnionymi w Harmonogramie Produktéw
w umowie licencyjnej

Licencjobiorcy muszg réwniez zapewnic, ze wnioski

0 umieszczenie znaku na produkcie zostang ztozone przed
lub jednoczes$nie z przestaniem projektu graficznego.
Projekt graficzny musi by¢ zgodny z odpowiednimi
przepisami dotyczgacymi etykietowania na rynku
docelowym. Licencjobiorcy sg ostatecznie odpowiedzialni
za przestrzeganie odpowiednich przepiséw krajowych.

Nalezy pamietad, ze to na licencjobiorcy spoczywa
odpowiedzialno$¢ za zapewnienie, aby opakowanie
produktu byto zgodne ze wszystkimi obowigzujgcymi
przepisami dotyczgcymi etykietowania na obszarze(-ach),
na ktérym(-ych) produkt jest sprzedawany.

Nie jest to porada prawna, a jedynie wytyczne dotyczace
tekstéw o zréwnowazonym rozwoju zwigzanych

z Fairtrade. Zmiany majg na celu umozliwienie
licencjobiorcom dalszego umieszczania na opakowaniach
tekstéw o zgodnosci produktu z miedzynarodowymi
standardami Fairtrade, a takze z wymogami
regulacyjnymi.

Teksty o Fairtrade

Teksty o Fairtrade znajdujace sie na opakowaniu i poza
nim muszg by¢ uzasadnione. Licencjobiorca moze zostac
poproszony o przedstawienie dowoddéw potwierdzajgcych

© Fairtrade International 2026

wszelkie teksty zwigzane ze Znakiem i/lub systemem
Fairtrade. Fairtrade International i NFO zastrzegaja
sobie prawo do odmowy uzycia Znaku do czasu, az tekst
zostanie udokumentowany, skorygowany lub wycofany.

Licencjobiorca musi upewni¢ sie, ze zaréwno produkt, jak
i projekt graficzny zostaty zatwierdzone przed publikacja,
drukiem lub publiczng dystrybucja jakiegokolwiek
produktu, opakowania lub materiatu promocyjnego,

na ktérym widnieje Znak FAIRTRADE.

Licencjobiorca musi réwniez zapewnic, ze wszelkie
osoby trzecie, w tym agencje projektowe, sprzedawcy
detaliczni lub inne firmy, ktére tworzg projekt graficzny,
przestrzegajg tych wytycznych.

Okres przejsSciowy

Nowe oswiadczenia oraz wytyczne obowigzuja

ze skutkiem natychmiastowym i muszg zostac
wdrozone przez wszystkich cztonkéw Fairtrade
orazich licencjobiorcéw. Oznacza to, ze nowi
licencjobiorcy stosujg zaktualizowane wytyczne ze
skutkiem natychmiastowym, natomiast licencjobiorcy
funkcjonuijacy juz przed publikacjg zmienionych
oswiadczen i wytycznych sg zobowigzani do ich
aktualizacji oraz wdrozenia we wszystkich nowych
projektach graficznych, ktére opracuja.

W przypadku opakowan podlegajgcych wymogom
zgodnosci regulacyjnej, wszelkie zmiany wymagane

na mocy niniejszych wytycznych muszg zostac
wdrozone najpézniej z chwilg wejscia w zycie
odpowiednich przepiséw prawa.

W odniesieniu do dyrektywy Unii Europejskiej ,Empowering
Consumers for the Green Transition” (EmpCo) podjeto
decyzje o utrzymaniu daty wdrozenia na dzier 27 wrze-
€nia 2026 r., bez wprowadzania dodatkowych okreséw
przejsciowych, w celu zapewnienia zgodnosci z prawnie
wigzgcym terminem wynikajacym z dyrektywy EmpCo.
W sprawie okreséw przejSciowych dotyczgcych
niewigzgcych prawnie aktualizacji wytycznych prosimy
o kontakt z wtasciwa jednostka licencyjna.
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Zastrzezenie

Fairtrade International udziela firmom licencji na
stosowanie znaku FAIRTRADE (zwanym dalej Znakiem)
na produktach spetniajgcych miedzynarodowe standardy
Fairtrade.

Prawo do stosowania Znaku przyznawane jest tylko
certyfikowanym produktom wymienionym w umowie
licencyjnej i nie méwi nic o sprzedajacych je firmach
czy organizacjach.

Udzielenie firmie licencji przez Fairtrade International
lub krajowa organizacje Fairtrade (NFO) na stosowanie
Znaku jest uwarunkowane podpisaniem przez firme
umowy licencyjnej i przestrzeganie jej wymogaéw.

Znak nie jest dopuszczony do uzycia na zadnym innym
produkcie niz produkt/y certyfikowany/-e, wymieniony/-e
w umowie licencyjne;.

Obowiazki licencjobiorcy

Licencjobiorca jest odpowiedzialny za zapewnienie
prawidtowego uzytkowania znaku, stowa Fairtrade

i tekstéw dotyczacych Fairtrade na opakowaniach,
materiatach promocyjnych i innych materiatach poza
opakowaniem przez caty czas. Fairtrade International,
lub odpowiednia NFO, nie jest sprzedawcg i nie ponosi
odpowiedzialnosci za jakiekolwiek inne twierdzenia
zawarte na opakowaniu lub zwigzane z produktem w inny
sposéb i nie udziela zadnych gwarancji, wyraznych ani
dorozumianych (w tym miedzy innymi dorozumianej
gwarancji przydatnosci handlowej) w odniesieniu do
produktu sprzedawanego przez Licencjobiorce lub
sprzedawce.

Licencjobiorca i/lub sprzedawca, ktérego nazwa znajduje
sie na produkcie lub jest do niego przytwierdzona,

ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za znakowanie

i opakowanie produktu oraz inne informacje na produkcie.
Przed oddaniem opakowania do druku licencjobiorca
i/lub sprzedawca jest obowigzany do zapewnienia
zgodnoSci opakowania i oznakowania ze wszystkimi
wtasciwymi przepisami i standardami. Wymagane jest
takze zachowanie doktadno$ci, rzetelnosci i aktualnosci
wszystkich tekstéw i deklaracji o Fairtrade oraz o premii
Fairtrade wraz z dowodami na ich poparcie (w razie
potrzeby).

Certyfikacja oznacza, ze w jej momencie produkt,
jego sktad i opakowanie byty zgodne z wymaganiami
i procedurami okreslonymi w umowie licencyjnej

i standardach Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026
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Ochrona znaku

Znak FAIRTRADE jest wytaczng wtasnoscig Fairtrade
International (FI).

Fairtrade aktywnie monitoruje stosowanie znaku na
opakowaniach oraz w materiatach promocyjnych na
rynku i podejmuje odpowiednie dziatania w celu ochrony
jego wartosci i integralnosci. Zacheca sie licencjobiorcéw
do powiadamiania Fairtrade International lub krajowej
organizacji Fairtrade o wszelkich podejrzeniach
dotyczacych niewtasciwego uzycia znaku Fairtrade.

FAIRTRADE Mark Guidelines

o P ] L] o
Niewlasciwe uzycie
W przypadku niewtasciwego uzycia znaku przez
licencjobiorce skarga na niewtasciwe uzycie podlega
procedurze Fairtrade International dotyczacej
rozpatrywania zazalen. Fairtrade International
podejmie nastepujgce dziatania:

Raport o niewtasciwym uzyciu zostanie zapisany
we wtasciwym rejestrze skarg.

Zostanie nawigzany kontakt na piSmie i/lub telefoniczny
z firma lub organizacjg dopuszczajgca sie niewtasciwego
uzycia znaku w celu zbadania skargi.

W stosownych wypadkach wymagane bedzie

podjecie dziata naprawczych w okreslonych ramach
czasowych, uzaleznionych od medium, w ktérym
nastagpito niewtasciwe uzycie, oraz od wagi naruszen

lub niewtasciwego uzycia.

Zostang podjete dziatania nastepcze w celu upewnienia
sie, ze niewtasciwe uzycie zostato skorygowane.
Niepodijecie przez licencjobiorce wymaganych dziatan
moze spowodowac zawieszenie lub wypowiedzenie
licenciji i/lub kroki prawne. W przypadku niewtasciwego
uzycia znaku przez osoby trzecie naruszenie to

takze bedzie podlegac procedurze rozpatrywania
skarg, a organizacja zostanie powiadomiona

o koniecznosci wycofania danego produktu/-éw ze
sprzedazy lub wycofania materiatéw promocyjnych

z rozpowszechniania i/lub zdjecia ich ze strony
internetowej ze skutkiem natychmiastowym.

Fairtrade International zastrzega sobie prawo do podjecia
krokéw prawnych przeciwko kazdemu, kto reprodukuije
Llub kopiuje znak FAIRTRADE, badz wykorzystuje go

w jakiejkolwiek formie, bez wczesSniejszego pozwolenia.

© Fairtrade International 2026

Prawa autorskie

Prawa autorskie do wszystkich informacji, ilustracji

i grafik w dokumencie Zasady stosowania znaku
FAIRTRADE posiada Fairtrade International. Reprodukcja
catosci lub czesci jakichkolwiek tresci niniejszych
wytycznych jest dozwolona jedynie za pisemng zgodna
dyrektora ds. marki (Head of Brand) lub kierownika

ds. integralnosci marki (Brand Integrity Manager)

w Fairtrade International.
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Sposoby zapisu stowa Fairtrade

Istotne jest, by wszystkie teksty i obrazy dotyczgce
systemu certyfikacji Fairtrade i/lub znaku FAIRTRADE
lub z nimi zwigzane byty precyzyjne.

Zawsze obowigzujg nastepujgce zasady zapisu:

Znak FAIRTRADE: stowo FAIRTRADE piszemy wersalikami,
jesli odnosi sie do znaku graficznego.

Certyfikacja Fairtrade: Fairtrade rozumiany jako system
certyfikacji zawsze piszemy jako jeden wyraz (nie dwa)
i zaczynamy od wielkiej litery.

Standardy Fairtrade: oba stowa zaczynamy

od wielkich liter.

Premia Fairtrade: oba stowa zaczynamy od wielkich liter.

Terminologia dotyczaca opakowan

Projekt graficzny: plik elektroniczny, zwykle w formacie
PDF, w postaci dwuwymiarowego obrazu, z petnymi
wskazéwkami dotyczgcymi wymiardw, ciecia, klejenia

i sktadania

CMYK: czterobarwny proces drukowania.

EPS/Illustrator EPS: wersja wektorowa znaku FAIRTRADE
dostarczona przez Fairtrade Polska do profesjonalnego
drukowania.

Pantone Matching System®: PMS, miedzynarodowy
system stosowany w drukarstwie do klasyfikacji
okreslonych koloréw.

PDF: Portable Document Format, preferowany format,
w ktérym nalezy dostarczy¢ projekty graficzne.

FAIRTRADE Mark Guidelines © Fairtrade International 2026
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Stowniczek

Produkt ztozony: produkt wielosktadnikowy, zgodny ze
standardami Fairtrade dla traderéw (Fairtrade Trader
Standard).

Standardy dla produktéw ztozonych: definiujg warunki,
w ktérych produkty wielosktadnikowe zawierajgce
sktadniki Fairtrade mozna opatrzy¢ znakiem FAIRTRADE
i sprzedawac na rynkach miedzynarodowych.

Sprzedaz transgraniczna: sprzedaz produktéw na
rynkach miedzynarodowych.

Fairtrade International (FI): miedzynarodowa organizacja
skupiajgca krajowe organizacje Fairtrade w krajach kon-
sumenckich i sieci producentéw w krajach producenckich.
Fairtrade International odpowiada miedzy innymi za usta-
lanie strategicznego kierunku rozwoju systemu Fairtrade
oraz za opracowanie standardéw Fairtrade.

Znak FAIRTRADE: stosowany na produktach
spetniajgcych standardy Fairtrade ustalone przez
Fairtrade International (FI). Znak FAIRTRADE jest
zarejestrowanym znakiem towarowym oraz niezaleznym
znakiem certyfikacji produktéw.

Fairtrade Marketing Organization, FMO: krajowe
organizacje Fairtrade bez uprawnien do udzielania licencji,
odpowiedzialne za rozwdj rynku Fairtrade w krajach
macierzystych.

Sktadniki lub komponenty: wszystkie surowce i czesci
sktadowe gotowego produktu w postaci oferowanej do
sprzedazy przez Licencjobiorce.

Krajowa Organizacja Fairtrade (NFO): petnoprawny czto-
nek Fairtrade International. NFO odpowiada za udzielanie
licencji, marketing, rozwdj dziatalnosci i podnoszenie
Swiadomosci na okre$lonym obszarze geograficznym.
NFO a prawo do udzielania sublicencji na znak FAIRTRADE
licencjobiorcom i osobom trzecim na tym obszarze.

Umowa licencyjna: umowa miedzy Krajowa Organizacja
Fairtrade lub Fairtrade International a licencjobiorca,

FAIRTRADE Mark Guidelines

obejmujgca ustalenie warunkéw stosowania znaku
FAIRTRADE.

Organizacja licencjonujaca: organizacja majaca
oficjalng umowe z Fairtrade International na udzielanie

sublicencji znakéw FAIRTRADE w swoim kraju lub regionie.

W systemie Fairtrade organizacjami licencjonujgcymi sa

krajowe organizacje Fairtrade (NFO).

Licencjobiorca: firma, ktéra podpisata umowe licencyjng
Fairtrade i tym samym ma licencje na stosowanie znaku

FAIRTRADE na produktach objetych umowa.

Kod referencyjny NFO: kod referencyjny Fairtrade
nadawany kazdemu licencjobiorcy przez niektére NFO.
Obowigzkowy na niektérych rynkach.

Bilans masy: typ identyfikowalnosSci w Fairtrade, ktéry
wymaga od certyfikowanych Operatoréw zapewnienia,
ze iloS¢ produktéw sprzedawanych jako Fairtrade jest
réwnowazna ilosci surowcéw pozyskiwanych jako
Fairtrade. Bilans masy dotyczy tylko kilku produktéw
Fairtrade: kakao, cukier trzcinowy, sok owocowy i herbata,
a takze bawetna Fairtrade pozyskiwana w ramach
modelu FSI oraz ztoto w ramach programu pozyskiwania
ztota. Sktadniki te moga pochodzi¢ z wielu réznych
gospodarstw rolnych i krajéw. Na potrzeby transportu

i produkcji sktadniki Fairtrade mogg zosta¢ wymieszane
ze sktadnikami spoza Fairtrade. Catkowite rozdzielenie
tych sktadnikdw bytoby niepraktyczne lub zbyt
kosztowne. Znak FAIRTRADE ze strzatkg jest stosowany
do sktadnikdw i produktéw wprowadzanych do obrotu
na zasadach bilansu masy.

Produkty HoReCa: zywno$¢ lub napoje spozywane
w podrézy lub poza domem.

Ekologiczny: produkt certyfikowany jako spetniajgcy
standardy ekologiczne uznanej organizacji lub jednostki
certyfikujgcej.

Opakowanie: wszystkie materiaty zwykle dostarczane
jako czes¢ produktu, obejmujgce wszystkie pojemniki

i kazda forme opakowan zewnetrznych, etykiet, metek

© Fairtrade International 2026

i opakowan przewozowych opatrzonych znakiem
FAIRTRADE.

Fizyczna identyfikowalnosé: oznacza mozliwo$é fizycz-
nego rozdzielenia produktéw z certyfikatem Fairtrade od
odpowiednikéw bez certyfikatu na wszystkich etapach
taficucha dostaw. Fizyczna identyfikowalnos$¢ jest zaleca-
na, ale nie obowigzkowa w przypadku kakao, cukru trzci-
nowego, sokéw owocowych i herbaty, a takze bawetny
Fairtrade pozyskiwanej w ramach modelu FSI oraz ztota
w ramach programu pozyskiwania ztota. Dla wszystkich
innych produktéw Fairtrade fizyczna identyfikowalnos$¢
jest obowigzkowa.

Marka wtasna: produkt wytworzony przez licencjobiorce
dla wtasciciela marki.

Produkty/harmonogram produktéw: dowolne lub
wszystkie produkty licencjobiorcy wyszczegélnione
w umowie licencyjne;j.

Opis produktu: okre$lenie charakteryzujgce produkt lub
wyjasniajace jego cechy, np. ekologiczny, odSwiezajacy,
zimny itd.

Retrocertyfikacja lub certyfikacja retrospektywna:
Termin ,certyfikacja retrospektywna" opisuje proces
polegajacy na retrospektywnym przeksztatceniu
produktu kwalifikujgcego sie do Fairtrade, zakupionego
od producenta lub eksportera Fairtrade w zwyktych
warunkach (nie-Fairtrade), w produkt Fairtrade poprzez
zaptate ceny Fairtrade i/lub doptate premii Fairtrade.
Certyfikacja retrospektywna jest przyznawana tylko

w bardzo wyjgtkowych okolicznosciach i wymaga
formalnego wniosku oraz procesu zatwierdzenia
prowadzonego przez FLOCERT.

Produkt jednosktadnikowy Fairtrade: produkt z jednym
sktadnikiem, taki jak kawa. Aby mégt by¢ opatrzony
znakiem FAIRTRADE, 100% sktadnika musi pochodzi¢

z certyfikowanych spétdzielni Fairtrade.

todyga [kwiat]: Odnosi sie zaréwno do pojedynczego
kwiatu, jak i przybrania.
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Dane kontaktowe

L] L] L] L] L] L[] »
Zarejestrowany znak towarowy Autorzy i projekt graficzny Zatwierdzenie projektow
® Znak certyfikacyjny / Znak handlowy Fairtrade International graﬁcznyCh
. : . . o . PMS

A FAlRTRADF >3 znaka’m'l .certyﬁ.kacymyml’l zn"akamf' Dla krajéw posiadajacych Krajowg Organizacje Fairtrade
towarowymi, ktérych wtascicielem jest i na ktére licencji . o :

. . : . . o o (NFO): Dane kontaktowe NFO/FMO mozna znaleZ¢ tutaij.
udziela Fairtrade International. Znakéw FAIRTRADE nie Zdlgc|a
wolno kopiowag, reprodukowac ani wykorzystywac bez Dla krajéw bez Krajowej Organizacji Fairtrade (NFO):
wczesniejszej pisemnej zgody Fairtrade International lub Oktadka Santiago Engelhardt skontaktuj sie z Fairtrade International, piszac na adres
wskazanych przez Fl podmiotéw udzielajgcych sublicencji Str. 2 Remo Naegeli, Hanna Asheim license@fairtrade.net
- Krajowych Organizacji Fairtrade (NFO). Str.5  Anthony Odamo / Fairtrade Deutschland e Kotk

: , featuring Ruth Njoki Nduta NSO KEOUIC
OFSIFTSCEIRLEMAtoNSE2025"2020 Str.6  Nick Cowles/Fairtrade Foundation UK Fairtrade Polska
featuring Sunitha Kumari Stawkowskq 12
Zastrzezenie Str.8  Marvin del Cid, David Macharia, 31-014 Krakow
Roger vam Zaal, Lena Granefelt Polska

Wszystkie projekty i wzory graficzne w niniejszych Str. 24 David Macharia Tel.: +_48 509 030 2.49
wytycznych przedstawiajg znak FAIRTRADE z symbolem @, Str. 63 Anthony Odamo / Fairtrade Deutschland E-mail: graﬁka@falrtrade.org.pl
oznaczajgcym, ze znak ten jest zarejestrowany jako znak Str. 79 James Robinson www fairtrade.net

certyfikacyjny lub jako indywidualny znak towarowy.

Na rynkach, na ktérych nie mozna zarejestrowac znaku
FAIRTRADE, symbol ® musi zosta¢ usuniety ze wzoru
graficznego. W sprawie rejestracji znaku certyfikacyjnego
lub towarowego w danym kraju prosimy kontaktowac sie
z wtasciwa organizacjg licencjonujaca - dane kontaktowe
w kolumnie po prawe,;.

Zadne inne symbole, na przyktad ™, nie moga by¢
dotgczane w miejsce symbolu ©.
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