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Corporate Sustainability
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Empowering Consumers for the
Green Transition
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Dare gli strumenti concreti Y

FAIRTRADE
ITALIA

( Servizi Fairtrade Italia

Consulenza specialistica

q Tracciabilita e Gestione Rischi e
Reportistica ESG Due Diligence
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Cresce il numero di partner

Numero Aziende 2024 vs 2025

2024

M 2025

- %

160 30%
140 2504
120 20%
100
15%
80
10%
60
0,
40 2%
20 0%
0 . L] L3 L] . L] . L] -5%
Licenziatari puri Licenziatari Operatori
e operatori
TIPOLOGIA 2024 2025 %
Licenziatari puri 29 36 24%
Licenziatari e operatori 142 137 -4%
Operatori 133 143 8%
Totale 304 316 4%
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Grandi o piccole aziende? Y

FAIRTRADE

Tipologia di aziende per dimensione

13%

29%
19%

M Grande impresa

Media impresa

™ Piccolaimpresa

I Micro impresa

38%
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Superata quota 2700 prodotti Y

FAIRTRADE

TIPOLOGIA DI MARCHIO 2024 2025 %
FSI 1.071 1163 9%
ATCB 1.504 1.583 5%
TOTALE 2.575 2.746 7%
Prodotti certificati per 2500 ] I
tipologia di Marchio
2000 — —————— —
1500 ——— - e
1000
500
FAIRTRADE FAIRTRADE 0

2024 2025 6
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Le categorie di prodotto

FAIRTRADE

Spezie [12] #=—— ——» Cacaoin polvere [10]
Zucchero e dolcificanti [24) »— |[——» Frutta fresca [10]

Banane [33] Fiori [9]

Frutta secca [36] Cereali e piatti pronti [9]

Cura persona e casa [58] Oro([3]

Succhi e bevande piatte [37] Palloni [6)

Bevande alcoliche [2]

Gelati [79)

Creme spalmabili, miele \
e marmellate [88]

’

Cotone [632]

Dessert e
ricorrenze [111]

Caffe, te, preparati per
bevande calde [425]

Ciccolato, biscotti
e prodotti da forno

[1152)




| volumi di materie prime Y

FAIRTRADE

18.000.000 20%
Volumi materie 16.000.000 15%
prime in Italia
2024 vs 2025 14.000.000 — /\ 10%
inkg 12.000.000 — 5%
10.000.000 — // 0%
8.000.000 — / -5%
W 2025 4.000.000 — -15%
- 2.000.000 -20%
-_ H 1~/
Banane Cacao Fioriepiante Zucchero Cotone Caffe
di canna
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Un premiodivalore

FAIRTRADE

PREMIO TOTALE PRIME SEI MATARIE PRIME 2025 IN ITALIA

2% % 4%
Fiori e piante =— —_— Q) — Cotone
€89.151 i €134.273

9%
— Caffe
€328,939

7%
— —= Zucchero

€234.065

56%
Cacao —
€2.006.356

22%
—= Banane
€807.868
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rendere in mano il proprio futuro

FAIRTRADE

UTILIZZO DEL PREMIO PER CONTRIBUIRE AGLI OBIETTIVI DELLO SVILUPPO SOSTENIBILE NEL 2024 A LIVELLO GLOBALE

SDG2
SDG1
uesto grafico mostra la
percgmualagdelpremin Fairtrade 19%
che i produttori hanna
Il testo completo dell'Oblettivo scelto di destinare a progetti
di Sviluppo Sostenibile (SDG)n.2 legati a uno dei 17
recita: «Porre fine alla fame, garantire Obiettivi di Sviluppo Sostenibile
la sicurezza alimentaree migliorare delle Nazioni Unite (SDG)
la nutrizione, nonchépromuovere SDG8

1%

un'agricoltura sostenibile» — e proprio

quest'ultimo aspetto rappresenta

un ambito fondamentale per gli investimenti

del Premio Fairtrade. Il‘

g Pk
DIGENERE
SDGS SDG4
1% ‘;’ 6%
B AGQUAPULITA
ESERVE]
SDGe IGIEICO-SANITARY SDG3
1% E 3%
SDG1s sDaomn

2%

Il totale potrebbe non corrispondere al 100% a causa dell'arrotondamentao

10
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Standard Fairtrade: un nuovo approccio Y

FAIRTRADE

* Approccio basato sul rischio: non
piu criteri «uguali per tutti»

* Focus sulle priorita: risorse
concentrate sulle urgenze sociali e
ambientali

« Agilita e resilienza: risposte piu
rapide ai nuovi rischi agricoli

« Su misura: massima adattabilita
alle reali condizioni dei produttori

 Efficienza: investimenti mirati solo
sulle attivita piu critiche

n
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Grazie.
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